
 
  

 
    

 
   

 
  

 
      
 

   
 

 
    

    
    

    
 

    
    

     

 

 

 

 

 
    

 
  

      
     
        

         
       

        
     

        
  
  
 
          
                    
                
                  
 
         
 
         
  

A c a d e mi c  S e n at e 
A g e n d a 

T u es d a y,  A pril  3 0,  2 0 1 9 
U C B  2 0 2 A  a n d  B 

1 0: 0 0   A M: L ast  B u si n ess  S essi o n  f o r  2 0 1 8- 2 0 1 9 

1.  C all t o  Or d er  a n d  R oll  C all 

2.   A p pr o v al  of  Mi n ut e s:  A pril  2,  2 0 1 9 

3.  O p e n  F or u m : it e ms  of i m p ort a n c e t o t h e  A c a d e mi c  S e n at e 
( Pl e as e  n otif y  Pr esi d e nt  Als p a c h) 

4.   R e p orts 
A.   S e n at e  Pr esi d e nt –  S a n d y  Al s p a c h 
B.   S e n at e  Vi c e  Pr esi d e nt –  C h arl es  B a c o n 
C.   S e n at e  S e cr et ar y –  M eli n d a I sl er 

5.  S e n at e  St a n di n g  a n d  T as k  F or c e  C o m mitt e e  R e p orts 
A.   U ni v er sit y  C urri c ul u m  C o m mitt e e –  R ust y  L e o n ar d 

1 9 -0 0 1 (i nf o  o nl y) 

1 9 -0 3 0 (i nf o  o nl y) 

1 9 -0 3 8 (i nf o  o nl y) 

1 9 -0 4 2 (i nf o  o nl y) 

1 9 -0 5 2 (i nf o  o nl y) 

1 9 -0 5 3(i nf o  o nl y) 

B .  Di v er sit y  C o m mitt e e- Hir a  H eri n gt o n 

6.  N e w  B u si n es s: r e q uiri n g  S e n at e  a cti o n 
A.   U ni v er sit y C urri c ul u m  C o m mitt e e  –  R ust y  L e o n ar d 

1 9 -0 5 7 
B.   R ul es  C o m mitt e e - M eli n d a I sl er 

1.  A d d l a n g u a g e i n r ef er e n c es t o  e x -offi ci o  m e m b er s t o  d efi n e t h e m  a s  n o n -v oti n g. 
2.   A d d  c o m mitt e e t o s pri n g  c o m mitt e e f or m ati o n. 

3.   R e q uir e  S e n at e  c o m mitt e es t o  h a v e  a q u or u m t o  c o n d u ct  b usi n es s. 
4.   El e ct  n o n-t e n ur e tr a c k f a c ult y  S e n at or s  as  p art  of t h e  s pri n g  el e cti o n s 

7.     A n n o u n c e m e nts. 
A.   Pr esi d e nt  D a vi d  Eisl er 
B.   Pr o v o st  P a ul  Bl a k e 

8.    U ni v er sit y  C o m mitt e e  R e p orts. 
A.   G e n er al  E d u c ati o n- Vi ct or  Pi er c y 
B.   Hi g h er  L e ar ni n g  C o m mi ssi o n  St e eri n g  C o m mitt e e- M ar k  T h o ms o n 
C.   St u d e nt  G o v er n m e nt- B o b b y  Gill. 

9.    R e c o g niti o n  of r etiri n g  S e n at or s. 

1 0.   R e c o g niti o n  of  Wi nt er  2 0 1 9  St u d e nt  At hl et e s:  C at h eri n e  Ar c h er,  At hl eti c  A d vi s or y  C o u n cil 



 
 

   
 

        
    
  

1 1: 0 0   A M  M e eti n g  of t h e  A c a d e mi c  S e n at e  2 0 1 9 -2 0 2 0 : 

1.  C all t o  Or d er  a n d  R oll  C all. ( El e cti o ns  C h air  C h u c k  Dr a k e  Pr esi di n g) 
2.  S e n at e  Offi c er  El e cti o n s  f or t h e  2 0 1 9-2 0 2 0  Y e ar 
3.  O p e n  F or u m 



 
 

 
                                                           

 
 

   
     

    
         

   
       

 
          

     
 

  
        

     
           

 
 

  
    

   
 

  
     

   
  
  

   
     

 
 

   
 

       
      

 
  

   
 

    
 

    
  

      
  

 

  
   

 
  

  

Mi n ut e s 
F erri s  St at e  U ni v er sit y

A p ril  2 , 2 0 1 9 - 1 0: 0 0  a. m. 

M e m b ers i n  Att e n d a n c e:  Als p a c h,  Asl a ks o n,  A xf or d,  B aj or,  B ar a n,  B er g h o ef,  Bri g ht,  D a u b ert,  Dr a k e,  E m eri c k,  E p ps, 
F a d a y o mi,  Gr a y,  H a n n a,  H erri n gt o n, I n a bi n ett, Isl er, J o h ns o n,  L ot o c z k y,  M o or e,  R u m pf,  S hi m k o,  S mit h,  S wi n k u n as, 
T o d d,  W at ers,  W e a v er,  W olf er,  W yss,  Z yl a 
M e m b ers  a bs e nt  wit h  c a us e:  B a c o n,  C al ki ns,  D es m o n d,  H ar v e y, 
M e m b ers  a bs e nt:  T h o ms o n 
E x -Offi ci o  a n d  G u ests:  B ar b er,  B e ntl e y,  Bl a k e,  G o os e n,  H ai k, J a c ks o n, J o h ns o n  L., J o h ns o n  M.,  L e o n ar d,  Pil gri m, 
R eif ert, 
1.  Pr esi d e nt  Als p a c h  c all e d t h e  m e eti n g t o  or d er  at  1 0 : 02  a. m.  M o v e d  b ot h t h e  Pr esi d e nt  a n d  G e n er al  E d u c ati o n 

r e p orts  u p t o t h e first  h o ur  a n d t h e  pr o v ost  will  n ot  b e  pr es e nt t o  gi v e t h e r e p ort. 

2 .  A p pr o v al  of  Mi n ut e s . 
S e n at or  Z yl a  m o v e d t o  a p pr o v e t h e  mi n ut es  of  F e br u ar y  5 ,  2 0 1 9. S e n at or  M o or e  se c o n d e d . S e cr et ar y Isl er 
n ot e d t h at t h er e  w er e s o m e t e c h ni c al  mi cr o p h o n e  diffi c ulti es  at t h e  pr e vi o us  m e eti n g  w hi c h  m a y  h a v e l e d t o 
i n di vi d u als  b ei n g  misi d e ntifi e d.   Als o  pl e as e s p e a k i nt o t h e  mi k e if  p ossi bl e.  M oti o n  p ass e d  b y  1 0 0 %  t o 0 % 
wit h  0 %  a bst ai ni n g . 

3 .  O p e n  F or u m 
S e cr et ar y Isl er  n ot e d t h e li br ar y  w as  h a vi n g  a n  O E R t e xt b o o k  p etti n g  z o o  o n  A pril  1 1 t h fr o m  1 1-n o o n. 
Pr esi d e nt  Als p a c h  as k e d t h at  a  u ni v ersit y  wi d e  n oti c e  als o  b e s e nt  o ut.   S e n at or  Gr a y  as k e d if it  w e nt  a n y l at er. 
S e cr et ar y Isl er s ai d s h e  w o ul d  c h e c k t h at  a n d  g et i nf or m ati o n  o ut. 

4 .  Offi c er  R e p ort s /  Pr e si d e nt  R e p ort 
Pr esi d e nt  Als p a c h  r e p ort e d s h e  w as r e c e ntl y  at  S p orts  C o m m u ni c ati o n  c o nf er e n c e i n I d a h o  w h er e  o p e n 
e d u c ati o n r es o ur c es  ar e  a  gr e at  o p p ort u nit y t o s a v e st u d e nts  m o n e y.   S h e  will  b e  att e n di n g t h e l ast l e a d ers hi p 
c o u n cil (r e p ort i n fi n al  p a c k et).  If  y o u  h a v e it e ms  y o u  wis h  hi g hli g ht e d l et  h er  k n o w.   S h e t h a n k e d t h os e  w h o 
h a v e r u n  a g ai n f or s e n at ors.   S h e  n ot e d t h at s h e  h a d  a f oll o w  u p t o t h e  p arti ci p ati o n  pr o bl e m.   T h er e  will  b e  a 
f oll o w-u p  p arti ci p ati o n r e q u est  aft er  wit h dr a w al.   T h e r e gistr ar  will  n ot  dr o p st u d e nt -  but  will  a dj ust t h e ti m e 
s c h e d ul e.   T h e y  will  n ot s h o w  u p if t h e y  h a v e  wit h dr a w n. 

Vi c e  Pr esi d e nt  B a c o n  w as  n ot  pr es e nt t o r e p ort. 

S e cr et ar y  Isl er r e p ort e d f or  El e cti o ns  C h air  B a c o n t h at t h er e  w as  1 f oll o w-u p  el e cti o n f or t h e  C oll e g e  of 
H e alt h  Pr of essi o ns i n t h e f oll o wi n g  w e e k. 

5 .  S e n at e  C o m mitt e e  R e p ort s 
U ni v ersit y  C urri c ul u m  C o m mitt e e  C h air   R ust y  L e o n ar d r e p ort e d  o n  6 i nf or m ati o n  o nl y  pr o p os als.   T h e y 
i n cl u d e d  H e alt h c ar e  M ar k eti n g  B S r e visi o n,  M e c h a ni c al  D esi g n  E n er g y  C ertifi c at e  cl os ur e,  Cri mi n al J usti c e 
pr o gr a m  u p d at es,  S ur v e yi n g  pr o gr a m r e visi o ns,  Pr o c ess  T ol er a n c e  D esi g n r e visi o n  a n d   c h a n gi n g t h e  gr a d 
r e q uir e m e nts f or  A R S T,  B S  a n d  F N.   S e n at or  Gr a y  n ot e d t h at t h e  c a n c ell ati o n  of t h e s o ci ol o g y  c o urs es s h o ul d 
h a v e i n v ol v e d  a  c o ns ult ati o n f or m.    C h air  L e o n ar d s ai d it  w as  n ot r e q uir e d  b ut  h e  a gr e e d t h at  w o ul d  b e  us ef ul. 
H e  als o  n ot e d t h at t h e  U C C  w e bsit e  h as  b e e n  u p d at e d  a n d iss u es  wit h  G o o gl e  C hr o m e r e m ai n.  T h er e  w as  a 
dis c ussi o n  a b o ut t h e f or m  a n d  w h at t h e  d at e  m e a nt.  Pr esi d e nt  Als p a c h  as k e d  hi m t o  a d dr ess t h e  c at al o g iss u e. 
L e o n ar d s ai d  a  q u esti o n  h a d  c o m e  u p  a b o ut  c h a n gi n g  a  c at al o g r ef er e n c e t o  w h e n  a  c o urs e  w as  off er e d. 
L e o n ar d  n ot e d t his  w as  n ot  a n iss u e t h at r e all y r e q uir e d  a n  a p pr o v al t hr o u g h  a  U C C  pr o c ess.  H e  pl a n n e d t o 
h a v e f urt h er  dis c ussi o ns.   S e n at or  B er g h o ef  as k e d t h at t h e y  als o r e vi e w  h o w  off -c a m p us  c o urs e li k e t h os e i n 
Tr a v ers e  Cit y  ar e  h a n dl e d.  H a n n a  n ot e d t h at  c at al o g  c h a n g es t h at  ar e  n ot  mi n or  d et ails  as it  c a n i m p a ct 
a c cr e dit ati o n.   S e n at or J o h ns o n s ai d it  als o i m p a cts st u d e nts  a bilit y t o  gr a d u at e. 

A c a d e mi c  Pr o gr a m  R e vi e w  c h air  G ar y  T o d d  h a d t w o  m oti o ns.   H e first  m o v e d t o  a p pr o v e t h e  C o nstr u cti o n 
T e c h n ol o g y  A A S  pr o gr a m  a n d  c ertifi c at e.   S e c o n d e d  b y  S e n at or  E p ps.   M oti o n  p ass e d  1 0 0 -0 %. 



 
 

 
   

    
 

  
   

 
 
 

   
   

 
    

 
     

 
      

  
   

  
  

  
 

 
 

  
 

     
 

 
 

   
 

 
 

  
 

 
 
 

   
 

 
 

       
  

 

El e cti o ns  C o m mitt e e  h a d  n o r e p ort. 

S e cr et ar y Isl er  n ot e d t h at t h e  R ul es  C o m mitt e e  w o ul d  h a v e  pr o p os als  c o mi n g t o t h e  S e n at e f or  a  v ot e  at  t h e 
l ast  m e eti n g.  If t h e y  p ass, t h e y  will  g o t o  a f all f a c ult y  v ot e i n  S e pt e m b er  2 0 1 9. 

6 a .  D at a  Dri v e n  T a s k  F or c e  R e p ort . 
S e n at or  F a d a y o mi  m o v e d t o  a c c e pt  (f or r e vi e w) t h e  D at a  Dri v e n  T as k  F or c e r e p ort.   S e c o n d e d  b y  S e n at or 
W e a v er.   F a d a y o mi r e p ort e d  a ti m eli n e  o n t h e  a cti viti es  of t h e  gr o u p  a n d t h e f a c ets  c o nsi d er e d f or  a  u ni v ersit y 
ass ess m e nt  c o m mitt e e t h at r e p orts t o t h e  S e n at e.   S e n at or  B ar a n  off er e d  a fri e n dl y  a m e n d m e nt t o  a m e n d t h e 
m oti o n  w hi c h  w as t o  a c c e pt f or r e vi e w  a n d  p ut  o n t h e  a g e n d a f or t h e  A u g ust r etr e at.    S e n at or  F a d a y o mi s ai d 
t h at  w as  h er i nt e nt  w h e n s h e  us e d t h e t er mi n ol o g y  a c c e pt s o it  w as  a c c e pt e d.   S e n at or  H a n n a s u g g est e d t h e 
f ut ur e  di a gr a m s h o w  a p pr o v al  pr o c ess es  n e e d e d.   S e n at or  M o or e  as k e d if t his  w as  a n  a n n u al  c o m mitt e e  a n d 
h o w it i nt er a cts  wit h  A c a d e mi c  Pr o gr a m  R e vi e w  a n d  d o es it  n e e d t o  b e s e p ar at e.  S e n at or  A xf or d s ai d t h at t h e 
visi o n is t h at  his  h el ps t o s u p p ort  A P R.   S e n at or J o h ns o n  as k e d  w h o  c o m pil es r e p ort.   S e n at or  F a d a y o mi s ai d 
c h air  of  c oll e g e  c o m mitt e e.   S e n at or J o h ns o n  e x pr ess e d  c o n c er n  a b o ut  w or kl o a d  a n d  diff er e nti ati o n  b et w e e n 
a c a d e mi c  aff airs  ass ess m e nt  c o m mitt e es  a n d t his  c o m mitt e e.  S e n at or  as k e d f or s o m e  d e a n r es p o ns e  t o t h e 
pr o p os als.   S e n at or  W e a v er  n ot e d t h e r e p ort s e e ms  e xtr e m el y  diff er e nt fr o m t h e  ori gi n al  c h ar g e  of  d at a  dri v e n 
fr o m t h e  N S S E  d at a.  S e n at or  A xf or d  n ot e d t h at  d at a  dri v e n  d e cisi o n  ar e  p art  of t h e  a c cr e dit ati o n  pr o c ess.  A 
fri e n dl y  a m e n d m e nt  a d d e d  a r eq uir e m e nt t o r e vi e w  at  A u g ust  2 0 1 9 r etr e at.   M oti o n  p ass e d  7 1 % t o t h e  2 1 % 
wit h  7 %  a bst ai ni n g. 

6 b .  G e n er al  E d u c ati o n  R e p ort s. 
S e n at or  W olf er  m o v e d t o  a c c e pt t h e  pr o c ess f or  a p p oi nti n g t h e  G e n er al  E d u c ati o n  b y t h e  S e n at e.   S e n at or 
S mit h  as k e d f or  a fri e n dl y  a m e n d m e nt t o r e q u est t h at  R S S  h a v e  a s e at  a p p oi nt e d  b y t h eir  u nit.   T his  w a 
a c c e pt e d.   M oti o n  p ass e d  8 6 % t o  1 4 %  wit h  0 %  a bst ai ni n g. 

S e n at or  W olf er  m o v e d t o  a c c e pt t h e r e vis e d  pr o bl e m s ol vi n g  d efi niti o n.   S e n at or  Gr a y s e c o n d e d.   M oti o n 
p ass e d  8 6 % t o  8 %  wit h  5 %  a bst ai ni n g. 

8 .  A n n o u n c e m e nt s  /  C a m p u s  C o m mitt e e  R e p ort s. 
Pr esi d e nt  Eisl er r e p ort e d t h at  h e  is f o c usi n g  o n  TI P f u n di n g  a n d  m a ki n g s ur e t h at is  a p pr o pri at el y  h a n dl e d i n 
t h e st at e  b u d g et.   H e i n vit e d  all s e n at ors t o  his  b u d g et  m e eti n g  w hi c h  w as  at  2: 0 0  p. m. i n t h e  aft er n o o n. 

Pr o v ost  P a ul  Bl a k e  t h a n k e d t h e  S e n at ors f or t h eir  p ati e n c e  wit h  his r e c e nt ill n ess.  H e  n ot e d t h at i n t h e f all  h e 
pl a n n e d t o  h ost  a n i n n o v ati o n f air f e at uri n g t h e  w or k  of  c urr e nt f a c ult y.  I n t h e f all  h e  e n c o ur a g e d t h e  S e n at e 
t o i n vit e  hi m  b a c k t o  pr es e nt  o n t h e  A c a d e mi c  Lit er a ci es  C e nt er si n c e  h e  w as  u n a bl e t o  d o s o i n  F e br u ar y. 
. 
H e alt h  C e nt er  dir e ct or  Li n ds a y  B ar b er  pr es e nt e d  o n  H e alt h  C ar e s er vi c es  a n d  c o m mitt e es  at  F erris.   S h e  n ot e d 
t h at t his  w as  p arti all y st art e d  b y t h e  dis b a n d m e nt  of t h e f or m er  S e n at e  H e alt h  Pr o m oti o ns  C o m mitt e e.   S h e 
n ot e d  a  w e b  of  gr o u ps  e xist e d  a n d t h e y  w er e i n vit e d t o  h a v e  dis c ussi o ns  a b o ut  a  n e w str u ct ur e.   T h e  n e w 
H e alt h  a n d  W ell n ess  C o m missi o n  m et  a n d i d e ntifi e d  a  n e e d f or  a  n e w  c o m m u ni c ati o ns str u ct ur e,  pr e p ar e d  a 
gr a nt f or  a n  A nti -Vi ol e n c e  T as k  F or c e  a n d i n  F e br u ar y  pr e p ar e d  a J E D  C o h ort  Str at e gi c  Pl a n.   T h e y  c o nti n u e 
t o  e v ol v e  a n d  w or k t o w ar d t h eir  g o als.   A n y f a c ult y  m e m b er is  w el c o m e t o j oi n. 

9 .  T h e  m e eti n g  w as  a dj o ur n e d  at  1 1 : 58  a. m. 



C U R RI C U L U M  P R O P O S A L  S U M M A R Y  A N D  R O U TI N G  F O R M   F or m  A  
Eff e cti v e  F A L L  2 0 1 8  

Pr o p os al  N u m b er:  1 9- 0 0 1 

Pr o p os al  Titl e:  R e vis e  Pl asti cs  a n d  R u b b er  Pr o gr a m 

T y p e  of  C urri c ul u m  A cti o n ( Cli c k  h er e f or  D efi niti o ns ):  C urri c ul u m  Cl e a n u p 

C oll e g e:  T E -  C oll e g e  of  E n gi n e eri n g  T e c h n ol o g y  

D e p art m e nt:  P L R U -  Pl asti cs  &  R u b b er 

Pr o p os er:  R o b ert  S p eirs  

  N a m e: R o b ert  S p eirs  P h o n e:  2 3 1- 5 9 1- 2 9 6 4  

E m ail  Ori gi n al  F or m  A  a n d  c o m pl et e d  F or ms  E/ F  &  G ( w h e n  a p pli c a bl e) t o  fs u c urri c ul u m @f erris. e d u 

R e c ei v e d   R e vi e w e d   Pr o p os er  C o m pl et e   T h e  pr o p os al is     o n c e  all  
A p pr o v e d  P a c k et  c o ns ult ati o n r es p o ns es  h a v e  b e e n r e c ei v e d.  

F S U  C urri c ul u m  R e vi e w  D at es:   8/ 9/ 1 8   1 0/ 2/ 1 8  

El e ctr o ni c Si g n at ur e  of  R e pr es e nt ati v e  A C TI O N -  E nt er  V ot e  C o u nt  

Pr o gr a m F a c ult y  S u p p ort 

S u p p ort  wit h  C o n c er ns  * 
N ot S u p p ort * 
A bst ai n  

D e p art m e nt F a c ult y  S u p p ort 
(if  a p pli c a bl e) S u p p ort  wit h  C o n c er ns  * 

N ot S u p p ort * 
R o b ert S p eirs  A bst ai n  

S c h o ol F a c ult y  S u p p ort 
(if  a p pli c a bl e) S u p p ort  wit h  C o n c er ns  * 

N ot S u p p ort * 
Ri c h  G o os e n  A bst ai n  

D e p art m e nt/ S c h o ol  S u p p ort  
A d mi nistr at or S u p p ort  wit h  C o n c er ns *  

N ot S u p p ort *  
Ri c h  G o os e n  A bst ai n  

C oll e g e  C urri c ul u m  S u p p ort 
C o m mitt e e  S u p p ort  wit h  C o n c er ns  * 

N ot S u p p ort * 
A bst ai n  

D e a n  F or I nf or m ati o n  O nl y

A p pr o v e  
Ri c h  G o os e n  A p pr o v e  wit h  C o n c er ns  

N ot  A p pr o v e d  

U ni v ersit y  C urri c ul u m  S u p p ort 
C o m mitt e e S u p p ort  wit h  C o n c er ns  * 

N ot S u p p ort * 
R ust y L e o n ar d  A bst ai n  

S e n at e  F or I nf or m ati o n  O nl y
%  S u p p ort  

S a n dr a  Als p a c h  %  N ot  S u p p ort * 
%  A bst ai n  

A c a d e mi c  Aff airs A p pr o v e d

N ot  A p pr o v e d  
L e o n ar d J o h ns o n  H ol d  

*  S u p p ort  wit h  C o n c er ns  or  N ot  S u p p ort  m ust i n cl u d e i d e ntifi c ati o n  of s p e cifi c c o n c er n  wit h  a p pr o pri at e r ati o n al e

T o  b e c o m pl et e d  b y  A c a d e mi c  Aff airs:  

B o ar d  of  Tr ust e es ( D at e  A p pr o v e d)   A c a d e mi c  Offi c ers  of  MI ( D at e  A p pr o v e d)  D at e  of I m pl e m e nt ati o n  

mailto:fsucurriculum@ferris.edu


                                          

                               

          

                                    

       

                                        

    

                                                    
                

                              

                            
                              

                                 

               

                                              

                                                        

                                                 

                                        

                          

      

                        

                   

                                 

                             

                                     

 

                                                  

                                                  

                                           

                               

                                     

                                     

                

                                   

                                           

                         

1.   If a  P C A F  is r e q uir e d, t h e m ust  a p pr o v e  it pri or  t o s u b mitti n g  t his pr o p os al  t o t h e U C C.  

Pr o vi d e  a  li n k t o t h e A c a d e mi c  Aff airs  w e bsit e  of  t h e a p pr o v e d  P C A F.  

Pr o vi d e  li n k h er e,  w h e n  a p pli c a bl e  

2.   Pr o p os al  S u m m ar y:  Pr o vi d e  a  d et ail e d  r ati o n al e i n cl u di n g all  c urri c ul u m  a cti o n  a n d  d esir e d  d at e  of  

i m pl e m e nt ati o n. 

Eff e cti v e  F all  2 0 1 9  

A A S  P ol y m er  a n d  Pl a sti c s  E n gi n e eri n g  ( P P E T), B S  Pl a sti c s  E n gi n e eri n g  T e c h n ol o g y  ( P L T E) a n d  B S  R u b b er  

E n gi n e eri n g  T e c h n ol o g y  ( R U B E 

T h e  f oll o wi n g c o urs es  ar e  b ei n g  m o v e d  i n t h e s e q u e n c e  of  w h e n  t h e y will  b e  t a u g ht. All  t hr e e of  
c h e c ks h e ets  ar e  i m p a ct e d b y  t h es e c h a n g es.  

P P E T  1 2 7 *  -   M o v e t o S pri n g  s e m est er  S o p h o m or e  y e ar  fr o m Fr es h m a n  y e ar  

P P E T  2 1 1 *-   M o v e  t o S pri n g  Fr es h m a n  s e m est er  fr o m S pri n g  s o p h o m or e  y e ar  
P P E T  2 2 2  -   M o v e fr o m F all  s o p h o m or e  y e ar  t o S pri n g  s o p h o m or e  y e ar  

P P E T  2 2 3  -   M o v e fr o m S pri n g  s e m est er  s o p h o m or e  y e ar  t o F all  s e m est er  s o p h o m or e  
y e ar  

B S  ( R U B E) - ( Pr o gr a m Si g nifi c a nt  c h a n g es)  

R estr u ct ur e  t h e e xisti n g  r u b b er c o urs es  i nt o f o ur c o urs es  f o c us e d o n  s p e cifi c  d eli v er a bl es  r el at e d t o i n d ustr y n e e ds.  

( T esti n g, C o m p o u n di n g,  D esi g n,  Pr o c essi n g)  T h e  f o ur c o ur s es  will  b uil d  o n  o n e  or  m or e  of  t h es e t o pi c s a n d  w or k  i n a  

l o gi c al s e q u e n c e  t h at will  all o w  a  st u d e nt  e ar ni n g  t h e R u b b er  E n gi n e eri n g  T e c h n ol o g y  B S  t o u n d erst a n d  a n d  c o ntri b ut e  

i n a n  ar e a  of  t h e r u b b er i n d ustr y.  T h e  f o ur pr o p os e d  c o urs es  ar e  as  f oll o ws: 

-  P L T S m o difi e d  fr o m pr e vi o usl y  d el et e d   1 2 1  a n d  2 1 1,  

Pr o c essi n g  I 

-  P L T S C o m p o u n ds  mi n or  m o difi c ati o n  fr o m pr e vi o usl y  d el et e d  R U B R   r 

-  P L T S mi n or  m o difi c ati o n  fr o m R U B R  C o m p o u n ds  a n d  

-  P L T S Pr o d u ct  D esi g n  a n d  A d v a n c e d  m o difi e d  fr o m R U B R   R u b b er  Pr o d u cts  

4 1 1  T his  c o ur es e  will  als o  s e e k  t o h a v e  c oll a b or ati o n  

a n d  pr o bl e m  s ol vi n g  attri b ut es  as  o ur  s e c o n d  c o urs e  t o m e et  t h e G e n er al  E d u c ati o n  R e q uir e m e nts.  

R A TI O N A L E  

A  l ar g e st u d e nt  b as e  h as  b e e n  cr e at e d  t o f e e d i nt o t h e B S  i n R u b b er  aft er  t h e i m pl e m e nt ati o n of  r e vis e d 

P P E T  c urri c ul u m  2  y e ars  a g o.   T h os e  w h o  fi nis h t h eir A A S  i n P P E T  ar e  w ell  tr ai n e d i n t h e f u n d a m e nt als of  

p ol y m er  t e c h n ol o g y a n d  pl asti c  pr o c essi n g.  T his  all o ws  us  t o c ut  d o w n  r e d u n d a nt s u bj e cts  a n d  t h e pr o p os e d  

r u b b er c urri c ul u m  will  pr o vi d e  s m o ot h er  tr a nsiti o n fr o m P P E T  i nt o R u b b er  E n gi n e eri n g  T e c h n ol o g y.  

W hil e  t a ki n g t h e r e q uir e d R u b b er  i n t h e P P E T  c urri c ul u m,  t h e st u d e nts  g et  t o 

k n o w  t h e t e c h n ol o g y a n d  t h e pr o p os e d  r u b b er c urri c ul u m  b ett er.  T h e  s e a ml ess  tr a nsiti o n will  e n c o ur a g e  

st u d e nts  t o p urs u e  B S  i n r u b b er pr o gr a m.  

T h e  pr o p os e d  r u b b er c o urs es  will  b e  s y n c hr o niz e d  wit h  c urr e nt  P L T S  c urri c ul u m  a n d  pr o vi d e  f oll o wi n g 

b e n efits:  

o   M or e  fl e xi bl e i n s c h e d uli n g  f or t h e f a c ult y m e m b ers  t o c o v er  b ot h  pl asti c s  a n d  r u b b er c o urs es.  W e  

m a y  s e e  b ett er  pr o d u cti vit y  f or b ot h  R u b b er  a n d  Pl asti c s  pr o gr a m s.  



                            

          

                                              

               

                    
        

                    
                   
                 

                       
                             

       

 

                                        

             

                        

                                                 

                                              

o   E asi er  s c h e d uli n g  f or st u d e nts  t o m o v e  fr o m A A S  i n P P E T  t o

B S  i n R u b b er  T e c h n ol o g y,  or  

o   E asi er  f or st u d e nts  fr o m Pl asti cs  or  ot h er  pr o gr a ms  t o p urs u e  R u b b er  as  a  mi n or.  ( Mi n or t o a d d e d  

l at er) 

B S  ( R U B E) - ( S u p p ort C o ur s es  c h a n g es)  

- E E E T 3 0 1   C o ntr ols  f or A ut o m ati o n  Dr o p  fr o m Pr o gr a m  
- B usi n ess El e cti v e  A d d  t o Pr o gr a m  
-   M F G E 3 5 1,  3 5 3,  4 5 1  Dr o p  C o urs es,  a d d  M F G E  El e cti v es  
- P P E T 1 3 1  I ntr o d u cti o n t o R o b oti cs  A d d  t o Pr o gr a m  
- P P E T 2 8 4  I ntr o d u cti o n t o T h er m o pl asti c  El ast o m ers   Dr o p  fr o m Pr o gr a m  

- P L T S 4 9 9  C a pst o n e  Pr oj e ct   P L T S  S e mi n ar  A d d  t o Pr o gr a m  
- C h a n g e B. S.  E ntr a n c e  r e q uir e m e nts C urr e nt  2. 5  G P A  i n P P E T,  M A T H,  a n d  O v er all  

Pr o p os e d  2. 7 5  O v er all  

R ati o n al e  

T h es e  c h a n g es  will  h el p  t h e R u b b er  B S  t o mirr or  o n e  a n ot h er  m or e  cl os el y.  

B S  ( R U B E) - ( Mi n or c h a n g e s)  

- E N G L 3 1 1   A d v a n c e d  T e c h ni c al  Writi n g  -   M o v e d fr o m 3 r d t o 2 n d  s e m est er  i n B S  

- P L T S 3 0 0   Pl asti cs  E n gi n e eri n g  M a n a g e m e nt  S yst e ms   -   M o dif y fr o m 4  cr.  T o  3  cr.  N o  F or m  E F  is n e e d e d  

as  t his c o urs e  w as  m a d e  3  cr  a  w hil e  a g o,  b ut  t h e c h e c ks h e et  w as  n e v er  u p d at e d  



                                                  

 
    

          
       

            
       

         
       

             
       

             

                 

    

     
       

          

          

       

       
 

     

                

         
       

                

               

             
       

             

              

              

               

                      

                         

                            

                          

        

                                     

3.   S u m m ar y  of  All  C o urs e  A cti o n  R e q uir e d  - C o m pl et e  a  F or m  E/ F  f or e a c h  c o urs e.  A d d  m or e  r o ws if n e e d e d.  

Pr efi x  C o urs e   C o urs e  Titl e  ( E xisti n g, or  N e wl y  A cti o n  G e n er al  E d u c ati o n  
N u m b er   Cr e at e d  C o urs e  Titl e)  Attri b ut e *  

E E E T   3 0 1   C o ntr ols  f or A ut o m ati o n   R e m o v e  E xisti n g  C o urs e  fr o m 
Pr o gr a m  ( n o E F  r e q uir e d) 

M F G E   3 5 1   I ntr o t o I n d ustri al E n gi n e eri n g   R e m o v e  E xisti n g  C o urs e  fr o m 
Pr o gr a m  ( n o E F  r e q uir e d) 

M F G E   3 5 3   St atisti c al  Q u alit y  C o ntr ol  R e m o v e  E xisti n g  C o urs e  fr o m 
Pr o gr a m  ( n o E F  r e q uir e d) 

M F G E   4 5 1   I ntr o t o Pl a nt  E n gi n e eri n g  R e m o v e  E xisti n g  C o urs e  fr o m 
Pr o gr a m  ( n o E F  r e q uir e d) 

P P E T   1 3 1   I ntr o t o R o b oti cs  A d d  E xisti n g  C o urs e  t o Pr o gr a m  

P P E T   2 2 2   Plts  &  Pl y m  M at eri al  Sl ct n  1   M o dif y  E xisti n g  C o urs e  

P P E T   2 2 3   Pl asti cs  T esti n g  M o dif y  E xisti n g  C o urs e  

P P E T   2 8 4  R e m o v e  E xisti n g  C o urs e  fr o m 
Pr o gr a m  ( n o E F  r e q uir e d) 

P L T S   3 6 1   I ntr o d u cti o n t o R u b b er   Cr e at e  a  N e w  C o urs e  
Pr o c es si n g  

P L T S   3 6 2  R u b b er  C o m p o u n ds  a n d  Cr e at e  a  N e w  C o urs e  
T esti n g  

P L T S   4 6 1   R u b b er  C o m p o u n di n g   Cr e at e  a  N e w  C o urs e  

P L T S   4 6 2   R u b b er  Pr o d u ct  D esi g n  a n d   Cr e at e  a  N e w  C o urs e  
A d v a n c e d  Pr o c essi n g  

P L T S   4 9 9  C a pst o n e  Pr oj e ct   P L T S  A d d  E xisti n g  C o urs e  t o Pr o gr a m  
S e mi n ar  

R U B R   4 1 1   A d v a n c e d  R u b b er  Pr o c essi n g  R e m o v e  E xisti n g  C o urs e  fr o m 
Pr o gr a m  ( n o E F  r e q uir e d) 

R U B R   3 1 2   R u b b er  Pr o d u cts  a n d  D esi g n   D el et e  C o urs e  fr o m F S U  C at al o g  

R U B R   3 2 1  R u b b er  C o m p o u n ds  a n d  D el et e  C o urs e  fr o m F S U  C at al o g  
C o m p o u n di n g  

R U B R   3 9 0   S p e ci al  T o pi cs  i n R u b b er  R e m o v e  E xisti n g  C o urs e  fr o m 
Pr o gr a m  ( n o E F  r e q uir e d) 

R U B R   4 1 1   A d v a n c e d  R u b b er  Pr o c essi n g   D el et e  C o urs e  fr o m F S U  C at al o g  

B usi n ess   A n y  B usi n ess  el e cti v e  A d d  E xisti n g  C o urs e  t o Pr o gr a m  

M F G E  A n y  M F G E  el e cti v e  A d d  E xisti n g  C o urs e  t o Pr o gr a m  

* C o urs e  h as  or  will  h a v e  a  G e n er al  E d u c ati o n  attri b ut e  

4.   Ar e  t h er e pl a ns  t o off er  bl e n d e d  or  o nli n e  c o urs es ?   N o  

5.   Will  E xt er n al  A c cr e dit ati o n  b e  s o u g ht ?  ( F or n e w  pr o gr a ms  or  c ertifi c at es  o nl y)   N o  

If y es,  n a m e  t h e or g a niz ati o n  i n v ol v e d wit h  a c cr e dit ati o n  f or t his pr o gr a m.  

A c cr e diti n g  Or g a niz ati o n  n a m e,  w h e n  a p pli c a bl e  

6.   E m ail  Ori gi n al  F or m  A  a n d  c o m pl et e d  F or ms  E/ F  ( w h e n a p pli c a bl e)  t o F S U  C urri c ul u m  (fs u c urri c ul u m @f erris. e d u). 

T o b e c o m pl et e d wit h R A M C o ns ult ati o n  

mailto:fsucurriculum@ferris.edu


                                              
       

                   
       

             
    

                

                       
    

    

   

    

              

                       

       

       

              

       

    

7.   S u m m ar y  of  All  C o ns ult ati o ns   R A M  will  pr o vi d e  a  list of  u nits  aff e ct e d;  pr o p os er  is r es p o nsi bl e f or t h e c o m pl eti o n
of  c o ns ult ati o n  f or m(s) r e q uir e d. 

F or m  

F or m  B  

U nit  

S el e ct  a  U nit  

C o nt a ct  

Al e x  M a n g a  

B a n n er  Pr o gr a m  Titl e  

A d d e d  a n y   B u si n ess  el e cti v e  

B a n n er  Pr o gr a m  C o d e   D at e  
S e nt  

-  U G 

F or m  B  
-   U G 

F or m  B  

T E  - E E C N  - El e cti c al  
E n gi n e eri n g  T e c h,
C N S  

S el e ct  a  U nit  

G ar y  T o d d  

D e a n  Kr a g er  

t o t h e R U B E- B S  c h e c k s h e et  

R e m o v e d  E E E T  3 0 1  fr o m t h e R U B E- B S  
c h e c ks h e et  

R e m o vi n g  M F G E  3 5 1,  3 5 3,  a n d  4 5 1  
-   U G fr o m c h e c ks h e et  

S el e ct   S el e ct  a  U nit  

A d di n g  M F G E  el e cti v es  

S el e ct   S el e ct  a  U nit  

8.  S u m m ar y  of  Pr o gr a m/ D e gr e e  A cti o n  Aff e cti n g  D e p art m e nt  C h e c ks h e ets  

R A M  will  pr o vi d e  C U R R E N T  C h e c ks h e et( s)  &  P R O P O S E D  c h e c ks h e et( s)  f or e a c h.  

A cti o n  D e gr e e  T y p e  B a n n er  Pr o gr a m  Titl e  B a n n er  Pr o gr a m  C o d e  

M o difi c ati o n  

M o difi c ati o n  

M o difi c ati o n  

B a c h el or  of  S ci e n c e  

Ass o ci at e  of  A p pli e d  
S ci e n c e  

B a c h el or  of  S ci e n c e  

Pl asti cs  E n gi n e eri n g  T e c h n ol o g y  

Pl asti cs  a n d  P ol y m er  E n gi n e eri n g  T e c h n ol o g y  

R u b b er  E n gi n e eri n g  T e c h n ol o g y  

P L T E- B S  

P P E T- A A S  

R U B E- B S  

C h o os e  a n  it e m. 



      
 

  

 

 

 

 

 

 

 

    

          
   

 

 

 

 

 
 

 

  

 

 

  

 

 
    

 

 

  
 
  

 
T h o m s o n

Li p ar  
✔  

Di git all y  si g n e d  b y  M ar kM ar k 
D at e:  2 0 1 9. 0 4. 0 9T h o m s o n  1 3: 4 6: 4 0 - 0 4' 0 0'   

 

   
Di git all y  si g n e d  b y  J o s e p h  

 J o s e p h  Li p ar  D at e:  2 0 1 9. 0 4. 1 2  
1 3: 4 7: 0 9 - 0 4' 0 0'  

  

 5  
Di git all y  si g n e d  b y  R u s s ell  A.

 R u s s ell  A. 0  

L e o n ar d  Jr.   

L e o n ar d  Jr. 
D N:  c n = R u s s ell  A.  L e o n ar d  Jr.,  o,  o u, 
e m ail =l e o n ar dr @f erri s. e d u ,  c = U S 0  
D at e:  2 0 1 9. 0 4. 1 8   1 4: 0 1: 3 7 - 0 4' 0 0' 0   

 
A l s p a c h
D at e:  2 0 1 9. 0 4. 2 3 
1 7: 4 9: 2 9 - 0 4' 0 0'  

✔  
Di git all y  si g n e d  b y  S a n dr aS a n dr a  

 A l s p a c h 
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*

1.   Iff  aa   P C A FP C A F   isis  r e q uir e d,r e q uir e d,  t h e  Pr esi d e nt’s  C o u n cil  m ust  a p pr o v e it pri orpri or  t o s u b mitti n g t his  pr o p os al t o t h e U C C.  

Pr o vi d e  a  li n k t o t h e  A c a d e mi c  Aff airs  w e bsit e  of t h e  a p pr o v e d P C A F.  

N/ A  

2.   Pr o p os alPr o p os al   S u m m ar yS u m m ar y : Pr o vi d e  a  d et ail e d r ati o n al e  i n cl u di n g  all c urri c ul u m  a cti o n  a n d  d esir e d  d at e  of 

i m pl e m e nt ati o n. 

T o  o ur  k n o wl e d g e,  P s y c h ol o g y  is t h e  o nl y  B. S.  d e gr e e pr o gr a m t h at r e q uir es st u d e nts t o  c h o o s e  a  mi n or.  O ur 

pr o gr a m  m e m b er s  a gr e e t h at t his r e q uir e m e nt  h as  b e e n  m or e  b ur d e ns o m e t h a n  us ef ul.  F or  e x a m pl e,  o ur  TI P 

s c h ol ars  ar e f or c e d  t o  w ait  u ntil  e nt eri n g  p h as e II (i. e., t hird  y e ar)  t o  b e gi n t o t a k e c o urs es t o  f ulfill  a  mi n or. 

R e m o vi n g t h e  mi n or r e q uir e m e nt  w o ul d  als o  all o w  o ur st u d e nts t h e  a bilit y  t o t a k e  m or e  P S Y C  c o urs es, if t h e y 

wis h. I n  p arti c ul ar, t his  w o ul d  pr o vi d e  t h e m a d diti o n al  o p p ort u niti es f or i n d e p e n d e nt st u d y  a n d  dir e ct e d  

r es e ar c h  pr oj e cts,  as  w ell  as i nt er ns hi p e x p eri e n c e s.  W e  b eli e v e t h at t h e s e  ar e  oft e n  m u c h  m or e  us ef ul t h a n  a 

mi n or  f or pr o gr a m st u d e nts, i n t er ms  of  g ui di n g  t h eir c ar e er  p a t hs  a n d m a ki n g t h e m  attr a cti v e  c a n di d at es f or  

gr a d u at e  pr o gr a m s.  T o  b e  cl e ar,  t h e  pr o gr a m will  n ot  dis c o ur a g e  st u d e nt s fr o m  pi c ki n g  u p a  mi n or,  as it  c a n  

s o m eti m es  c o m pl e m e nt t h e  m ai n  ar e a  of st u d y  v er y  w ell ( e. g.,  a  st u d e nt  i nt er e st e d i n  p urs ui n g  a  c ar e er i n t h e 

fi el d of f or e nsi c  ps y c h ol o g y  m a y  b e  e n c o ur a g e d t o  mi n or i n  cri m i n al j usti c e).  W e wis h t o i m pl e m e nt t h e 

pr o p o s e d  c h a n g e  as  e arl y  as  p o ssi bl e.  

3.   S u m m ar yS u m m ar y   ofof   AllAll   C o urs eC o urs e   A cti o nA cti o n   R e q uir e dR e q uir e d   -- C o m pl et e  a  F or m  E/ F f or  e a c h  c o urs e,  e m ail  fs u c urri c ul u m @f erris. e d u f or 

m or e r o ws.  

Pr efi xPr efi x    C o urs eC o urs e   
N u m b erN u m b er   

C o urs eC o urs e   Titl eTitl e   ( E xisti n g,( E xisti n g,  oror   N e wl yN e wl y   
Cr e at e dCr e at e d   C o urs eC o urs e   Titl e)Titl e)   

A cti o nA cti o n   G e n er alG e n er al   E d u c ati o nE d u c ati o n   
Attri b ut eAttri b ut e *  

C h o os e  a n  it e m.  

C h o os e  a n  it e m.  

C h o os e  a n  it e m.  

C h o os e  a n  it e m.  

C h o os e  a n  it e m.  

C h o os e  a n  it e m.  

C h o os e  a n  it e m.  

* C o urs e  h as  or  will  h a v e  a  G e n er al  E d u c ati o n  attri b ut e  

4.   Ar eAr e   t h er et h er e  pl a nspl a ns   t ot o  off eroff er   bl e n d e dbl e n d e d   oror   o nli n eo nli n e   c o urs es ?c o urs es ?    ▼  

5.   WillWill   E xt er n alE xt er n al   A c cr e dit ati o nA c cr e dit ati o n   b eb e   s o u g ht ?s o u g ht ?   ( F or  n e w  pr o gr a ms or  c ertifi c at es  o nl y)    

If  y es, n a m e  t h e or g a niz ati o n i n v ol v e d  wit h  a c cr e dit ati o n f or  t his pr o gr a m.  

N/ A  

6.   E m ailE m ail   Ori gi n alOri gi n al   F or mF or m   AA   a n da n d   c o m pl et e dc o m pl et e d   F or msF or ms   E/ FE/ F   &&   GG   ( w h e n( w h e n  a p pli c a bl e)a p pli c a bl e)   t ot o  F S UF S U   C urri c ul u mC urri c ul u m   

(fs u c urri c ul u m @f erris. e d u)(fs u c urri c ul u m @f erris. e d u)..  

mailto:fsucurriculum@ferris.edu
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P

T oo   b eb e   c o m pl et e dc o m pl et e d   wit hwit h   R A MR A M   C o ns ult ati o nC o ns ult ati o n   
7.   S u m m ar yS u m m ar y   ofof   AllAll   C o ns ult ati o nsC o ns ult ati o ns   ––   R A M  will  pr o vi d e  a list  of  u nits  aff e ct e d;  pr o p os er is  r es p o nsibl e f or t h e  c o m pl eti o n  

of  c o ns ult ati o n f or m(s)  r e q uir e d. 

F or mF or m    U nitU nit   C o nt a ctC o nt a ct    B a n n erB a n n er   P r o gr a mr o gr a m  Titl eTitl e   B a n n erB a n n er   Pr o gr a mPr o gr a m   C o d eC o d e    D at eD at e   
S e ntS e nt   

S el e ct   S el e ct  a  U nit  

S el e ct   S el e ct  a  U nit  

S el e ct   S el e ct  a  U nit  

8.  S u m m ar yS u m m ar y   ofof   Pr o gr a m/ D e gr e ePr o gr a m/ D e gr e e   A cti o nA cti o n   Aff e cti n gAff e cti n g   D e p art m e ntD e p art m e nt   C h e c ks h e etsC h e c ks h e ets   

R A M  will  pr o vi d e  C U R R E N T  C h e c k s h e et( s)  &  P R O P O S E D  c h e c k s h e et( s)  f or  e a c h. 

A cti o nA cti o n    D e gr e eD e gr e e   T y p eT y p e   B a n n erB a n n er   Pr o gr a mPr o gr a m   Titl eTitl e   B a n n erB a n n er   Pr o gr a mPr o gr a m   C o d eC o d e   

M o difi c ati o n   B S  -  B a c h el or of  S ci e n c e   Ps y c h ol o g y  P S Y C- B S- A S 



F or  a ssi st a n c e  c o m pl eti n g  C urri c ul u m f or m s  or  wit h  y o ur  di git al 

si g n at ur e  c o nt a ct  fs u c urri c ul u m @f erri s. e d u or  c all  2 3 1 -5 9 1 -3 6 2 6  
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C U R RI C U L U M  P R O P O S A L  S U M M A R Y  A N D  R O U TI N G  F O R M   F or m  A 
F or m  c urr e nt  o n  0 2/ 2 7/ 1 9 

Pr o p os al  N u m b er: 

Pr o p os al  Titl e: 

T y p e  of  C urri c ul u m  A cti o n ( Cli c k  h er e f or  D efi niti o ns ):  

Pr o p os er’s  C oll e g e: 

Pr o p os er’s  D e p art m e nt:   

Pr o p os er:    

C o nt a ct  P ers o n’s  N a m e: P h o n e:  

E m ail  Ori gi n al  F or m  A  a n d  c o m pl et e d  F or ms  E/ F  &  G  ( w h e n a p pli c a bl e)  t o fs u c urri c ul u m @f erris. e d u 

R e c ei v e d   I niti al   Pr o p os er   P a c k et “ P a c k et  C o m pl et e ” - T h e  pr o p os al  p a c k et  i s 

R e vi e w   A p pr o v e d  P a c k et   C o m pl et e  d o n e  wit h  R A M r e vi e w  a n d i s s e nt t o t h e 
c oll e g e f or s u p p ort. R A M  R e vi e w  D at es:  

Di git al  Si g n at ur e  of  R e pr es e nt ati v e  ( D o N ot  Pri nt  a n d  Si g n)   A C TI O N  - V ot e C o u nt  R e q uir e d  

Pr o gr a m  F a c ult y  _ _ _ _  S u p p ort
_ _ _ _  S u p p ort  wit h  C o n c er ns  * 
_ _ _ _  N ot  S u p p ort * 
_ _ _ _  A bst ai n 

D e p art m e nt  F a c ult y _ _ _ _  S u p p ort  
(if  a p pli c a bl e) _ _ _ _  S u p p ort  wit h  C o n c er ns  * 

_ _ _ _  N ot  S u p p ort * 
_ _ _ _  A bst ai n 

S c h o ol  F a c ult y _ _ _ _  S u p p ort  
(if  a p pli c a bl e) _ _ _ _  S u p p ort  wit h  C o n c er ns  * 

_ _ _ _  N ot  S u p p ort * 
_ _ _ _  A bst ai n 

D e p art m e nt/ S c h o ol S u p p ort  
A d mi nistr at or  S u p p ort  wit h  C o n c er n s *  

N ot  S u p p ort *  

A bst ai n  

C oll e g e  C urri c ul u m  _ _ _ _  S u p p ort  
C o m mitt e e  _ _ _ _  S u p p ort  wit h  C o n c er ns  * 

_ _ _ _  N ot  S u p p ort * 
_ _ _ _  A bst ai n  

D e a n  F or I nf or m ati o n  O nl y  

A p pr o v e  

A p pr o v e  wit h  C o n c er ns  

N ot  A p pr o v e d  

U ni v ersit y  C urri c ul u m  _ _ _ _  S u p p ort  
C o m mitt e e _ _ _ _  S u p p ort  wit h  C o n c er ns  * 

_ _ _ _  N ot  S u p p ort * 
_ _ _ _  A bst ai n 

S e n at e  F or I nf or m ati o n  O nl y
_ _ _ _ %  S u p p ort
_ _ _ _ %  N ot  S u p p ort *
_ _ _ _ %  A bst ai n  

A c a d e mi c  Aff airs  A p pr o v e d  

N ot  A p pr o v e d  

H ol d  

*  S u p p ort  wit h  C o n c er ns  or  N ot  S u p p ort  m ust i n cl u d e i d e ntifi c ati o n  of s p e cifi c  c o n c er n  wit h  a p pr o pri at e r ati o n al e

T o  b e  c o m pl et e d  b y  A c a d e mi c  Aff airs:  

B o ar d  of  Tr ust e es ( D at e  A p pr o v e d)   A c a d e mi c  Offi c ers  of  MI ( D at e  A p pr o v e d) D at e  of I m pl e m e nt ati o n  

mailto:fsucurriculum@ferris.edu
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2.  

1.   If a  P C A F  is re q u ire d , t h e Pr e si d e nt’ s  C o u n cil  m ust  a p pr o v e  it  t o s u b mitti n g  t hi s pr o p o s al  t o t h e U C C.

Pr o vi d e  a  li n k t o t h e A c a d e mi c  Aff airs  w e bsit e  of  t h e a p pr o v e d  P C A F.  

Pr o vi d e  li n k h er e,  w h e n  a p pli c a bl e  

Pr o p os al  S u m m ar y:  Pr o vi d e  a  d et ail e d  r ati o n al e i n cl u di n g all  c urri c ul u m  a cti o n  a n d  d e sir e d  d at e  of  

i m pl e m e nt ati o n. 

T his  i s a  c urri c ul u m  c h a n g e  t h at pri m aril y  aff e cts  c o urs e  pr e-r e q ui sit es  a n d  mi ni m u m  gr a d es.  It al s o  c h a n g es

w or di n g  o n  e ntr y  a n d  gr a d u ati o n  r e q uir e m e nts a n d  s plits a n  e xisti n g  s pri n g o nl y  c a pst o n e  cl ass  i nt o t w o cl a ss es,

o n e  i n t h e f all a n d  o n e  i n t h e s pri n g. F oll o wi n g  is a  s u m m ar y  of  c h a n g es  t o b ot h  t h e A A S  M E C H  a n d  B S  M E C E  

pr o gr a m s:  

•  U p d at e  e ntr y  r e q uir e m e nts i nt o A A S  M E C H  pr o gr a m  f or tr a nsf er st u d e nts  t o j ust 2. 0  G P A  o n  a  4. 0  s c al e

•  U p d at e  e ntr y  r e q uir e m e nts i nt o B S  M E C E  pr o gr a m  f or b ot h  n e w/ c o nti n ui n g  st u d e nts  a n d  tr a nsf er st u d e nts  

•  N e w/ c o nti n ui n g:  C o m pl eti o n  of  t h e A A S  d e gr e e  f or M E T  w/  C  or  b ett er  i n all  M E C H  &  E T E C  c o ur s es  a n d

C- or  b ett er  i n M A T H  2 1 6  or  M A T H  2 2 0  

•  Tr a nsf er:  Mi ni m u m  2. 0  c oll e g e  G P A.  M A T H  2 1 6/ 2 2 0  a n d  P H Y S  2 1 1/ 2 4 1  e q ui v al e n ci es.  6 4  

c o m pl et e d  c oll e g e  cr e dits  or  a  c o m pl et e d  A A S  d e gr e e.  

•  A d d  B S  M E C H  gr a d u ati o n  r e q uir e m e nts:

•  C  or  hi g h er  f or all  M E C H  a n d  E T E C  pr efi x  c o urs es

•  All  4 0 0  l e v el M E C H  c o ur s es  m ust  b e  t a k e n at  F erris  

•  U p d at e  mi ni m u m  gr a d e  pr e-r e q uisit es  f or m ulti pl e  c o ur s es  ( A A S M E C H  a n d  B S  M E C E):  

•  All  M E C H  a n d  E T E C  pr e-r e q uisit e  c o ur s es  m ust  b e  C  or  hi g h er  (i nst e a d of  exi sti n g  C- or  hi g h er)  

•  M A T H  2 1 6  or  2 2 0  m ust  b e  C- or  hi g h er  f or M E C H  3 6 0

•  C h a n g e  pr e-r e q uisit e  w or di n g  f or m ulti pl e  c o urs es:

•  M E C H  2 1 1:  i nl c u d e “ M A T H  2 1 6 ”  wit h  M at h  pr e-r e qs  

•  M E C H  2 1 2:  a d d  “ a n d  ( E T E C 1 4 0  or  P D E T  1 2 2  or  P D E T  3 2 2) ”  

•  M E C H  3 2 2:  a d d  “  a n d  E E E T  2 0 1 ”  

•  M E C H  3 3 2:  a d d  “  a n d  ( M A T H 2 1 6  or  2 2 0)”  

•  M E C H  3 9 3:  a d d  “ a n d  1 2  cr e dits  of  3 0 0 +  M E C H  c o urs es  a n d  C  or  hi g h er  i n all  M E C H  A A S  c o ur s es ”  

•  M E C H  4 9 9:  a d d  “ M E C H  4 9 8  w/ C  or  hi g h er ”  a n d  r e m o v e “ M E C H  4 2 1  w/ C- or  hi g h er) ”  

•  S plit  M E C H  4 9 9  S e ni or  Pr oj e ct

•  Cr e at e  1- cr e dit,  1- c o nt a ct  M E C H  4 9 8  S e ni or  Pr oj e ct  1  i n t h e F all

•  Pr e-r e q uisit es  f or M E C H  4 9 8  ar e  “ M E C H  3 3 2  w/ C  or  hi g h er,  ( M A T H 2 1 6  or  2 2 0)  w/  C- or  hi g h er,  

I nstr u ct or P er missi o n ”  

•  C o-r e q ui sit e  f or M E C H  4 9 8  i s M E C H  4 2 1

•  C h a n g e  n a m e  of  M E C H  4 9 9  t o S e ni or  Pr oj e ct  2

•  C o nt e nt  fr o m ol d  M E C H  4 9 9  s plit b et w e e n  n e w  t h e M E C H  4 9 8  c o ur s e  a n d  t h e m o difi e d  M E C H  4 9 9  

•  Pr o vi d e  a  c h oi c e  of  t h e M A T H  1 1 6/ 1 2 6  or  M A T H  1 2 0/ 1 3 0  s e q u e n c e  o n  t h e A A S  c h e c k  s h e et, t hi s will  d e p e n d

u p o n  i n c o mi n g t est s c or es a n d  i s m or e  tr a nsf er fri e n dl y. T his  c h a n g e  c a n  als o  r e d u c e t h e o v er all  cr e dits  r e q uir e d

b y  1  f or st u d e nts  w h o  c a n  st art wit h  M A T H  1 2 0  i nst e a d of  M A T H  1 1 6

•  Pr o vi d e  a  c h oi c e  of  t h e M A T H  2 1 6/ 2 2 6  or  M A T H  2 2 0/ 2 3 0  s e q u e n c e  o n  t h e A A S/ B S  c h e c k  s h e ets, t hi s i s m or e  

tr a nsf er a n d  s c h e d uli n g  fri e n dl y

•  C h a n g e  t h e C h e mistr y  r e q uir e m e nt t o C H E M  1 0 3  (fr o m C H E M  1 1 4)  b ut  all o w  C H E M  1 1 4  or  1 2 1  or  t h e C H E M

C L E P  t est f or cr e dit  

T h e  r ati o n al e f or m ost  of  t h e c h a n g es  is t o e ns ur e  a  mi ni m u m  l e v el of  m e c h a ni c al  e n gi n e eri n g-r el at e d  

c o m p et e n c e  f or all  B S  M E C E  gr a d u at es  e nt eri n g  t h e w or k  f or c e or  c o nti n ui n g  t h eir e d u c ati o n.  T h e  M E C H  4 9 9  s plit 

h a s  b e e n  di s c uss e d  wit h  t h e pr o gr a m’s  i n d ustri al a d vis or y  b o ar d  o n  m ulti pl e  o c c asi o ns.  A  p air  of  M E C H  4 9 0

e x p eri m e nt al  c o urs es  w er e  off er e d  i n 2 0 1 7- 1 8  ( a n d c urr e ntl y  r u n ni n g f or 2 0 1 8- 1 9)  t h at t o o k t h e pl a c e  of  M E C H  



                                   

                

                                         

 

                

        

     

         

        

         

                 

   
 

    

          

             

      

      

            

          

                      

                     

                          

                          

         

                                   

4 9 9.  F e e d b a c k  fr o m t h e i n d ustri al a d vis or y  b o ar d  a n d  st u d e nts  w a s  p ositi v e  r e g ar di n g t h e e x p eri m e nt al  c o urs e.

T h e  d esir e d  eff e cti v e  d at e  i s A u g ust  2 0 1 9.  

3.   S u m m a ry  o f A ll C o ur s e  A cti o n  R e q uir e d  - C o m pl et e  a  F or m  E/ F  f or e a c h  c o urs e,  e m ail  fs u c urri c ul u m @f erris. e d u f or 

m or e  r o w s. 

P re fix   C o u rse  
N u m b er  

C o u rse  T itle  (E x istin g , o r N e w ly  
Cr e at e d  C o ur s e  Titl e)  

A c tio n  G e n e ra l E d u c a tio n  
Attri b ut e *  

M E C H   4 9 8   S e ni or  Pr oj e ct  1  Cr e at e  a  N e w  C o urs e  

M E C H   4 9 9   M E T  S e ni or  Pr oj e ct  M o dif y  E xi sti n g  C o ur s e  

M E C H   2 1 1   Fl ui d  M e c h a ni cs  M o dif y  E xi sti n g  C o ur s e  

M E C H   2 1 2   Ki n e m ati cs  of  M e c h a nis m s   M o dif y  E xi sti n g  C o ur s e  

M E C H   2 2 2   M a c hi n e  D esi g n  M o dif y  E xi sti n g  C o ur s e  

M E C H   3 1 1   Fi nit e  El e m e nt  
A n al ysis/ M o d eli n g  

M o dif y  E xi sti n g  C o ur s e  

M E C H   3 2 2   C o m p ut er  A p ps  2  f or T e c h   M o dif y  E xi sti n g  C o ur s e  

M E C H   3 3 2   M e c h a ni c al  M e a s ur e m e nts/  
M e c h atr o ni cs  

M o dif y  E xi sti n g  C o ur s e  

M E C H   3 4 0   St ati cs -Str e n gt h  of  M at eri als   M o dif y  E xi sti n g  C o ur s e  

M E C H   3 4 1   L a b  f or St ati cs -Str e n gt h  Mtls   M o dif y  E xi sti n g  C o ur s e  

M E C H   3 6 0   D y n a mi cs  M o dif y  E xi sti n g  C o ur s e  

M E C H   3 9 3   I n d ustri al I nt er ns hi p M o dif y  E xi sti n g  C o ur s e  

M E C H   4 2 1   M E T  S e ni or  L a b  M o dif y  E xi sti n g  C o ur s e  

M E C H   4 4 0   N oi s e  a n d  Vi br ati o ns  M o dif y  E xi sti n g  C o ur s e  

* C o urs e  h as  or  will  h a v e  a  G e n er al  E d u c ati o n  attri b ut e  

4.  A r e t h ere  pl a ns  t o of f er bl e n d e d  or  o n li ne  co u rse s ?  N o  

5.   Will  Ext er n al  A c cr e dit ati o n  b e  s o u g ht ?  ( F or n e w  pr o gr a ms  or  c ertifi c at e s  o nl y)  

If y e s,  n a m e  t h e or g a ni z ati o n  i n v ol v e d wit h  a c cr e dit ati o n  f or t hi s pr o gr a m.  

A c cr e diti n g  Or g a ni z ati o n  n a m e,  w h e n  a p pli c a bl e  

6.   E m a il O rig in a l F o rm  A  a n d  co m p le te d  F o rm s E /F  &  G  (w h e n  a p p lica b le)  t o F S U  C urri c ul u m  

(fs u c urri c ul u m @f erris. e d u). 



                                              

       

                                           

           
 

        
   

    
  

               

       
 

       

 

        
 

    
       

                     

       

         
 

    
          

      

 

 

       

       

                     

         
          

    
    

              

7.   S u m m a ry  o f All  C o ns ult ati o ns  –  R A M  will  pr o vi d e  a  list of  u nits  aff e ct e d;  pr o p o s er  i s r e s p o nsi bl e f or t h e c o m pl eti o n

of  c o n s ult ati o n  f or m(s) r e q uir e d. 

It a p p e ars  t h e c h a n g es  will  n ot  a d d  a n y  c o urs es  t o a n y  of  t h e c h e c k s h e ets  b el o w.  

F o rm  

F or m  B  
-   U G 

F or m  B  
-   U G 

F or m  B  
-   U G 

F or m  B  
-   U G 

U n it 

E n gi n e eri n g  &  
C o m p uti n g  T e c h.  

T E  - A U T O  -
A ut o m oti v e  

T E  - H E E T  - H e a v y  
E q ui p m e nt  

D esi g n  a n d  
M a n uf a ct uri n g  

C o n ta c t  B a n n e r P ro g ra m  T itle  

El e ctri c al/ El e ctr o ni c  E n gi n e eri n g  
T e c h n ol o g y
M E C H  2 1 1,  M E C H  3 4 0  ar e  m o difi e d  

Pr o d u ct  D esi g n  E n gi n e eri n g
T e c h n ol o g y
M E C H  3 4 0  i s m o difi e d  

A ut o m oti v e  E n gi n e eri n g  T e c h n ol o g y  
M E C H  2 1 2  i s m o difi e d  

H e a v y  E q ui p m e nt  S er vi c e  E n gi n e eri n g  
T e c h n ol o g y
M E C H  3 4 0  i s m o difi e d  

Pl asti cs  E n gi n e eri n g  T e c h n ol o g y  
M E C H  3 4 0  i s m o difi e d  

R u b b er  E n gi n e eri n g  T e c h n ol o g y  

B a n n e r P ro g ra m  C o d e  

E E E T -B S  

P D E T- B S  

A E T -B S  

H E E T -B S  

P L T E -B S  

R U B E- B S  

D a te  
S e nt  

F or m  C  
- F LI T E 

F LI T E  Fr a n  R os e n  

8.  S u m m a ry  o f P ro g ra m /D e g re e  A cti o n  Aff e cti n g  D e p art m e nt  C h e c k s h e ets  

R A M  will  pr o vi d e  C U R R E N T  C h e c k s h e et( s)  &  P R O P O S E D  c h e c k s h e et( s)  f or e a c h.  

A c tio n  
M o difi c ati o n  

D e g re e  T y p e  
A A S  - Ass o ci at e  i n 
A p pli e d  S ci e n c e  

B a n n e r P ro g ra m  T itle  
M e c h a ni c al  E n gi n e eri n g  T e c h n ol o g y  

B a n n e r P ro g ra m  C o d e  
M E C H -A A S  

M o difi c ati o n   B S  - B a c h el or  of  S ci e n c e   M e c h a ni c al  E n gi n e eri n g  T e c h n ol o g y  M E C E -B S  
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F

C U R RI C U L U M  P R O P O S A L  S U M M A R Y  A N D  R O U TI N G  F O R M   F or m  A  
Eff e cti v e  F A L L  2 0 1 8  

Pr o p o s al  N u m b er: 1 9- 0 4 2  

Pr o p o s al  Titl e:  U p d at e  C o m p ut er  N et w or k  a n d  S yst e ms  ( C N S) 

T y p ey p e   ofof   C urri c ul u mC urri c ul u m   A cti o nA cti o n   ((Cli c kCli c k   h er eh er e   f orf or  D efi niti o nsD efi niti o ns ):):  C urri c ul u m Cl e a n u p  

Pr o p os er’sPr o p os er’s   C oll e g e:C oll e g e:   T E  - C oll e g e of  E n gi n e eri n g  T e c h n ol o g y  

Pr o p os er’sPr o p os er’s   D e p art m e nt:D e p art m e nt:    E E C N - E E T- C N S  

Pr o p os er:Pr o p os er:   St e v eSt e v e   J o h ns o nJ o h ns o n  

C o nt a ctC o nt a ct   P er s o n’ sP er s o n’ s   N a m eN a m e : St e v eSt e v e   J o h ns o nJ o h ns o n  P h o n e:P h o n e:   2 3 1- 5 9 1- 2 3 8 92 3 1- 5 9 1- 2 3 8 9   

E m ailE m ail   Ori gi n alOri gi n al   F or mor m   AA   a n da n d   c o m pl et e dc o m pl et e d   F or mF or m s E / F/ F  &  GG   (w h e nw h e n   a p pli c a bl e)a p pli c a bl e)   t ot o  fs u c urri c ul u m @f erris. e d us u c urri c ul u m @f erris. e d u   
R e c ei v e dR e c ei v e d    R e vi e w e dR e vi e w e d    Pr o p os erPr o p os er   

A p pr o v e dp pr o v e d   P ac k etP ac k et   
C o m pl et eC o m pl et e    T h e  pr o p o s al  is “ c o m pl et e, ”  o n c e  all  

c o ns ult ati o n  r es p o n s es h a v e  b e e n  r e c ei v e d. 
F S UF S U   C urri c ul u mC urri c ul u m   R e vi e wR e vi e w   D at e s:D at e s:    1 1/ 3 0/ 1 8   1 2/ 4/ 1 8  2/ 2 / 1  2/ 2 2/ 1  

El e ctr o ni cEl e ctr o ni c   Si g n at ur eSi g n at ur e   ofof   R e pr es e nt ati v eR e pr es e nt ati v e   A C TI O NA C TI O N   - E nt ernt er   V ot eV ot e   C o u ntC o u nt   
Pr o gr a mPr o gr a m   F ac ult yF ac ult y   

St e v eSt e v e   J o h n s o nJ o h n s o n  

Di git all y  si g n e d  b y  St e v eSt e v e  J o h n s o n  
D at e:  2 0 1 9. 0 3. 0 2J o h n s o n  1 1: 3 4: 4 1 - 0 5' 0 0'  

4  _ _ _ _  S u p p ort  
1  _ _ _ _  S u p p ort  wit h  C o n c er ns  *  
_ _ _ _  N ot  S u p p ort *  
_ _ _ _  A bst ai n  

D e p art m e ntD e p art m e nt   F a c ult yF a c ult y   
(if a p pli c a bl e)  

G ar y  T o d d  

Di git all y  si g n e d  b y  G A R E T H  T O D DG A R E T H  D N:  c n = G A R E T H  T O D D,  o = F erri s 
St at e  u ni v er sit y,  o u = E E E T  &  C N S, 
e m ail = g ar et ht o d d @f erri s. e d u,  c = U ST O D D  D at e:  2 0 1 9. 0 3. 0 4  1 5: 1 5: 4 7 - 0 5' 0 0'  

X  _ _ _ _  S u p p ort  
_ _ _ _  S u p p ort  wit h  C o n c er ns  *  
_ _ _ _  N ot  S u p p ort *  
_ _ _ _  A bst ai n  

S c h o olS c h o ol   F a c ult ya c ult y   
(if a p pli c a bl e)  
R a n d y  St ei n  

Di git all y  si g n e d  b y  R a n d y  J.  St ei nR a n d y  J. D at e:  2 0 1 9. 0 3. 1 9  1 2: 0 8: 5 0 - 0 4' 0 0' 
A d o b e  A cr o b at  v er si o n:

St ei n  2 0 1 9. 0 1 0. 2 0 0 9 8  

5  _ _ _ _  S u p p ort  
0  _ _ _ _  S u p p ort  wit h  C o n c er ns  *  
0  _ _ _ _  N ot  S u p p ort * 
0  _ _ _ _  A bst ai n  

D e p art m e nt/ S c h o olD e p art m e nt/ S c h o ol   
A d mi nistr at orA d mi nistr at or   
R a n d yR a n d y   St ei nSt ei n   

Di git all y  si g n e d  b y  R a n d y  J.  St ei nR a n d y  J. D at e:  2 0 1 9. 0 3. 0 5  0 9: 4 0: 5 3 - 0 5' 0 0' 
A d o b e  A cr o b at  v er si o n:

St ei n  2 0 1 9. 0 1 0. 2 0 0 9 8  

  S u p p ort✔  

 S u p p ort  wit h  C o n c er n s *  

  N ot  S u p p ort *  

  A b st ai n  

C oll e g eC oll e g e   C urri c ul u mC urri c ul u m   
C o m mitt e eC o m mitt e e   

C h airC h air   

Di git all y  si g n e d  b y  Bl ai n e  D a nl e yBl ai n e  D N:  c n = Bl ai n e  D a nl e y,  o,  o u = C oll e g e 
of  E n gi n e eri n g  T e c h n ol o g y, 
e m ail = d a nl e y b @f erri s. e d u,  c = U SD a nl e y  D at e:  2 0 1 9. 0 3. 2 1  1 5: 5 4: 0 1 - 0 4' 0 0'  

1 1  _ _ _ _  S u p p ort  
0  _ _ _ _  S u p p ort  wit h  C o n c er ns  *  
0  _ _ _ _  N ot  S u p p ort * 
0  _ _ _ _  A bst ai n  

D e a nD e a n   

Ri c hRi c h   G o o s e nG o o s e n   

Di git all y  si g n e d  b yRi c h ar d  Ri c h ar d  G o o s e n 
D at e:  2 0 1 9. 0 3. 2 1G o o s e n  1 7: 3 6: 2 8 - 0 4' 0 0'  

  F or I nf or m ati o n  O nl y  

  A p pr o v e✔  

  A p pr o v e  wit h  C o n c er ns  

  N ot  A p pr o v e d  
U ni v er sit yU ni v er sit y   C urric ul u mC urric ul u m   

C o m mitt e eC o m mitt e e   
R ust yR ust y   L e o n ar dL e o n ar d   

Di git all y  si g n e d  b y  R u s s ell  A.R u s s ell  A. L e o n ar d  Jr. 
D N:  c n = R u s s ell  A.  L e o n ar d  Jr.,  o,  o u, 
e m ail =l e o n ar dr @f erri s. e d u,  c = U SL e o n ar d  Jr.  D at e:  2 0 1 9. 0 4. 1 7  1 6: 5 6: 1 3 - 0 4' 0 0'  

6  _ _ _ _  S u p p ort  
0  _ _ _ _  S u p p ort  wit h  C o n c er ns  *  
0  _ _ _ _  N ot  S u p p ort * 
0  _ _ _ _  A bst ai n  

S e n at eS e n at e   

S a n dr aS a n dr a   Als p ac hAls p ac h   

  F or  I nf or m ati o n O nl y  
_ _ _ _ %  S u p p ort  
_ _ _ _ %  N ot  S u p p ort *  
_ _ _ _ %  A b st ai n  

A c a d e mi cA c a d e mi c   Aff airsAff airs   
L e o n ar dL e o n ar d   J o h ns o nJ o h ns o n  

  A p pr o v e d  

  N ot  A p pr o v e d  

  H ol d  

*  S u p p ort  wit h  C o n c er ns  or  N ot  S u p p ort   m ust i n cl u d e i d e ntifi c atio n  of  s p e cifi c  c o n c er n  wit h  a p pr o pri at e r ati o n al e  

T o  b e  c o m pl et e d  b y  A c a d e mi c  Aff airs:  

B o ar d  of  Tr u st e es ( D at e  A p pr o v e d)   A c a d e mi c  Offi c er s  of  MI  ( D at e  A p pr o v e d) D at e  of I m pl e m e nt ati o n  
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1.   Iff  aa   P C A FP C A F   isis  r e q uir e d,r e q uir e d,  t h e Pr e si d e nt’ s  C o u n cil  m ust  a p pr o v e  it pri orpri or  t o s u b mitti n g  t his pr o p o s al  t o t h e  U C C. 

Pr o vi d e  a li n k  t o t h e A c a d e mi c  Aff airs  w e bsit e  of  t h e a p pr o v e d  P C A F.  

N o  P C A F  r e q uir e d 

2.   P r o p os alr o p os al  S u m m ar yS u m m ar y : Pr o vi d e  a  d et ail e d r ati o n al e i n cl u di n g  all  c urri c ul u m  a cti o n  a n d  d e sir e d  d at e  of  

i m pl e m e nt ati o n. 

T his  c urri c ul u m  pr o p os al i n v ol v es t w o  c h a n g es t o t h e  E C N S  pr o gr a m:  

1.  C h a n g e  t h e  m at h e m ati cs s e q u e n c e fr o m  t h e  e n gi n e eri n g m at h e m at i cs s e q u e n c e  ( M A T H- 1 1 6, M A T H- 1 2 6,  

M A T H- 2 1 6)  t o t h e st a n d ar d c al c ul us  b a s e d  m at h e m ati cs  s e q u e n c e (M A T H- 1 1 5,  M A T H- 1 2 0,  M A T H- 1 3 0,  M A T H -

2 2 0)  

2.  U p d at e  d es cri pti o ns  a n d  o ut c o m es  of  N et w or ks  1- 4 t o  c oi n ci d e  wit h  Cis c o’ s  N et w or k  A c a d e m y  c urri c ul u m:  

a.  N et w or ks  1- 4  D es cri pti o ns  t o r efl e ct t h e  n e w  a n d  u p d at e d  N et w or k A c a d e m y  c urri c ul u m.  

b.  N et w or ks  1- 4  O ut c o m es  c h a n g e  b y t h e  a d diti o n  of  I P v 6 a n d  ar e  r e ali g n e d t o  Cisc o’ s N et w or k  A c a d e m y  

c urri c ul u m.  

T h e  C o m p ut er  N et w or ki n g  C ertifi c at e ( C N W C)  a n d t h e  C o m p ut er  N et w or ki n g  Mi n or ( C N E T)  ar e  b ot h  i m p a ct e d 

b y t h e  E E C N  c o ur s e  m o difi c ati o ns.   T h er e  ar e  n o  c h a n g es t o t h es e  c h e c ks h e ets.  

T h e  d esir e d  eff e cti v e  d at e  f or t h es e  c h a n g es is  F all  of  2 0 1 9. 

3.   S u m m ar yu m m ar y   ofof   AllAll   C o ur s eC o ur s e   A cti o nA cti o n   R e q uir e dR e q uir e d   -- C o m pl et e  a  F or m  E/ F  f or e a c h  c o urs e,  e m ail  fs u c urri c ul u m @f erris. e d u f or 

m or e  r o w s. 

Pr efi xPr efi x    C o urs eC o urs e   
N u m b erN u m b er   

C o urs eC o urs e   Titl eTitl e   ( Existi n g,( Existi n g,  oror   N e wl yN e wl y   
Cr e at e dCr e at e d   C o ur s eC o ur s e   Titl e)Titl e)   

A cti o nA cti o n   G e n er alG e n er al   E d uc ati o nE d uc ati o n   
Attri b ut eAttri b ut e *  

M A T H   1 1 6   I nt er m.  Al g./ N u m.  Tri g.  R e m o v e  E xisti n g  C o ur s e fr o m  
Pr o gr a m  ( n o E F  r e q uir e d) 

 

M A T H  1 2 6   Al g e br a  a n d  A n al yti c al  Tri g.   R e m o v e  E xisti n g  C o ur s e fr o m  
Pr o gr a m  ( n o E F  r e q uir e d) 

 

M A T H  2 1 6   A p pli e d  C al c ul us  R e m o v e  E xisti n g  C o ur s e fr o m  
Pr o gr a m  ( n o E F  r e q uir e d) 

 

M A T H  1 1 5   I nt er m e di at e Al g e br a  A d d  E xi sti n g  C o ur s e  t o Pr o gr a m   

M A T H   1 2 0   Tri g o n o m etr y  A d d  E xi sti n g  C o ur s e  t o Pr o gr a m   

M A T H  1 3 0   A d v.  Al g e br a- A n al yti c al  Tri g   A d d  E xi sti n g  C o ur s e  t o Pr o gr a m   

M A T H   2 2 0   A n al yti c al  G e o m etr y- C al c ul us  1   A d d  E xi sti n g  C o ur s e  t o Pr o gr a m   

E C N S   1 1 5   N et w or k s  1  M o dif y  E xisti n g  C o ur s e   

E C N S   1 2 5   N et w or k s  2  M o dif y  E xisti n g  C o ur s e   

E C N S   2 1 5   N et w or k s  3  M o dif y  E xisti n g  C o ur s e   

E C N S   2 2 5   N et w or k s  4  M o dif y  E xisti n g  C o ur s e   

* C o urs e  h as  or  will  h a v e  a  G e n er al  E d u c ati o n  attri b ut e  

4.  A r er e  t h er et h er e  pl a nspl a ns   t ot o  off eroff er   bl e n d e dbl e n d e d   oror   o nli n eo nli n e   c o ur s es ?c o ur s es ?    ▼  

5.   W illill  Ext er n alExt er n al   A c cr e dit ati o nA c cr e dit ati o n   b eb e   s o u g ht ?s o u g ht ?   ( F or n e w  pr o gr a ms  or  c ertifi c at e s  o nl y)   

If y e s,  n a m e  t h e or g a ni z ati o n i n v ol v e d  wit h  a c cr e dit ati o n f or  thi s  pr o gr a m.  

A c cr e diti n g  Or g a ni z ati o n  n a m e,  w h e n  a p pli c a bl e  

mailto:fsucurriculum@ferris.edu
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6.   E m ailm ail   Ori gi n alOri gi n al   F or mF or m   AA   a n da n d   c o m pl et e dc o m pl et e d   F or msF or ms   E/ FE/ F   &&   GG   ( w h e n( w h e n  a p pli c a bl e)a p pli c a bl e)   t ot o  F S UF S U   C urri c ul u mC urri c ul u m   

(fs u c urri c ul u m @f erris. e d u(fs u c urri c ul u m @f erris. e d u).).  

T oT o   b eb e   c o m pl et e dc o m pl et e d   wit hwit h   R A MR A M   C o ns ult ati o nC o ns ult ati o n   
7.   S u m m ar yu m m ar y   ofof   AllAll   C o ns ult ati o nsC o ns ult ati o ns   ––   R A M  will  pr o vi d e  a list  of  u nits  aff e ct e d;  pr o p o s er  i s r e s p o n sibl e f or  t h e c o m pl eti o n 

of  c o n s ult ati o n f or m(s)  r e q uir e d. 

F or mF or m    U nitU nit   C o nt a ctC o nt a ct    B a n n erB a n n er   Pr o gr a mPr o gr a m   Titl eTitl e   B a n n erB a n n er   Pr o gr a mPr o gr a m   C o d eC o d e    D at eD at e   
S e ntS e nt   

F or m  B  
- U G  

A S  -   M A T H -
M at h e m ati cs  

Kir k  W ell er   R e m o vi n g  M A T H  1 1 6,  1 2 6,  2 1 6  
A d di n g  m at h  1 1 5,  1 2 0,  1 3 0,  2 2 0 

S el e ct   S el e ct  a  U nit  

S el e ct   S el e ct  a  U nit  

S el e ct   S el e ct  a  U nit  

8.  S u m m ar yS u m m ar y   ofof   Pr o gr a m/ D e gr e ePr o gr a m/ D e gr e e   A cti o nA cti o n   Aff e cti n gAff e cti n g   D e p art m e ntD e p art m e nt   C h e c k s h e etsC h e c k s h e ets   

R A M  will  pr o vi d e  C U R R E N T  C h e c k s h e et( s)  &  P R O P O S E D  c h e c k s h e et( s)  f or e a c h.  

A cti o nA cti o n    D e gr e eD e gr e e   T y p eT y p e   B a n n erB a n n er   Pr o gr a mPr o gr a m   Titl eTitl e   B a n n erB a n n er   Pr o gr a mPr o gr a m   C o d eC o d e   

M o difi c ati o n   B S  - B a c h el or of  S ci e n c e   C o m p ut er  N et w or ks  a n d  S y s t e m s C N S- B S  

C h o os e  a n  
it e m. 

C h o os e  a n  it e m. 

mailto:fsucurriculum@ferris.edu


F or  a ssi st a n c e  c o m pl eti n g  C urri c ul u m f or m s  or  wit h  y o ur  di git al 

si g n at ur e  c o nt a ct  fs u c urri c ul u m @f erri s. e d u or  c all  2 3 1 -5 9 1 -3 6 2 6  
Af
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er
  

Di 
gi
t a

l  
Si
 g 

n a
t 
ur
 e
 ,

 f
 o
r 

w a
r 
d 
t 
o 
t 
h 
e  
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C U R RI C U L U M  P R O P O S A L  S U M M A R Y  A N D  R O U TI N G  F O R M   F or m  A 
F or m  c urr e nt  o n  0 2/ 2 7/ 1 9 

Pr o p os al  N u m b er: 

Pr o p os al  Titl e: 

T y p e  of  C urri c ul u m  A cti o n ( Cli c k  h er e f or  D efi niti o ns ):  

Pr o p os er’s  C oll e g e: 

Pr o p os er’s  D e p art m e nt:    

Pr o p os er: 

C o nt a ct  P ers o n’s  N a m e: P h o n e: 

E m ail  Ori gi n al  F or m  A  a n d  c o m pl et e d  F or ms  E/ F  &  G  ( w h e n a p pli c a bl e)  t o fs u c urri c ul u m @f erris. e d u 

R e c ei v e d   I niti al   Pr o p os er   P a c k et “ P a c k et  C o m pl et e ” - T h e  pr o p os al  p a c k et  i s 

R e vi e w   A p pr o v e d  P a c k et   C o m pl et e  d o n e  wit h  R A M r e vi e w  a n d i s s e nt t o t h e 
c oll e g e f or s u p p ort. R A M  R e vi e w  D at es:  

Di git al  Si g n at ur e  of  R e pr es e nt ati v e  ( D o N ot  Pri nt  a n d  Si g n)   A C TI O N  - V ot e C o u nt  R e q uir e d  

Pr o gr a m  F a c ult y  _ _ _ _  S u p p ort
_ _ _ _  S u p p ort  wit h  C o n c er ns  * 
_ _ _ _  N ot  S u p p ort * 
_ _ _ _  A bst ai n 

D e p art m e nt  F a c ult y _ _ _ _  S u p p ort  
(if  a p pli c a bl e) _ _ _ _  S u p p ort  wit h  C o n c er ns  * 

_ _ _ _  N ot  S u p p ort * 
_ _ _ _  A bst ai n 

S c h o ol  F a c ult y _ _ _ _  S u p p ort  
(if  a p pli c a bl e) _ _ _ _  S u p p ort  wit h  C o n c er ns  * 

_ _ _ _  N ot  S u p p ort * 
_ _ _ _  A bst ai n 

D e p art m e nt/ S c h o ol S u p p ort  
A d mi nistr at or  S u p p ort  wit h  C o n c er n s *  

N ot  S u p p ort *  

A bst ai n  

C oll e g e  C urri c ul u m  _ _ _ _  S u p p ort  
C o m mitt e e  _ _ _ _  S u p p ort  wit h  C o n c er ns  * 

_ _ _ _  N ot  S u p p ort * 
_ _ _ _  A bst ai n  

D e a n  F or I nf or m ati o n  O nl y  

A p pr o v e  

A p pr o v e  wit h  C o n c er ns  

N ot  A p pr o v e d  

U ni v ersit y  C urri c ul u m  _ _ _ _  S u p p ort  
C o m mitt e e _ _ _ _  S u p p ort  wit h  C o n c er ns  * 

_ _ _ _  N ot  S u p p ort * 
_ _ _ _  A bst ai n 

S e n at e  F or I nf or m ati o n  O nl y
_ _ _ _ %  S u p p ort
_ _ _ _ %  N ot  S u p p ort *
_ _ _ _ %  A bst ai n  

A c a d e mi c  Aff airs  A p pr o v e d  

N ot  A p pr o v e d  

H ol d  

*  S u p p ort  wit h  C o n c er ns  or  N ot  S u p p ort  m ust i n cl u d e i d e ntifi c ati o n  of s p e cifi c  c o n c er n  wit h  a p pr o pri at e r ati o n al e

T o  b e  c o m pl et e d  b y  A c a d e mi c  Aff airs:  

B o ar d  of  Tr ust e es ( D at e  A p pr o v e d)   A c a d e mi c  Offi c ers  of  MI ( D at e  A p pr o v e d) D at e  of I m pl e m e nt ati o n  

mailto:fsucurriculum@ferris.edu
mailto:FSUCurriculum@ferris.edu
mailto:fsucurriculum@ferris.edu


 

 

                      
                               

                  

 

D iscl ai m er  
T his  pr o p os al,  Pr o p o s al  1 9- 0 5 2,  d e p e n ds  o n  Pr o p o s al  1 9- 0 5 7.
Pr o p os al  1 9- 0 5 7  i s cr e ati n g  a  c o urs e,  AI M C  3 7 0,  w hi c h  will  b e
us e d  o n  t h e c h e c ks h e et  i n t his pr o p o s al.  



                                                      

                               

            

                                    

 

                                                                

                         

 

             

                                                        

                   

                                                    

          

                                                          

                         

                                                        

             

                                              

                

 

 

                                                              

                                             

                                                  

                                                          

                                                                

                                                             

                                                 

                                                        

                               

 

                                                           

                                                    

                                                       

                                                          

                                                   

                                                     

                                           

                                                             

                                                             

    

2.  

1.   If a  P C A F  is re q u ire d , t h e Pr e si d e nt’ s  C o u n cil  m ust  a p pr o v e  it  t o s u b mitti n g  t hi s pr o p o s al  t o t h e U C C.  

Pr o vi d e  a  li n k t o t h e A c a d e mi c  Aff airs  w e bsit e  of  t h e a p pr o v e d  P C A F.  

Pr o vi d e  li n k h er e,  w h e n  a p pli c a bl e  

Pr o p os al  S u m m ar y:  Pr o vi d e  a  d et ail e d  r ati o n al e i n cl u di n g all  c urri c ul u m  a cti o n  a n d  d e sir e d  d at e  of  

i m pl e m e nt ati o n. 

T his  is a  f airl y mi n or  cl e a n- u p  of  t h e P R  c urri c ul u m  t o h el p  u p d at e  a n d  s hift  t h e e m p h asis  of  t h e pr o gr a m  t o “ n e w ”  

c o n c e pts  wit hi n  t h e i n d ustr y; p arti c ul arl y  s o ci al  m e di a  a n d  r e p ut ati o n. 

Bri ef  S u m m ar y  of  Pr o p o s e d  C h a n g e s  

1.   R e m o v e  P R E L  3 5 0  ( L a w &  Et hi cs)  a n d  r e pl a c e it wit h  a  n e w  cl ass,  P R E L  3 6 0  ( R e p ut ati o n M a n a g e m e nt  &  Crisis

C o m m u ni c ati o n);  aff e cts  t h e m aj or,  mi n or  a n d  c ertifi c at e.  

2.   R e m o v e  J R N L 2 2 2  ( R e p orti n g) a n d  r e pl a c e it wit h  a  n e w  cl ass,  AI M C  3 7 0  ( S o ci al M e di a  &  C o nt e nt

M ar k eti n g);  aff e cts  t h e m aj or.  

3.   C h a n g e  P R E L  2 0 1  ( P R S e mi n ar)  fr o m a  2- cr e dit  t o a  3- cr e dit  c o ur s e;  a d di n g  i n t h e et hi cs  c o nt e nt  fr o m P R E L  

3 5 0  ( w hi c h is b ei n g  r e m o v e d); aff e cts  o nl y  t h e m aj or.  

4.   I n P R  mi n or  a n d  P R  c ertifi c at e:  r e m o v e P R  c o n c e ntr ati o n  el e cti v e  a n d  r e pl a c e it wit h  a  n e w  cl ass,  AI M C  3 7 0

( S o ci al M e di a  &  C o nt e nt  M ar k eti n g).  

5.   P R E L  4 9 1:  cl e a n- u p  i n a c c ur a ci es i n t h e i nt er ns hi p c at al o g  d es cri pti o n  r e g ar di n g h o urs  of  s er vi c e  a n d  n u m b er

of  cr e dits  ( 2 4 0 h o urs  a n d  3- cr e dits).  

N arr ati o n /J u stifi c ati o n  

R e m o v e  P R E L  3 5 0:  P R  L a w  a n d  Et hi cs  a n d  r e pl a c e it wit h  a  n e w  cl a ss  t h at is c urr e ntl y  r u n ni n g a s  a n  e x p eri m e nt al  c o ur s e  

as  P R E L  3 9 0:  R e p ut ati o n  M a n a g e m e nt  a n d  Crisis  C o m m u ni c ati o n.  T h e  p er m a n e nt  c o ur s e  n u m b er  will  b e  P R E L  3 6 0.  T h e  

j ustifi c ati o n f or t his m o v e  is: m ost  P R  u n d er gr a d u at e  pr o gr a m s  d o n’t  h a v e  a n y  s p ecifi c  l a w- et hi c cl a ss.  T his  is us u all y  

t a u g ht at  t h e M ast ers  l e v el. O ur  st u d e nts  ar e  alr e a d y  r e q uir e d t o t a k e B usi n ess  L a w,  w hi c h  gi v es  t h e m a  s oli d  f o u n d ati o n 

of  L a w.  T h e  et hi cs  p orti o n  is i m p ort a nt a n d  will  b e  m o v e d  a n d  c o v er e d  i n P R E L  2 0 1  (s e e b el o w).  F or  t h e p ast  d e c a d e +,  

t h e P R  i n d ustr y h as  b e e n  w or ki n g  h ar d  t o i n cr e a s e t h e e m p h asis  o n  t h e “ B usi n ess  C a s e  f or P R. ”  T his  h as  cr e at e d  a  

si g nifi c a nt  n e w  s et  of  r ul es / c o n c e pts  i n w h at  is b ei n g  c all e d,  “ R e p ut ati o n  M a n a g e m e nt. ”  T his  h as  b e c o m e  a  

f o u n d ati o n al P R  c o n c e pt  a n d  h el ps  ti e t h e v al u e  of  r e p ut ati o n t o t h e b ott o m  li n e of  a n y  or g a niz ati o n.  It’ s w ort h  n oti n g  

t h at t h e first off eri n g  of  t his n e w  cl a ss  attr a ct e d  1 5  st u d e nts.  

R e m o v e  J R N L 2 2 2:  R e p orti n g  a n d  r e pl a c e it wit h  a  n e w  cl a ss  t h at is c urr e ntl y  r u n ni n g a s  a n  e x p eri m e nt al  cl ass  AI M C  3 9 0:

S o ci al  M e di a  a n d  C o nt e nt  M ar k eti n g.  T h e  p er m a n e nt  c o ur s e  n u m b er  will  b e  AI M C  3 7 0  (t h e AI M C  pr o gr a m  is s u b mitti n g

a  c urri c ul u m  pr o p os al  m a ki n g  t his a  p er m a n e nt  c o ur s e  eff e cti v e  F all  2 0 1 9).  T h e  j ustifi c ati o n f or t his m o v e  is: P R  st u d e nts  

alr e a d y  g et  m or e  t h a n s uffi ci e nt  tr ai ni n g i n t h e j o ur n alisti c st yl e  of  writi n g,  b ot h  i n J R N L 1 2 1  ( Writi n g f or M ass  M e di a)

a n d  i n P R E L  3 4 1  ( P R T a cti cs).  O nli n e  e n g a g e m e nt  ( bl o g s, w e bsit es,  s o ci al  m e di a,  etc.)  is a  “ n e w ”  a n d  e xtr e m el y

i m p ort a nt c o m m u ni c ati o n  t a cti c i n P R  t h at c urr e nt  gr a ds  ar e  e x p e ct e d  t o b e  e x p erts  i n ( “ di git al n ati v es ”).  Fr a n kl y,  t h e P R  

c urri c ul u m  is li g ht o n  i nstr u cti o n r e g ar di n g o nli n e  e n g a g e m e nt,  p arti c ul arl y  s o ci al  m e di a.  A d diti o n all y,  t h er e is a  m aj or  

s hift  i n writi n g  s kills  r e q uir e d i n P R.  W hil e  t h e j o ur n alisti c st yl e  is i m p ort a nt, it is di mi nis h e d  a n d  ot h er  t a cti cs, li k e bl o g s

a n d  s o ci al  m e di a  p osts,  ar e  b e c o mi n g  m or e  i m p ort a nt. T his  m o v e  g ets  t h e pr o gr a m  w h er e  it n e e ds  t o b e  i n tr ai ni n g t h e 

c urr e nt  g e n er ati o n.  



                                                             

                                                          

                                              

 

                                                        

                                                        

                               

 

                                                       

                                                 

 

                       

   

   
 

        
    

    
 

             
          

            

                    
          

      
 

               

           

                

                        

                               

                             

              

                                             

 

A d d  o n e  cr e dit  t o P R E L  2 0 1.  T h e  j ustifi c ati o n is t h at P R E L  2 0 1  is c urr e ntl y  a  2- cr e dit  cl ass  f o c us e d o n  a  st u d e nt’ s  

i n d u cti o n a n d  pr e p ar ati o n  f or t h e i n d ustr y. Et hi cs  (fr o m P R E L  3 5 0)  will  b e  m o v e d  a n d  c o v er e d  i n t his cl ass,  m a ki n g  u p  

t h e c o nt e nt  f or t h e a d diti o n al  cr e dit.  N e w  c o ur s e  o ut c o m es  will  b e  writt e n  t o r efl e ct t his c h a n g e.  

R e m o v e  P R  c o n c e ntr ati o n  a n d  a d d  t h e n e w  cl ass  AI M C  3 7 0  ( dis c uss e d a b o v e)  t o t h e P R  mi n or  a n d  P R  c ertifi c at e:  t his

m o v e  gi v es  st u d e nts  w h o  ar e  o nl y  t a ki n g t h e c ertifi c at e  a n d  mi n or  t h e f o u n d ati o n al s kills  n e c ess ar y  f or b asi c  P R.  It als o  

cr e at es  c o nsist e n c y  of  c urri c ul u m  fl o w b et w e e n  t h e m aj or,  mi n or  a n d  c ertifi c at e.  

L astl y,  a s  st at e d  i n t h e s u m m ar y,  t his pr o p os al  will  cl e a n- u p  i n a c c ur a ci es i n t h e c at al o g  d es cri pti o n  f or P R E L  4 9 1:  P R

I nt er ns hi p. It will  cl arif y  t h e r e q uir e d h o ur s  of  s er vi c e  ( 2 4 0 h o ur s)  a n d  t h e n u m b er  of  cr e dits  ( 3- cr e dits). 

m or e  r o w s. 

3.   S u m m a ry  o f A ll C o u rse  A c tio n  R e q u ire d  - C o m pl et e  a  F or m  E/ F  f or e a c h  c o urs e,  e m ail  fs u c urri c ul u m @f erris. e d u f or 

P re fix   C o u rse  
N u m b er  

C o u rse  T itle  (E x istin g , o r N e w ly  
Cr e at e d  C o ur s e  Titl e)  

A c tio n  G e n e ra l E d u c a tio n  
Attri b ut e *  

J R N L  2 2 2   J o ur n alis m 2  R e m o v e  E xi sti n g  C o urs e  fr o m 
Pr o gr a m  ( n o E F  r e q uir e d) 

P R E L   2 0 1   P u bli c  R el ati o ns  S e mi n ar   M o dif y  E xi sti n g  C o ur s e  

P R E L   3 5 0   P R  L a w  a n d  Et hi cs  R e m o v e  E xi sti n g  C o urs e  fr o m 
Pr o gr a m  ( n o E F  r e q uir e d) 

P R E L   3 6 0   R e p ut ati o n  M a n a g e m e nt  a n d  
Crisi s  C o m m u ni c ati o n  

Cr e at e  N e w  C o urs e  a n d  A d d  t o 
Pr o gr a m  

P R E L   4 9 1   P u bli c  R el ati o ns  I nt er ns hi p  M o dif y  E xi sti n g  C o ur s e  

* C o urs e  h as  a  G e n er al  E d u c ati o n  attri b ut e  

4.  A r e t h ere  pl a ns  t o of f er bl e n d e d  or  o nli n e  co u rse s ?  Y es  

5.   Will  Ext er n al  A c cr e dit ati o n  b e  s o u g ht ?  ( F or n e w  pr o gr a ms  or  c ertifi c at e s  o nl y)

If y e s,  n a m e  t h e or g a ni z ati o n  i n v ol v e d wit h  a c cr e dit ati o n  f or t hi s pr o gr a m.  

A c cr e diti n g  Or g a ni z ati o n  n a m e,  w h e n  a p pli c a bl e  

6.   E m a il O rig in a l F o rm  A  a n d  co m p le te d  F o rms  E/ F  &  G  ( w h e n a p pli c a bl e)  t o F S U  C urri c ul u m  

(fs u c urri c ul u m @f erris. e d u). 



                                  

    

           
 

              
       

 
 

             
 

      
     

       

                     

         

              

     
    

 
   

7.   S u m m ar y  of  All  C o ns ult ati o ns  –  R A M  will  pr o vi d e  a  list of  u nits  aff e ct e d  a n d  will  assist  i n t h e c o m pl eti o n  of  

c o n s ult ati o n  f or m(s) r e q uir e d. 

F o rm  

F or m  B  
-   U G 

U n it 

A S  - E L W L  - E n gil s h,  
L a n g u a g e,  &  W orl d
Lit er at ur e  

C o n ta c t 

J o d y 
Oll e n q ui st  

B a n n e r P ro g ra m  T itle  

R e m o vi n g  J R N L 2 2 2  fr o m 1  
c h e c k s h e ets  

P U R E- B S- B U  P u bli c  R el ati o ns  

B a n n e r P ro g ra m  C o d e   D a te  
S e nt  

F or m  C  
- F LI T E 

F LI T E  D a vi d  S c ott  

8.  S u m m a ry  o f P ro g ra m /D e g re e  A cti o n  Aff e cti n g  D e p art m e nt  C h e c k s h e ets  

R A M  will  pr o vi d e  C U R R E N T  C h e c k s h e et( s)  &  P R O P O S E D  c h e c k s h e et( s)  f or e a c h.  

A c tio n  

M o difi c ati o n  

M o difi c ati o n  

D e g re e  T y p e  

B S  - B a c h el or  of  S ci e n c e  

Mi n or  

B a n n e r P ro g ra m  T itle  

P u bli c  R el ati o ns  

P u bli c  R el ati o ns  

B a n n e r P ro g ra m  C o d e  

P U R E -B S -B U  

P U R E -M N R -B U  
M o difi c ati o n   C ertifi c at e  -

U n d er gr a d u at e  
P u bli c  R el ati o ns  P U R E -C T -B U  
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F s E  ( f

R  A C

S - V  R

F

F

F or  a ssist a n c e  c o m pl eti n g  C urri c ul u m  f or m s or  wit h  y o ur  di git al  

sig n at ur e  c o nt a ct  f s u c urri c ul u m@ f erri s. e d u  or  c all 2 3 1- 5 9 1- 3 6 2 6  

C U R RI C U L U M  P R O P O S A L  S U M M A R Y  A N D  R O U TI N G  F O R M 

Pr o p os al  N u m b er:  1 9- 0 5 3  

Pr o p os al  Titl e:  N u cl e ar  M e di ci n e  T e c h n ol o g y ( N M)  B S  R e visi o n  

T y p ey p e   ofof   C urri c ul u mC urri c ul u m   A cti o nA cti o n   ((Cli c kCli c k   h er eh er e   f orf or  D efi niti o nsD efi niti o ns ):):   Pr o gr a m  or  D e gr e e  U p d at e  

F or m  A  
F or m  c urr e nt  o n  0 2/ 2 7/ 1 9  

Pr o p os er’sPr o p os er’s   C oll e g e:C oll e g e:   H P -  C oll e g e  of  H e alt h  Pr of essi o ns  

Pr o p os er’sPr o p os er’s   D e p art m e nt:D e p art m e nt:   D H MI -  D e nt al  H y gi e n e-  M e di c al I m a gi n g  

Pr o p os er:Pr o p os er:   Ti m  V a n d er  L a a n,  N M T  Pr o gr a m  C o or di n at orTi m  V a n d er  L a a n,  N M T  Pr o gr a m  C o or di n at or   

C o nt a ctC o nt a ct   P ers o n’sP ers o n’s   N a m eN a m e : Ti m  V a n d er L a a n   Ti m  V a n d er L a a n       P h o n e:P h o n e:   6 1 6- 6 4 3- 5 7 5 1  
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E m ailE m ail   Ori gi n alOri gi n al   F or mor m   AA   a n da n d   c o m pl et e dc o m pl et e d   F or mF or m s E / F/ F  &&   GG   (w h e nw h e n   a p pli c a bl e)a p pli c a bl e)   t ot o  fs u c urri c ul u m @f erris. e d us u c urri c ul u m @f erris. e d u   

R e c ei v e dR e c ei v e d    I niti alI niti al  
R e vi e we vi e w   

Pr o p os erPr o p os er   
A p pr o v e dp pr o v e d   P a c k etP a c k et   

P a c k etP a c k et   
C o m pl et eo m pl et e   

“ P a c k et  C o m pl et e ” -  T h e  pr o p os al  p a c k et i s  
d o n e  wit h  R A M  r e vi e w  a n d i s s e nt t o t h e 
c oll e g e f or s u p p ort.R A MR A M   R e vi e wR e vi e w   D at es:D at es:   1/ 2 1/ 1 9  1/ 3 1/ 1 9  3/ 6/ 1 9  3/ 8/ 1 9  

Di git alDi git al   S i g n at ur ei g n at ur e  ofof   R e pr es e nt ati v eR e pr es e nt ati v e   ( D o( D o  N otN ot   Pri ntPri nt   a n da n d   Si g n)Si g n)    A C TI O NA C TI O N   - V ot eot e   C o u ntC o u nt   R e q uir e de q uir e d   

Pr o gr a mPr o gr a m   F a c ult ya c ult y   

C h air  
Di git all y  si g n e d  b yTi m ot h y  B. Ti m ot h y  B.  V a n d er  L a a n 
D at e:  2 0 1 9. 0 4. 0 2V a n d er  L a a n  0 9: 2 9: 3 5 - 0 4' 0 0'  

_ _ _ _  S u p p ort1  

_ _ _ _  S u p p ort  wit h  C o n c er ns  *  
_ _ _ _  N ot  S u p p ort *  
_ _ _ _  A bst ai n  

D e p art m e ntD e p art m e nt   F a c ult yF a c ult y   
(if  a p pli c a bl e) 

C h air  

Di git all y  si g n e d  b yT h er e s a  T h er e s a  R a gli n 
D at e:  2 0 1 9. 0 4. 1 7R a gli n  1 7: 3 2: 1 6 - 0 4' 0 0'  

_ _ _ _  S u p p ort1 0  

_ _ _ _  S u p p ort  wit h  C o n c er ns  *  
_ _ _ _  N ot  S u p p ort *  
_ _ _ _  A bst ai n  

S c h o olS c h o ol   F a c ult ya c ult y   
(if  a p pli c a bl e) 

C h air  

_ _ _ _  S u p p ort  
_ _ _ _  S u p p ort  wit h  C o n c er ns  *  
_ _ _ _  N ot  S u p p ort *  
_ _ _ _  A bst ai n  

D e p art m e nt/ S c h o olD e p art m e nt/ S c h o ol   
A d mi nistr at orA d mi nistr at or   

Gr e g  i m m er m a n 

Di git all y  si g n e d  b yT h er e s a  T h er e s a  R a gli n 
D at e:  2 0 1 9. 0 4. 0 2R a gli n  1 8: 3 1: 5 7 - 0 4' 0 0'  

✔   S u p p ort  

  S u p p ort  wit h  C o n c er ns *  

  N ot  S u p p ort *  

  A bst ai n  

C oll e g eC oll e g e   C urri c ul u mC urri c ul u m   
C o m mitt e eC o m mitt e e   

C h air  

Di git all y  si g n e d  b y  M ar yM ar y  B e a u dr y  
D at e:  2 0 1 9. 0 4. 0 4B e a u dr y  0 8: 3 8: 3 6 - 0 4' 0 0'  

_ _ _ _  S u p p ort5  

_ _ _ _  S u p p ort  wit h  C o n c er ns  *  
_ _ _ _  N ot  S u p p ort *  
_ _ _ _  A bst ai n1  

D e a nD e a n   
Li n c ol n  Gi b bs  Di git all y  si g n e d  b y  Li n c ol nLi n c ol n  A. A .  Gi b b s 

D at e:  2 0 1 9. 0 4. 1 1Gi b b s  0 9: 1 8: 3 3 - 0 4' 0 0'  

  F or I nf or m ati o n  O nl y  

 A p pr o v e✔  

  A p pr o v e  wit h  C o n c er ns  

  N ot  A p pr o v e d  

U ni v ersit yU ni v ersit y   C urri c ul u mC urri c ul u m   
C o m mitt e eC o m mitt e e   

R ust y  L e o n ar d  

Di git all y  si g n e d  b y  R u s s ell  A.R u s s ell  A. L e o n ar d  Jr. 
D N:  c n = R u s s ell  A.  L e o n ar d  Jr.,  o,  o u, 
e m ail =l e o n ar dr @f erri s. e d u,  c = U SL e o n ar d  Jr.  D at e:  2 0 1 9. 0 4. 2 2  1 5: 5 0: 3 1 - 0 4' 0 0'  

_ _ _ _  S u p p ort5  

_ _ _ _  S u p p ort  wit h  C o n c er ns  *0  

_ _ _ _  N ot  S u p p ort *0  

_ _ _ _  A bst ai n0  

S e n at eS e n at e   

S a n dr a  Als p a c h  

  F or I nf or m ati o n  O nl y  
_ _ _ _ %  S u p p ort  
_ _ _ _ %  N ot  S u p p ort *  
_ _ _ _ %  A bst ai n  

A c a d e mi cA c a d e mi c   Aff airsAff airs   

L e o n ar d J o h ns o n  

  A p pr o v e d  

 N ot  A p pr o v e d  

  H ol d  

*  S u p p ort  wit h  C o n c er ns  or  N ot  S u p p ort   m ust i n cl u d e i d e ntifi c atio n  of  s p e cifi c  c o n c er n  wit h  a p pr o pri at e r ati o n al e  

T o  b e  c o m pl et e d  b y  A c a d e mi c  Aff airs:  

B o ar d  of  Tr ust e es ( D at e  A p pr o v e d)   A c a d e mi c  Offi c ers  of  MI ( D at e  A p pr o v e d)  D at e  of I m pl e m e nt ati o n  
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1.   Iff  aa   P C A FP C A F   isis  r e q uir e d,r e q uir e d,  t h e  Pr esi d e nt’s  C o u n cil  m ust  a p pr o v e it pri orpri or  t o s u b mitti n g t his  pr o p os al t o t h e U C C.  

Pr o vi d e  a  li n k t o t h e  A c a d e mi c  Aff airs  w e bsit e  of t h e  a p pr o v e d P C A F.  

Pr o vi d e li n k  h er e,  w h e n  a p pli c a bl e  

2.   P r o p os alr o p os al  S u m m ar yS u m m ar y : Pr o vi d e  a  d et ail e d r ati o n al e  i n cl u di n g  all c urri c ul u m  a cti o n  a n d  d esir e d  d at e  of  

i m pl e m e nt ati o n. 

T h e  N M T  f a c ult y wis h t o  dr o p  BI O L  1 0 8  fr o m t h e c urri c ul u m  a n d s u bstit ut e it  wit h  a  C O H P  el e cti v e  wit h  a  d esir e d  

i m pl e m e nt ati o n  d at e  of  8/ 2 6/ 1 9. 

BI O L  1 0 8  “ M e di c al  Mi cr o bi ol o g y ”  w as  a d d e d  t o t h e  pr o gr a m’s  c urri c ul u m i n  2 0 1 4 as  a r e pl a c e m e nt  f or P H Y S  2 1 2  

w hi c h  w as  n o  l o n g er r e q uir e d.  BI O L  1 0 8 is n ot  r e q uir e d  b y t h e  pr o gr a m’s  a c cr e diti n g  b o d y a n d  h as  b e e n  a  

st u m bli n g  bl o c k  t o m a n y st u d e nt s  a p pl yi n g t o  t h e  pr o gr a m.  M a n y st u d e nt s  f a c e s c h e d uli n g  c o nfli cts  w h e n  tr yi n g 

t o r e gi st er f or BI O L  1 0 8  al o n g  wit h  BI O L  2 0 5  a n d  P H Y S  1 3 0  w hi c h  ar e  als o r e q uir e d  pr er e q uisit e s  t y pi c all y t a k e n 

d uri n g t h e  first y e ar  of  t h e pr o gr a m.  T h e s e  c h all e n g e s  h a v e  f orc e d  s o m e st u d e nts t o  w ait  a n  e xtr a  y e ar  b ef or e  

b ei n g  a bl e t o st art t h e  pr of e s si o n al s e q u e n c e  of t h e  pr o gr a m.  

T h e  N M T f a c ult y  wi s h  t o  e x c h a n g e t h e  3- cr e dit  BI O L  1 0 8  c o urs e  wit h a  3- cr e dit  C O H P  el e cti v e  c o ur s e.  T h e  

r ati o n al e is t h at t h er e  ar e  a  n u m b er  of  C O H P  c o urs e s t h at  w o ul d b e  b e n efi ci al t o  N M T  st u d e nt s  d e p e n di n g  o n  

t h eir i n di vi d u al  c ar e er  g o als  a nd i nt er ests.  H e alt h i nf or m ati cs ,  g er o nt ol o g y, a d mi nistr ati o n  a n d  c urr e nt  tr e n ds i n 

h e alt h c ar e  ar e s o m e  of t h e r el e v a nt t o pi cs t h at st u d e nt s  w o ul d  b e  a bl e  t o  c h o o s e i n t h e 6  el e cti v e  c o ur s e s  

a v ail a bl e t o  t h e m.  All  of t h e s e  co urs es  ar e  off er e d i n  t h e  o nlin e f or m at  w hi c h  is  ess e nti al  b e c a us e t h e st u d e nt s i n 

t h e  pr of essi o n al s e q u e n c e  will  b e t a ki n g  c o urs es  at t h e  Gr a n d  Ra pi ds  c a m p us.  

T h es e  ar e t h e  6  C O H P  el e cti v es t h at st u d e nts  w o ul d  b e  all o w e d  to  c h o o s e fr o m ( all  ar e  3  cr e dits):  

C O H P  3 0 0:  H e alt h I nf or m ati o n  S y st e m s  

C O H P  3 5 1:  I ntr o d u cti o n t o  G er o nt ol o g y 

C O H P  3 5 2:  H e alt h  a n d  P h y si c al  As p e cts  -  A gi n g 

C O H P  3 5 3:  H e alt h  C ar e f or  Ol d er  A d ults  

C O H P  3 5 4:  P oli ci es, Iss u es  &  Tr e n ds -  A gi n g  

C O H P  4 7 1:  Tr e n ds  i n  H e alt h  C ar e 

3.   S u m m ar yu m m ar y   ofof   AllAll   C o urs eC o urs e   A cti o nA cti o n   R e q uir e dR e q uir e d   -- C o m pl et e  a  F or m  E/ F  f or e a c h  c o urs e,  e m ail  fs u c urri c ul u m @f erris. e d u f or 

m or e r o ws.  

Pr efi xPr efi x    C o urs eC o urs e   
N u m b erN u m b er   

C o urs eC o urs e   Titl eTitl e   ( E xisti n g,( E xisti n g,  oror   N e wl yN e wl y   
Cr e at e dCr e at e d   C o urs eC o urs e   Titl e)Titl e)   

A cti o nA cti o n   G e n er alG e n er al   E d u c ati o nE d u c ati o n   
Attri b ut eAttri b ut e *  

BI O L   1 8  M e di c al  Mi cr o bi ol o g y R e m o v e  E xisti n g  C o urs e fr o m  
Pr o gr a m ( n o  E F r e q uir e d)  

 

C O H P   3   H e alt h I nf or m ati o n  S yst e ms   A d d  E xisti n g  C o urs e  t o  Pr o gr a m  

C O H P   3 5 1  I ntr o d u cti o n t o  G er o nt ol o g y  A d d  E xisti n g  C o urs e  t o  Pr o gr a m  

C O H P   3 5 2  H e alt h  a n d  P h ysi c al  As p e cts  -
A gi n g  

A d d  E xisti n g  C o urs e  t o  Pr o gr a m  

C O H P   3 5 3  H e alt h  C ar e  f or Ol d er  A d ults   A d d  E xisti n g  C o urs e  t o  Pr o gr a m  

C O H P   3 5 4  P oli ci e s, Iss u e s  &  Tr e n ds -  A gi n g   A d d  E xisti n g  C o urs e  t o  Pr o gr a m  

C O H P   4 7 1  Tr e n ds i n  H e alt h  C ar e  A d d  E xisti n g  C o urs e  t o  Pr o gr a m  

* C o urs e  h as  a  G e n er al  E d u c ati o n  attri b ut e  

4.  A r er e  t h er et h er e  pl a nspl a ns   t ot o  off eroff er   bl e n d e dbl e n d e d   oror   o nli n eo nli n e   c o urs es ?c o urs es ?    ▼  

mailto:fsucurriculum@ferris.edu
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5.   W illill  E xt er n alE xt er n al   A c cr e dit ati o nA c cr e dit ati o n   b eb e   s o u g ht ?s o u g ht ?   ( F or  n e w  pr o gr a ms or  c ertifi c at es  o nl y)    

If  y es,  n a m e t h e or g a niz ati o n i n v ol v e d  wit h  a c cr e dit ati o n f or t his  pr o gr a m.  

A c cr e diti n g  Or g a niz ati o n  n a m e,  w h e n  a p pli c a bl e  

6.   E m ailm ail   Ori gi n alOri gi n al   F or mF or m   AA   a n da n d   c o m pl et e dc o m pl et e d   F or msF or ms   E/ FE/ F   &&   GG   ( w h e n( w h e n  a p pli c a bl e)a p pli c a bl e)   t ot o  F S UF S U   C urri c ul u mC urri c ul u m   

((fs u c urri c ul u m @f erris. e d ufs u c urri c ul u m @f erris. e d u).).  

T oT o   b eb e   c o m pl et e dc o m pl et e d   wit hwit h   R A MR A M   C o ns ult ati o nC o ns ult ati o n   
7.   S u m m ar yu m m ar y   ofof   AllAll   C o ns ult ati o nsC o ns ult ati o ns   ––   R A M  will  pr o vi d e  a list  of  u nits  aff e ct e d  a n d  will  assist  i n t he  c o m pl eti o n  of  

c o ns ult ati o n  f or m(s) r e q uir e d. 

F or mF or m    U nitU nit   C o nt a ctC o nt a ct    B a n n erB a n n er   Pr o gr a mPr o gr a m   Titl eTitl e   B a n n erB a n n er   Pr o gr a mPr o gr a m   C o d eC o d e    D at eD at e   
S e ntS e nt   

F or m  B  
- U G  

A S -  BI O L -  Bi ol o g y   M ar y  B et h 
Zi m m er  

T h e y  ar e r e m o vi n g  BI O L  1 8 fr o m  t h e 
N M- B S,  N u cl e ar  M e di ci n e 
T e c h n ol o g y,  c h e c ks h e et  

N o s p e cifi c  c h e c ks h e et 
f or  Bi ol o g y is i m p a ct e d 

3/ 6/ 1  

8.  S u m m ar yS u m m ar y   ofof   Pr o gr a m/ D e gr e ePr o gr a m/ D e gr e e   A cti o nA cti o n   Aff e cti n gAff e cti n g   D e p art m e ntD e p art m e nt   C h e c ks h e etsC h e c ks h e ets   

R A M  will  pr o vi d e  C U R R E N T  C h e c k s h e et( s)  &  P R O P O S E D  c h e c k s h e et( s)  f or  e a c h. 

A cti o nA cti o n    D e gr e eD e gr e e   T y p eT y p e   B a n n erB a n n er   Pr o gr a mPr o gr a m   Titl eTitl e   B a n n erB a n n er   Pr o gr a mPr o gr a m   C o d eC o d e   

M o difi c ati o n   B S -  B a c h el or  of  S ci e n c e   N u cl e ar  M e di ci n e  T e c h n ol o g y N M- B S  

mailto:fsucurriculum@ferris.edu


  
     

   

   

    

    

  

            

 
 

 
 

 
 

      
 

      

        

       
       
  
   

   
 

   
       
  
   

    
 

   
       
  
   

 
 

  
 

   
       
  
   

  

 

 

  
  

   
       
  
   

  
 
 
 

 

 

   

 

       

 
  

 
 

 
 

 

 

   

F or  a ssi st a n c e  c o m pl eti n g  C urri c ul u m f or m s  or  wit h  y o ur  di git al 

si g n at ur e  c o nt a ct  f s u c urri c ul u m @f erris. e d u or  c all  2 3 1 -5 9 1 -3 6 2 6 

C U R RI C U L U M  P R O P O S A L  S U M M A R Y  A N D  R O U TI N G  F O R M 

Pr o p os al   Nu m b er : 1 9- 0 5 7  

Pr o p os al   Titl e: A d v ertisi n g/I nt e gr at e d  M ar k eti n g  C o m m u ni c ati o ns ( AI M C),  B S  Cl os ur e  a n d  Pr o gr a m  R e visi o n  

T y p e  ofT y p e  of   C  Curri c ul u murri c ul u m   A c  A cti oti on (n ( Cli c kCli c k   h  her eer e  f foror   D  Defi niti o nsefi niti o ns ): ): S u bst a nti al  R e dir e cti o n  or  R e visi o n  

F or m  A 
F or m  c urr e nt  o n  0 2/ 2 7 / 1 9 

Pr o p os er’s Pr o p os er’s  C oll e g e:C oll e g e:   B U-  C oll e g e  of  B usi n ess 

Pr o p os er’s Pr o p os er’s  D e p art m e nt: D e p art m e nt:  M K T G -   M ar k eti n g  

Pr o p os erPr o p os er : : S us a n J o n esS us a n J o n es   

C o nt a ct  P ers o n’sC o nt a ct  P ers o n’s   N  Na m ea m e : P att y  R etti n g er P att y  R etti n g er  P h o n e: P h o n e:  2 3 1- 5 9 1- 2 4 2 6  

Af
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Di 
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 U

 C
 u

rr
i c
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u 

m 
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e 
d 
u  

f 
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U 
C 
C 

v 
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. 

E m ail E m ail  Ori gi n al Ori gi n al  F or m  A  a n d F or m  A  a n d  c o m pl et e d  F or mc o m pl et e d  F or m s s EE / F / F &  G &  G  ( w h e n  a p pli c a bl e) ( w h e n  a p pli c a bl e) t o t o fs u c urri c ul u m @f erris. e d u fs u c urri c ul u m @f erris. e d u 

R e c ei v e d R e c ei v e d  I niti al I niti al 
R e vi e w R e vi e w 

Pr o p os er Pr o p os er 
A p pr o v e d  P a c k et A p pr o v e d  P a c k et 

P a c k et P a c k et 
C o m pl et e C o m pl et e 

“ P a c k et  C o m pl et e ”  - T h e  pr o p os al  p a c k et  i s 
d o n e  wit h  R A M r e vi e w  a n d i s s e nt t o t h e 
c oll e g e f or s u p p ort . R A M R A M  R e vi e w R e vi e w  D at es: D at es: 1/ 2 4/ 1 9  2/ 7/ 1 9   3/ 6/ 1 9  3/ 2 8/ 1 9  

Di git al Di git al  Si g n at ur e  of  R e pr es e nt ati v e Si g n at ur e  of  R e pr es e nt ati v e  ( D o  N ot  Pri nt  a n d  Si g n) ( D o  N ot  Pri nt  a n d  Si g n)  A C TI O N A C TI O N  -- V ot e  C o u nt V ot e  C o u nt  R e q uir e d R e q uir e d 

Pr o gr a m Pr o gr a m  F a c ult y F a c ult y 
S us a n J o n es  

_ _ _ _  S u p p ort 
_ _ _ _  S u p p ort  wit h  C o n c er ns  * 
_ _ _ _  N ot  S u p p ort * 
_ _ _ _  A bst ai n 

D e p art m e nt D e p art m e nt  F a c ult y F a c ult y 
(if a p pli c a bl e) 

C h air  

_ _ _ _  S u p p ort 
_ _ _ _  S u p p ort  wit h  C o n c er ns  * 
_ _ _ _  N ot  S u p p ort * 
_ _ _ _  A bst ai n 

S c h o ol S c h o ol  F a c ult y F a c ult y 
(if  a p pli c a bl e) 

C h air  

_ _ _ _  S u p p ort 
_ _ _ _  S u p p ort  wit h  C o n c er ns  * 
_ _ _ _  N ot  S u p p ort * 
_ _ _ _  A bst ai n 

D e p art m e nt/ S c h o ol D e p art m e nt/ S c h o ol 
A d mi nistr at or A d mi nistr at or 

J eff  E k 

☐☐   S u p p ort 

☐☐   S u p p ort  wit h  C o n c er ns * 

☐☐   N ot  S u p p ort * 

☐☐   A bst ai n 

C oll e g e  C urri c ul u m C oll e g e  C urri c ul u m 
C o m mitt e e C o m mitt e e 

C h air  

_ _ _ _  S u p p ort 
_ _ _ _  S u p p ort  wit h  C o n c er ns  * 
_ _ _ _  N ot  S u p p ort * 
_ _ _ _  A bst ai n 

D e a n D e a n 

D a vi d  Ni c ol  

☐☐   F or I nf or m ati o n  O nl y 

☐☐   A p pr o v e 

☐☐   A p pr o v e  wit h  C o n c er ns 

☐☐   N ot  A p pr o v e d 

U ni v ersit y  C urri c ul u m U ni v ersit y  C urri c ul u m 
C o m mitt e e C o m mitt e e 

R ust y  L e o n ar d  

_ _ _ _  S u p p ort 
_ _ _ _  S u p p ort  wit h  C o n c er ns  * 
_ _ _ _  N ot  S u p p ort * 
_ _ _ _  A bst ai n 

S e n at e S e n at e 
S a n dr a  Als p a c h  

☐☐   F or I nf or m ati o n  O nl y 
_ _ _ _ %  S u p p ort 
_ _ _ _ %  N ot  S u p p ort * 
_ _ _ _ %  A bst ai n 

A c a d e mi c  Aff airs A c a d e mi c  Aff airs 
L e o n ar d J o h ns o n  

☐☐   A p pr o v e d 

☐☐   N ot  A p pr o v e d 

☐☐   H ol d 

*  S u p p ort  wit h  C o n c er n s  or  N ot  S u p p ort  m u st  i n cl u d e i d e ntifi c ati o n  of s p e cifi c  c o n c er n  wit h  a p pr o pri at e r ati o n al e 

T o  b e  c o m pl et e d  b y  A c a d e mi c  Aff airs : 

B o ar d  of  Tr ust e es ( D at e  A p pr o v e d)  A c a d e mi c  Offi c ers  of  MI ( D at e  A p pr o v e d) D at e  of I m pl e m e nt ati o n 

2 0

0

0

0

1 8

0

0

0

6

5

0

0

0

✔

✔

✔

✔

✔

✔

✔

✔

✔

✔

✔

✔

2 0

0

0

0

1 8

0

0

0

6

5

0

0

0

✔

✔

✔

✔

✔

✔

✔

✔

✔

✔

✔

✔

https://www.ferris.edu/HTMLS/administration/academicaffairs/vpoffice/senate/univcurrcomm/pdfs-docs/CurricularActionandApprovalsTable81718.pdf
mailto:fsucurriculum@ferris.edu
mailto:FSUCurriculum@ferris.edu


                

          

 

 

          

 

 

           
      

      

     
 

       
 

          

           
              
          

             
          

             
          
           

           
          
           

             
             
                 

          
 

                
            
             

                    
 

      

              

 

 

  

1.  If  a  P C A F If  a  P C A F is is r e q uir e d, r e q uir e d, t h e  Pr e si d e nt’ s  C o u n cil  m ust  a p pr o v e it pri or pri or t o s u b mitti n g t his  pr o p o s al t o t h e  U C C. 

Pr o vi d e  a  li n k t o t h e A c a d e mi c  Aff airs  w e bsit e  of  t h e  a p pr o v e d  P C A F. 

Pr o vi d e li n k  h er e,  w h e n  a p pli c a bl e 

2.  Pr o p os al  S u m m ar yPr o p os al  S u m m ar y : Pr o vi d e  a  d et ail e d  r ati o n al e i n cl u di n g  all  c urri c ul u m  a cti o n  a n d d e sir e d  d at e  of 

i m pl e m e nt ati o n. 

T h e  AI M C  F a c ult y  a n d t h e  M ar k eti n g  D e p art m e nt  h a v e  s p e nt  c o n si d er a bl e ti m e r e vi e wi n g t h e 
A d v erti si n g/I nt e gr at e d  M ar k eti n g  C o m m u ni c ati o n s  B S  Pr o gr a m a n d  d et er mi n e d t o  eli mi n at e t h e  B S  pr o gr a m 
a n d f o c u s  o n t h e  A d v erti si n g/I nt e gr at e d  M ar k eti n g  C o m m u ni c ati o n s  C E R T  a n d t h e  A d v erti si n g/I nt e gr at e d 

M ar k eti n g  C o m m u ni c ati o n s  M N R. 

M K T G  3 7 5  h a s  b e e n t a u g ht  b y  AI M C f a c ult y  a n d  will  n o l o n g er  b e  s u p p ort e d. 

T h e f oll o wi n g  c o urs e s  will  b e  d el et e d fr o m t h e  pr o gr a m a n d r e m o v e d fr o m t h e  c at al o g: 

AI M C  1 0 1 I ntr o t o  A d v ertisi n g/I nt e gr at e d  M ar k eti n g  C o m m u ni c ati o n s 
AI M C  3 0 1  A d v erti si n g/I nt e gr at e d  M ar k eti n g  C o m m u ni c ati o n s  C ar e er  S e mi n ar 
AI M C  3 1 2  L a y o ut  a n d  Pr o d u cti o n 

AI M C  3 2 4  Pr o m oti o n al  Writi n g 
AI M C  3 3 4  F u n d a m e nt a l s  of  M e di a 

AI M C  3 5 2  Pri n ci pl e s  of  S al e s  Pr o m oti o n 
AI M C  3 7 6  M e di a  Str at e g y  a n d  T a cti c s 
AI M C  3 9 7  S p e ci al  St u di e s i n  AI M C 

AI M C  4 8 6  A d v erti si n g/I nt e gr at e d  M ar k eti n g  C o m m u ni c ati o n s  M a n a g e m e nt 
AI M C  4 8 8  A d v erti si n g/I nt e gr at e d  M ar k eti n g  C o m m u ni c ati o n s  C a m p ai g n s 
AI M C  4 9 1  A d v erti si n g/I nt e gr at e d  M ar k eti n g  C o m m u ni c ati o n s I nt er n s hi p 

AI M C  4 9 7  S p e ci al  St u di e s i n  AI M C 
E C O M  3 9 7  S p e ci al  St u di e s i n  E C O M  –  n o l o n g er  off er e d 
E C O M  2 0 0  W orl d  of  E -C o m m er c e  –  n o l o n g er  off er e d 

M K T G  3 7 5  M ar k eti n g f or  N o n -Pr ofit  Or g a ni z ati o ns 

T h e f oll o wi n g  c o urs e s  will  b e  cr e at e d f or t h e r e vi s e d  AI M C  C E R T  a n d  AI M C  M N R: 
AI M C  3 2 6  –  Cr e ati v e  T e c h ni q u e s ( c o m bi n ati o n  of  AI M C  3 1 2  a n d  AI M C  3 2 4) 
AI M C  3 7 0  - S o ci al  M e di a  a n d  C o nt e nt  M ar k eti n g 

AI M C  3 7 8  - Di git al,  Br o a d c a st  a n d  Pri nt  M e di a ( c o m bi n ati o n  of  AI M C  3 3 4  a n d  AI M C  3 7 6) 

C h a n g e  Titl e  a n d  pr e -r e q. r e q uir e m e nt f or  M K T G  3 8 3 t o r e a d: 

M K T G  3 8 3  Dir e ct  a n d  Di git al  M ar k eti n g ( M K T G  3 2 1  w/ C - or  hi g h er) 



          

   
 

             
 

  
 

     
 

    

     
      

    

        

        

           
 

          

               

      
 

       
 

        

         
 

       
 

          

    
 

    

    
 

    

    
 

    

          

        

             

   
 

   

          
        

   

              

    

          

3.  S u m m ar y  of  All  C o ur s e  A cti o n  R e q uir e d S u m m ar y  of  All  C o ur s e  A cti o n  R e q uir e d  -- C o m pl et e  a  F or m  E/ F f or  e a c h  c o urs e .  A d d  m or e r o w s if  n e e d e d. 

Pr efi x Pr efi x  C o urs e C o urs e 
N u m b er N u m b er 

C o urs e  Titl e ( Existi n g,  or  N e wl y C o urs e  Titl e ( Existi n g,  or  N e wl y 
Cr e at e d  C o ur s e  Titl e) Cr e at e d  C o ur s e  Titl e) 

A cti o n A cti o n G e n er al  E d uc ati o n G e n er al  E d uc ati o n 
Attri b ut eAttri b ut e * * 

AI M C  1 0 1  I ntr o t o A d v ertisi n g/I nt e gr at e d 
M ar k eti n g  C o m m u ni c ati o ns 

D el et e  C o ur s e fr o m  F S U  C at al o g ☐  

AI M C  3 0 1  A d v ertisi n g/I nt e gr at e d 
C o m m u ni c ati o ns  C ar e er  S e mi n ar 

D el et e  C o ur s e fr o m  F S U  C at al o g ☐  

AI M C  3 1 2  L a y o ut  a n d  Pr o d u cti o n  D el et e  C o ur s e fr o m  F S U  C at al o g ☐  

AI M C  3 2 4  Pr o m oti o n al  Writi n g D el et e  C o ur s e fr o m  F S U  C at al o g ☐  

AI M C  3 2 6  Cr e ati v e  T e c h ni q u es Cr e at e  n e w  c o ur s e  a n d  a d d t o 
pr o gr a m 

AI M C  3 3 4  F u n d a m e nt al s of  M e di a  D el et e  C o ur s e fr o m  F S U  C at al o g ☐  

AI M C  3 5 2  Pri n ci pl es  of  S al es  Pr o m oti o n  D el et e  C o ur s e  fr o m  F S U  C at al o g ☐  

AI M C  3 7 0  S o ci al  M e di a  a n d  C o nt e nt 
M ar k eti n g 

Cr e at e  n e w  c o ur s e  a n d  a d d t o 
pr o gr a m 

AI M C  3 7 6  M e di a  Str at e g y  a n d  T a cti cs  D el et e  C o ur s e fr o m  F S U  C at al o g ☐  

AI M C  3 7 8  Di git al  Br o a d c a st  a n d  Pri nt 
M e di a 

Cr e at e  n e w  c o ur s e  a n d  a d d t o 
pr o gr a m 

AI M C  3 9 7  S p e ci al  St u di es i n  AI M C  D el et e  C o ur s e fr o m  F S U  C at al o g ☐  

AI M C  4 9 1  A d v ertisi n g I nt e gr at e d 
M ar k eti n g I nt er ns hi p 

D el et e  C o ur s e fr o m  F S U  C at al o g ☐  

AI M C  4 8 6  A d v ertisi n g I nt e gr at e d 
M ar k eti n g  M a n a g e m e nt 

D el et e  C o ur s e fr o m  F S U  C at al o g ☐  

AI M C  4 8 8  A d v ertisi n g I nt e gr at e d 
M ar k eti n g  C a m p ai g ns 

D el et e  C o ur s e fr o m  F S U  C at al o g ☐  

AI M C  4 9 7  S p e ci al  St u di es i n  AI M C  D el et e  C o ur s e fr o m  F S U  C at al o g ☐  

E C O M  2 0 0  W orl d  of  E -C o m m er c e D el et e  C o ur s e fr o m  F S U  C at al o g ☐  

E C O M  3 9 7  S p e ci al  St u di es i n  E C O M  D el et e  C o ur s e fr o m  F S U  C at al o g ☐  

M K T G  3 7 5  M ar k eti n g f or  N o n -Pr ofit 
Or g a ni z ati o ns 

D el et e  C o ur s e fr o m  F S U  C at al o g 

M K T G  3 8 3  Dir e ct  M ar k eti n g M o dif y  E xisti n g  C o us e 
* C o urs e  h as  or  will  h a v e  a  G e n er al  E d u c ati o n  attri b ut e 

4.  Ar e t h er e Ar e t h er e  pl a ns t o  off er  bl e n d e d  or  o nli n e c o ur s es ? pl a ns t o  off er  bl e n d e d  or  o nli n e c o ur s es ?  Y es 

5.  Will  Ext er n al  A c cr e dit ati o n  b e s o u g ht ? Will  Ext er n al  A c cr e dit ati o n  b e s o u g ht ?  ( F or  n e w  pr o gr a ms  or  c ertifi c at e s  o nl y)  N o 

If  y e s,  n a m e t h e  or g a ni z ati o n i n v ol v e d  wit h  a c cr e dit ati o n f or t his  pr o gr a m. 

A c cr e diti n g  Or g a ni z ati o n  n a m e,  w h e n  a p pli c a bl e 

6.  E m ail  Ori gi n al  F or m  A  a n d  c o m pl et e d  F or ms  E/ F E m ail  Ori gi n al  F or m  A  a n d  c o m pl et e d  F or ms  E/ F  &  G &  G  ( w h e n  a p pli c a bl e) ( w h e n  a p pli c a bl e) t o t o F S U  C urri c ul u m F S U  C urri c ul u m 

((fs u c urri c ul u m @f erris. e d ufs u c urri c ul u m @f erris. e d u)). . 

mailto:fsucurriculum@ferris.edu


        
              

                   
 

           
 

 

 
 

  
   

       
 

 

    

         

     

              

          

    
 

    

       

  
 

  

    
  

 
  

          

  
 

   

         

  
 

  

  
 

  

              
  

T o  b e  c o m pl et e d  wit h T o  b e  c o m pl et e d  wit h  R A M R A M  C o ns ult ati o n C o ns ult ati o n 
7.  S u m m ar y  of  All  C o ns ult ati o ns S u m m ar y  of  All  C o ns ult ati o ns  – –  R A M  will  pr o vi d e  a list  of  u nits  aff e ct e d  a n d  will  a ssist i n  t h e  c o m pl eti o n  of 

c o n s ult ati o n f or m(s) r e q uir e d . 

F or m F or m  U nit U nit C o nt a ct C o nt a ct  B a n n er  Pr o gr a m  Titl e B a n n er  Pr o gr a m  Titl e B a n n er  Pr o gr a m  C o d e B a n n er  Pr o gr a m  C o d e  D at e D at e 
S e nt S e nt 

F or m  B 
- U G 

H P  - D H MI  - D e nt al 
H y gi e n e,  M e di c al 
I m a gi n g 

T h er es a  
R a gli n  

Alli e d  H e alt h  S ci e n c es 
M K T G  3 8 3 is  b ei n g  m o difi e d , it is  n ot 
o n t h e  c h e c k s h e et  b ut is  a n  o pti o n  a s 
o n e  of t h e  b usi n ess  el e cti v es  all o w e d. 

A H S -B S 3/ 1 1 / 1  

F or m  C 
- F LI T E 

F LI T E D a vi d  S c ott 3/ 6/ 1  

8. S u m m ar y  of S u m m ar y  of  Pr o gr a m/ D e gr e e Pr o gr a m/ D e gr e e  A cti o n A cti o n  Aff e cti n g  D e p art m e nt  C h e c k s h e ets Aff e cti n g  D e p art m e nt  C h e c k s h e ets 

R A M  will  pr o vi d e  C U R R E N T  C h e c k s h e et( s)  &  P R O P O S E D  c h e c k s h e et( s)  f or  e a c h. 

A cti o n A cti o n  D e gr e e  T y p e D e gr e e  T y p e B a n n er  Pr o gr a m  Titl e B a n n er  Pr o gr a m  Titl e B a n n er  Pr o gr a m  C o d e B a n n er  Pr o gr a m  C o d e 

M o difi c ati o n  B S  - B a c h el or  of  S ci e n c e  A d v ertisi n g /I nt e gr at e d  M kt g  C o m m  ( C L O SI N G)  AI M C -B S 

M o difi c ati o n  C ertifi c at e  -
U n d er gr a d u at e 

A d v ertisi n g /I nt e gr at e d  M kt g  C o m m AI M C -C T 

M o difi c ati o n  Mi n or A d v ertisi n g /I nt e gr at e d  M kt g  C o m m AI M C -MI N 

M o difi c ati o n  C ertifi c at e  -
U n d er gr a d u at e 

Di git al  M ar k eti n g D G M K -C T 

M o difi c ati o n  Mi n or Di git al   M ar k eti n g D G M K -MI N 
M o difi c ati o n  C ertifi c at e  -

U n d er gr a d u at e 
Dir e ct  M ar k eti n g D M K T -C T 

M o difi c ati o n  Mi n or I nt e gr at e d  M ar k eti n g  T e c h ni q u es I M T-MI N 

M o difi c ati o n  C ertifi c at e  -
U n d er gr a d u at e 

I nt e gr at e d  M ar k eti n g  C o m m u ni c ati o ns I N M C-C T 

M o difi c ati o n  B S  - B a c h el or  of  S ci e n c e  M ar k eti n g ( Di git al  M ar k eti n g  c o n c e ntr ati o n)  M K T -B S ( D G M K -C O N C) 

M o difi c ati o n  C ertifi c at e  -
U n d er gr a d u at e 

M ar k eti n g M K T -C T 

M o difi c ati o n  C ertifi c at e  -
U n d er gr a d u at e 

Pr of essi o n al  Di git al  M ar k eti n g P R D G -C T 

M o difi c ati o n  B S  - B a c h el or  of  S ci e n c e  P u bli c  R el ati o ns ( M ar k eti n g  Pr o m oti o n 
c o n c e ntr ati o n) 

P U R E -B S ( M K P R -
C O N C) 



 

 
 

 
 

 
 

 

 
 

 
 

 
 

 

 
 

 
 

    

 
 

 
 

     
 

 

 
 

 
 

    

 
 

 

 
 

 
 

 
 
 

 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 

 
 

 

 
 

     
 
 

 
 

 
 

 

   

 
   

 

   
 

 
 

 

     
 
 

 
 
 

 
 

 
 

C o urs e 

AI M C  1 0 1 
d el et e 

AI M C 
m aj or 

M K T 
m aj or   – 
n ot 
all o w e d 

AI M C  3 0 1 
d el et e 

AI M C 
m aj or 

M K T 
m aj or 
N ot 
all o w e d 

AI M C  3 1 2 
d el et e 

AI M C 
m aj or 

AI M C  C T  AI M C  MI N  I M T  MI N 

AI M C  3 2 4 
d el et e 

AI M C 
m aj or 

AI M C  C T  AI M C  MI N  I M T  MI N M K P R 
c o n c 
( P U R E-B S) 

AI M C  3 3 4 
d el et e 

AI M C 
m aj or 

AI M C  C T  AI M C  MI N  I M T  MI N 

AI M C  3 5 2 
d el et e 

I N M C  C T 

AI M C  3 7 6 
d el et e 

AI M C 
m aj or 

AI M C  MI N 
o n e i n  a 
l o n g list 

I M T  MI N 

AI M C  4 8 6 
d el et e 

AI M C 
m aj or 

AI M C  4 8 8 
d el et e 

AI M C 
m aj or 

E C O M  2 0 0 
d el et e 

B E M M  i n 
hi d e f or 
AI M C  3 8 2 
m aj or 

E C O M  3 9 7 
d el et e 

N O N E 

M K T G  3 7 5 
d el et e 

AI M C  MI N  I M T  MI N  M K T  C T 
o n e i n  a 
l o n g list 

M K T G  3 8 3 
d el et e 

D G M K 
c o n c 
( M K T-B S) 

D G M K  C T 

A H S 
m aj or  i n  a 
l o n g list 

D G M K  C T 
c h oi c e 
b et w e e n 
t his  a n d 
AI M C  3 7 5 

D M K T  C T  I N M C  C T  P R D G  C T 
o n e i n  a 
list  of  4 

AI M C  MI N 
o n e i n  a 
l o n g list 

D G M K 
MI N 

I M T 
MI N 



    
     
  

    

  

               
        

                                             
                

                                            
                                               

                                              
 

                                       
   

             
         

             

        

          

                                                    

      

  

   

 

    

             

      
 

    
        

        
         

 _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

C O N S U L T A TI O N  F O R M 
F or m  B 

F or m  c urr e nt  o n  1 2/ 1 2 / 1 8 

Pr o p o s al  N u m b er : 1 9 -0 5 7 

Pr o p o s al  Titl e: A d v erti si n g /I nt e gr at e d  M ar k eti n g  C o m m u ni c ati o ns ( AI M C),  B S  Cl os ur e  a n d  Pr o gr a m  R e vi si o n 

Pr o p os er: Pr o p os er:  S us a n J o n es  D e p art m e nt: D e p art m e nt:  M K T G  - M ar k eti n g 
C o nt a ct  P er s o n’ s  N a m eC o nt a ct  P er s o n’ s  N a m e : P att y  R etti n g er  P h o n e: P h o n e:  2 3 1 -5 9 1 -2 4 2 6 

I nstr u cti o ns: T o  b e c o m pl et e d  b y  e ac h  d e p ar t m ent aff ec t ed  b y t h e  pr o p os e d c h a n g e , a d d itio n ,  or  d elet i o n.  Pot e nt i al 
d u plic ati o n  of c o u rs e w or k is r e as o n f or c o ns ult atio n . 
1.  T his c o m p l et ed f or m  m ust  b e  f orw a rd e d  wit h  t he  pr o p o s al t o t he  a d m i nistr at or  of t he  d e p a rt m ent t o  b e c o ns ul t e d. 
2.  T h e  d e p ar t me nt  m ust r es p o n d  wit hi n  1 0  b u si n ess  d ay s  of r ec ei pt  of  t his f or m t o i ns ur e i ncl usi o n i n  t he fi n al  pr o p os al.  T h e 
c o m p l et e d  ori gin a l is r et ur n e d t o t he  A c a d e m ic S e n a t e Off i c e t o  b e i ns ert ed i nt o  t he  pr o p os al  a n d  a c o p y is r et u rn e d t o t h e 
i nitiat o r. 
T h e  d e p ar t m ent  m ust  a c k n o wl e d g e r e c ei pt  of t his  f orm  a n d  t he  pr o p os al i n  writi n g t o  t he i niti at or. 

FF ailail uu r e r e tto ro r eses pp oo n d b y 1 0 n d b y 1 0  bb usiusi nn eses s s dd a ya y s of s of r er ecceiei pt pt ofof tthh is is f of or m r m iis is intnt ee rrpp rree ttee d as sd as s uu pp pp oo rt rt ffor or  tth e ph e p rroo pp oo s as al. l. 
3.  T h e  Pr o p osi n g  D e p art m e nt  m ust  a d dr ess  a n y  c o n c er ns  rai s e d b y  th e  c o n s ult e d  d e part m e nt.  T his  r es po ns e  m u st  be i n 
writi n g  a n d  w ill  be  i ncl u d e d i n t h e  pr o p os a l fo llo wi n g  th e  ori gi n al  c o n s ult ati o n  for m. 

T h eT h e  f foll o wi n goll o wi n g   p  pr o gr a ms/c o d es r o gr a ms/c o d es (c h(c hee c ks hc ks h ee ets) ets) h a v eh a v e   b  be e n i de e n i d ee ntinti ffi e di e d  a  ass  b  bei n gei n g   a  afff ectf ectee d  b y t h e c h a n g esd  b y t h e c h a n g es  i in n  tthishis   p  prroo p os al p os al 

( C o nt a ct ( C o nt a ct F S U C urri c ul u m @f erris. e d u F S U C urri c ul u m @f erris. e d u  ffor tor t hh is listis list)): : 

Alli e d   He alt h   Sci e n c es M K T G  3 8 3  is  b ei n g  mo difi e d,  it is  not   on  th e   ch e c k s h e et 

b ut  is  an   opti o n  a s   on e  of  th e   busi n ess   ele cti v es   all o w e d.           AH S -B S 

D e p art m e nt:  H P  - D H MI  - D e nt al  H y gi e n e,  M e di c al I m a gi n g  

A d mi nistr at or:  T h er es a  R a gli n  

D at e  R e c ei v e d:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _   Dat e  R et ur n e d:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

Si g n at ur e:   _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ __ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

B a s e d   up o n   de p art m e nt  fa c ult y  re vi e w   on:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _  ( D at e) 

W e:  ☐  S u p p ort t h e  a b o v e  pr o p os al  a n d  a ut h ori z e s u p d a t es t o t h e  c h e c k s h e et(s) list e d  a b o v e. 

☐  S u p p ort t h e  a b o v e  pr o p os al  wit h t h e  m o difi c ati o ns  a n d  c o n c er ns list e d  b el o w  a n d  a ut h ori z es  u p d at es t o t h e 
c h e c k s h e et(s) list e d  a b o v e . 

☐  D o  n ot s u p p ort t h e  pr o p os al f or t h e r e a s o ns list e d  b el o w  a n d  will s u b mit  a  c urri c u l u m  pr o p os al t o  c orr e ct t h e 
c h e c k s h e et(s) list e d  a b o v e  as  a r es ult  of t h es e  c h a n g es, if f ull y  a p pr o v e d . 

C o m m e nt  R e g ar di n g t h e I m p a ct t his  pr o p os al  h a s  o n  c urr e nt  c urri c ul u m i n cl u di n g  pr er e q uisit es, s c h e d uli n g, r o o m 
a ssi g n m e nts,  a n d  or/f a c ult y l o a d f or  y o ur  d e p art m e nt.  U s e  a d diti o n al  p a g es, if  n e c ess ar y: 

mailto:FSUCurriculum@ferris.edu


              
    

   

  
   
                  

        

                    
        

          

          
            

           
                                    

  

 

           

     

    

              

  

                              
         

 _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

F LI T E  S E R VI C E S  F O R M      F or m  C 
F or m  c urr e nt  o n  1 2/ 1 2/ 1 8 

Pr o p o s al  N u m b er : 1 9 -0 5 7 

Pr o p o s al  Titl e: A d v erti si n g /I nt e gr at e d  M ar k eti n g  C o m m u ni c ati o ns ( AI M C),  B S  Cl os ur e  a n d  Pr o gr a m  R e vi si o n 
Pr o p os erPr o p os er : : S us a n J o n es 
Pr o p os er’s  DPr o p os er’s  D e p art m e nt: e p art m e nt:  M K T G  - M ar k eti n g 
C o nt a ct  P er s o n’ s  N a m eC o nt a ct  P er s o n’ s  N a m e : P att y  R etti n g er  P h o n e: P h o n e:  2 3 1 -5 9 1 -2 4 2 6 

PrPr oo jjee cctte d e d  n u m bn u m b er er  oo f f ststu du d ee nn tts s pp er er  y e ar y e ar  aa ffffe ce c tte d e d  bb y y  pp rro p oo p o ssee d d  cc hh aa n gn g e: e:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 
I n cl u d e  a  c o p y  of t h e  pr o p os al  w h e n s u b mitti n g t his f or m t o  FLI T E. I n cl u d e  a  c o p y  of t h e  pr o p os al  w h e n s u b mitti n g t his f or m t o  FLI T E. 

S e nt S e nt  o n o n  _ _ _ _ _ _ _  f or  C o ns ult ati o n t o t h e Li ais o n Li br ari a nf or  C o ns ult ati o n t o t h e Li ais o n Li br ari a n: _ _ D a vi d  S c ott _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

1.  T o  b e   co m pl e t e d b y t h e  liai s o n libr ari a n  a n d   a p pr o ve d  b y t h e  D e a n  of   F LI TE. 
2.  F LI T E  m us t r et ur n th e   ori gin al  f or m t o th e   A c a de m i c  S en a t e off i ce t o  b e  i ns er t e d i n th e  p r op o sal  a n d   a  c op y t o  th e 
i niti at or. 
3.  F LI T E m u st r es po n d  wi t hi n 1 0   b usi n ess  d a y s  of r e c ei pt  of t his f or m t o i ns ure t h at  t h e f or m is in cl u d e d  i n t h e fin al 
pr o p o sal. FF aa iilluu rre e  tto o  rreses p op o nn d d  bb y y 11 0 0  bb uu ssiinn eses s s dd a ya y s s oo f f r er ecceiei pp t t of of  tthh iis s f of orrm m  iis s iintnt ee rrpp rree ttee d d  aa s s ssuu pp pp oo rrt t ffoo r r tthh e e  pp rroo pp oo ssaa ll. . 

Li ais o n  Li br ari a n R e vi e w er : _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

D e a n  of  F LI T E  Si g n at ur e:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

B a se d  u p o n  o ur r e v ie w  o n  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _  ( D at e),  F LI T E  c o n cl u d es t h at: 

☐   Li br ar y r es o u r ces  t o s u p por t t h e  pr o p ose d   c urri c ulu m   ch a n g e   ar e  c urr entl y  a v a ila b le. 

☐   A d diti o n al  Li br ar y r es o ur c es  ar e  n e e d e d   but   ca n  b e   obt a in e d  fro m   c urre nt  f un ds. 

☐   S u p p or t,  b ut si g nifi ca nt  a d d iti on al   Li br ary f u n d s/r es o ur ces  ar e r e q ui re d  i n th e  a m o u nt  of  $ 

☐   D o es  n o t s u pp o rt t h e  pr o p osal f or r e a s o ns l ist e d  b elo w. 

CC o m mo m m e nt e nt  r e g arr e g ardd iinn g g  tthh e e  iim pm p a ct a ct  tthh iis s pp rroo pp oo s al s al will will  hh a v e a v e  oo n n  lliibb r ar y r ar y rreses o uo u r cr cee s, s, cc oo llllee cc ttiioo n n  dd e ve v ee llo p mo p m e ne n tt, , oo r r oo tthh er er  F LF L IITT E E 
pp rroo gg r a ms. r a ms.  UU s e s e a da d dd iittiio no n al al  pp a g es if a g es if  nn e c ee c e ssssaa r yr y: 



A D V E R TI SI N G /I N T E G R A T E D  M A R K E TI N G  C O M M U NI C A TI O N S  –  1 2 4  Cr e dits 
AI M C -B S _ 2 0 1 8 _ 2 0 1 9 

B a c h el or  of  S ci e n c e ( B S) C oll e g e  of  B u si n ess 
C U R R E N T  C H E C K S H E E T 

St u d e nt  N a m e: St u d e nt I D: 

U ni v er sit y  G e n er al  E d u c ati o n  R e q uir e m e nt s Crs  Gr 
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Ti er  1  F o u n d ati o n  C o m p et e n ci es Pr er e q uisit es s h o w n i n  p ar e nt h esis 

C O M M U NI C A TI O N  C O M P E T E N C Y –  Mi ni m u m  1 2  C r e dits 

C O M M  1 2 1  F u n d a m e nt als  of  P u bli c  S p e a ki n g  ( N o n e) 3 

E N G L 1 5 0 
E n glis h  1 ( E N G L  0 7 4  or  A C T  E n glis h  1 4  or  S A T  E R W  4 5 0  or  pr e 2 0 1 6  S A T  Writi n g  3 7 0  or  T O E F L 

I nt er n et  T ot al  S c or e  6 1  or  M S U E L T  C o m p o sit e  7 3  or I E L T S  O v er all  5. 5) 
3 

E N G L 2 5 0  E n glis h  2 ( E N G L  1 5 0  w/ C - or  hi g h er ) 3 

E N G L 3 2 5  A d v a n c e d  B usi n es s  Writi n g ( E N G L  2 5 0  or  E N G L  2 1 1  w/ C  or  hi g h er ) 3 

Q U A N TI T A TI V E  LI T E R A C Y  C O M P E T E N C Y  –  Mi ni m u m  3  Cr e dits 

C H O O S E  O N E 

M A T H  1 1 4 
Q u a ntit ati v e  R e as o ni n g f or  P r of essi o n als  2 (( M A T H  1 0 9  or  1 1 0 w/ C - or  hi g h er , or  A C T  M at h  1 9  or 

S A T  5 0 0)  a n d  (E N G L  0 7 4  or  E N G L  A C T  1 4  or  S A T  E R W  4 5 0) ); if  Mat h  A C T  2 4  or  S A T  5 8 0  or 
hi g h er, st u d e nt  m ust  s u b stit ut e  G e n er al  E d u c ati o n  El e cti v e  cr e dit s. 

4 

M A T H  1 1 5 
I nt erm e di at e  Al g e br a  (( M A T H  1 0 9  or  1 1 0)  w/ C- or  hi g h er  or  M at h  A C T  1 9  or  S A T  p o st -2 0 1 6)  5 0 0 

or  S A T ( pr e -2 0 1 6)  4 6 0) ; if  Mat h  A C T  2 4  or  S A T  5 8 0  or  hi g h er, st u d e nt  m ust  s u b stit ut e 
G e n er al  E d u c ati o n  El e cti v e  cr e dit s. 

3 

Ti er  2  Distri b uti o n  C o m p et e n ci es 

N A T U R A L  S CI E N C E S  C O M P E T E N C Y –  Mi ni m u m  6  Cr e dits  wit h  o n e l a b  c o urs e 

4 

3 

C U L T U R E  C O M P E T E N C Y  –  Mi ni m u m  9  Cr e dits  fr o m t w o  diff er e nt  dis ci pli n es  wit h  o n e  2 0 0 l e v el  or  hi g h er 

N o  m or e t h a n  5  Cr e dits i n  C ult ur al  C o m p et e n c y  A cti viti es 

3 

3 

3 

S E L F  A N D  S O CI E T Y  C O M P E T E N C Y  –  Mi ni m u m  9  Cr e dits  fr o m t w o  diff er e nt  dis ci pli n es  wit h  o n e  2 0 0 l e v el  or  hi g h er 

E C O N 2 2 1 
Pri n ci pl e s  of  M a cr o e c o n o mi cs ( M A T H  1 0 9  or  1 1 0  w/  C - or  hi g h er  or  M A T H  1 1 4,  1 1 5,  1 1 6,  1 1 7, 

1 1 8,  1 1 9,  1 2 0,  1 2 2,  or  1 2 6  or  M at h  A C T  1 9  or  S A T ( p o st -2 0 1 6)  5 8 0  or  S A T ( pr e -2 0 1 6)  4 6 0 ) 
3 

E C O N 2 2 2  Pri n ci pl e s  of  Mi cr o e c o n o mi cs ( E C O N  2 2 1) 3 

P S Y C 1 5 0  I ntr o d u cti o n t o  P s y c h ol o g y ( N o n e) 3 

DI V E R SI T Y –   C o m p et e n c y  m et  b y  2  c o urs es  d esi g n at e d  a s  Gl o b al  a n d  U. S.  Di v er sit y is s atisfi e d  b y: 

T h es e  c o urs es  c a n  b e  m et t hr o u g h t h e  C ult ur e  a n d  S elf  a n d  S o ci et y  C o m p et e n c y r e q uir e m e nts. 

Ti er  3  A p pli c ati o n  C o m p et e n ci es 

C O L L A B O R A TI O N  C O M P E T E N C Y –  C o m p et e n c y  m et  b y  2  c o urs es  c o nt ai n e d i n t h e  M aj or  or  B u si n ess  C or e 

AI M C  3 0 0  Pri n ci pl es  of  A d v ertisi n g/I M C  a n d  AI M C  4 8 8  A d v ertisi n g/I M C  C a m p ai g ns 

P R O B L E M  S O L VI N G  C O M P E T E N C Y –  C o m p et e n c y  m et  b y  2  c o urs es  c o nt ai n e d i n t h e  M aj or  or  B u si n ess  C or e 

AI M C  4 8 6  A d v ertisi n g/I M C  M a n a g e m e nt  a n d  AI M C  4 8 8  A d v ertisi n g/I M C  C a m p ai g n s 

A D DI TI O N A L  G E N E R A L  E D U C A TI O N  R E Q UI R E M E N T 

3 

3 

2 

A d v erti si n g /I nt e gr at e d  M ar k eti n g  C o m m u ni c ati o n  d e gr e e  st u d e nts  m ust  c o m pl et e  4 8  G e n er al  E d u c ati o n  cr e dits t o  m e et  C oll e g e  of  B usi n e ss  a n d 
U ni v ersit y  R e q uir e m e nts. 

D e p art m e nt/ S c h o ol:  M K T G/ C oll e g e  of  B usi n ess m kt g @f erri s. e d u P a g e  1  of  4 
B a n n er  Pr o gr a m  C o d e:  AI M C _ B S _ B U 2 3 1 -5 9 1 -2 4 2 6 A c a d e mi c  Y e ar:  2 0 1 8 -2 0 1 9 
U C C  Pr o p os al  # 1 7 -1 0 4 R ef er e n c e  # 2 0 1 8 -0 2 0 7 L ast  U p d at e d  7/ 1 9/ 1 8 

mailto:mktg@ferris.edu


          

           

            
   

    

 
 

 
 

        
 

  
    

    
 

 
 

  
  

      
 

 

  
  

      
 

 

     

     

      

      

  
      

    
 

 

         

     

  
 
 
 

 
 

           
 

      

            

      

          

      

        

       

       

  
   

 
   

        

             

        

          

         

      

        

       

  
 
  

  

  

A D V E R TI SI N G /I N T E G R A T E D  M A R K E TI N G  C O M M U NI C A TI O N S  –  1 2 4  Cr e dits 

B a c h el or  of  S ci e n c e ( B S) C U R R E N T  C H E C K S H E E T C oll e g e  of  B u si n ess 
Fr es h m a n  S e mi n ar  R e q uir e m e nt ,  F S U S  1 0 0, is s atisfi e d  b y: 

B u si n e s s  C or e  R e q uir e m e nt s –  3 0  Cr e dits  R e q uir e d (t h es e  c o urs es  A R E  u s e d i n t h e  c or e  2. 0  G P A r e q uir e m e nt) Crs. 

A C C T 2 0 1 
Pri n ci pl e s  of  Fi n a n ci al  A c c o u nti n g ( M A T H  1 0 9  or  1 1 0  w/ C - or  hi g h er  or  M A T H  1 1 4,  1 1 5,  1 1 6,  1 1 7, 

1 1 8,  1 1 9,  1 2 0,  1 2 6,  1 3 0,  1 3 2,  or  1 3 5  or  M A T H  A C T  1 9  or  S A T  4 6 0 ( pr e -2 0 1 6)  or  S A T  5 0 0 
( p o st-2 0 1 6) ) 

3 

A C C T 2 0 2 
I ntr o d u cti o n t o  St ati sti c s (M A T H  1 1 4,  1 1 5,  1 1 6,  1 2 0,  1 2 6,  1 3 0,  1 3 2,  or  1 3 5,  w/ C - or  hi g h er  or 

M at h  A C T  2 4  or  S A T  ( p o st-2 0 1 6)  5 8 0  or  S A T ( pr e -2 0 1 6 ) 5 6 0) 
3 

S T Q M  2 6 0 
I ntr o d u cti o n t o  St ati sti c s (M A T H  1 1 4,  1 1 5,  1 1 6,  1 2 0,  1 2 6,  1 3 0,  1 3 2,  or  1 3 5  w/ C - or  hi g h er  or 

M at h  A C T  2 4  or  S A T  ( p o st-2 0 1 6)  5 8 0  or  S A T ( pr e -2 0 1 6 ) 5 6 0) 
3 

M G M T 3 0 1  A p pli e d  M a n a g e m e nt ( N o n e) 3 

B L A W 3 2 1  C o ntr a cts  a n d  S al es ( N o n e) 3 

M K T G 3 2 1  Pri n ci pl e s  of  M ar k eti n g ( E N G L  1 5 0  w/  C - or  hi g h er  a n d  S o p h o m or e  St at us ) 3 

I S Y S 3 2 1  B usi n e ss I nf or m ati o n  S yst e m s ( A C C T  2 0 2  a n d  M K T G  3 2 1  a n d  M G M T  3 0 1) 3 

FI N C 3 2 2 
Fi n a n ci al  M a n a g e m e nt  1 ( A C C T  2 0 2  a n d ( M A T H  1 1 4,  1 1 5 .  1 1 6  or  1 1 7, or  M at h  A C T  2 4  or  S A T 

( p o st-2 0 1 6)  5 8 0  or  S A T ( pr e -2 0 1 6 ) 5 6 0) ) 
3 

M G M T 3 7 0  Q u alit y -O p er a ti o ns  M a n a g e m e nt ( S T Q M  2 6 0  a n d  S op h o m or e  St at us  or  Instr u ct or  P er mi ssi o n)  3 

B U S N 4 9 9  I nt e gr ati n g  E x p eri e n c e ( FI N C  3 2 2  a n d  M G M T  3 7 0  a n d  M K T G  3 2 1  a n d  S e ni or S t at us) 3 

M aj or  R e q uir e m e nt s –  4 6  Cr e dits  R e q uir e d (t h es e  c o urs es  A R E  u s e d t o  c al c ul at e t h e  m aj or  2. 0  G P A r e q uir e m e nt) Crs. 

AI M C 1 0 1  I ntr o t o  A d v erti si n g/I M C ( AI M C  M aj or) 2 

D S G N 2 2 4  W e b  D esi g n  a n d  Pl a n ni n g  ( N o n e) 3 

M K T G 2 3 1  Pr of essi o n al  S elli n g ( C O M M  1 2 1  or  C O M H  1 2 1 r e c o m m e n d e d,  n ot r e q uir e d) 3 

AI M C 3 0 0  Pri n ci pl e s  of  A d v ertisi n g/I M C ( S o p h o m or e  St at u s  a n d  E N G L  1 5 0  w/  C - or  hi g h er) 3 

AI M C 3 0 1  A d v erti si n g/I M C  C ar e er  S e mi n ar ( AI M C  M aj or  a n d  AI M C  1 0 1  w/  C  or  hi g h er) 1 

AI M C 3 1 2  L a y o ut  a n d  Pr o d u cti o n ( AI M C  3 0 0  wit h  C - or  hi g h er) 3 

M K T G 3 2 2  C o ns u m er  B e h a vi or ( M K T G  3 2 1  w/  C - or  hi g h er  a n d  P S Y C  1 5 0 ) 3 

AI M C 3 2 4  Pr o m oti o n al  Writi n g ( AI M C  3 0 0  w/  C - or  hi g h er  a n d  E N G L  2 5 0  w/  C  or  hi g h er) 3 

AI M C 3 3 4 
F u n d a m e nt als  of  M e di a ( AI M C  3 0 0  w/  C - or  hi g h er  a n d  (M A T H  1 1 4  or  M A T H  1 1 5  w/  C - or  hi g h er 

or  M at h  A C T  2 4  or  S A T ( p o st -2 0 1 6)  5 8 0  or  S A T ( pr e -2 0 1 6)  5 6 0) ) 
3 

AI M C 3 7 6  M e di a  Str at e g y  a n d  T a cti c s ( AI M C  3 3 4  w/  C - or  hi g h er) 3 

AI M C 3 8 3  B usi n e ss t o  C o ns u m er  Di git al  M ar k eti n g ( M K T G  3 2 1  w/  C - or  hi g h er) 3 

M K T G 4 2 5  M ar k eti n g  R es e ar c h ( M K T G  3 2 1  a n d  S T Q M  2 6 0  b ot h  w/  C - or  hi g h er ) 3 

AI M C 4 8 6  A d v erti si n g/I M C  M a n a g e m e nt ( AI M C  M aj or  a n d  AI M C  3 2 4  a n d  3 7 6  w/  C - or  hi g h er) 3 

AI M C 4 8 8  A d v erti si n g/I M C  C a m p ai g ns ( AI M C  3 1 2,  3 2 4 , a n d  3 7 6  w/  C - or  hi g h er) 3 

AI M C 4 9 1  AI M C I nt er ns hi p ( A d vis or  A p pr o v al) 1 

I n d ustr y  S p e cifi c El e cti v e  wit h  A d vis or  A p pr o v al 3 

I n d ustr y  S p e cifi c  El e cti v e  wit h  A d vis or  A p pr o v al 3 

D e p art m e nt/ S c h o ol:  M K T G/ C oll e g e  of  B usi n ess m kt g @f erri s. e d u P a g e  2  of  4 
B a n n er  Pr o gr a m  C o d e:  AI M C _ B S _ B U 2 3 1 -5 9 1 -2 4 2 6 A c a d e mi c  Y e ar:  2 0 1 8 -2 0 1 9 
U C C  Pr o p os al  # 1 7 -1 0 4 R ef er e n c e  # 2 0 1 8 -0 2 0 7 L ast  U p d at e d  7/ 1 9/ 1 8 

mailto:mktg@ferris.edu


         

         

          
  

   

      

  

       

      

   

    

        

    

      

       

  

     

      

    

    

    

    

    

       

 

     

      

      

       

       

      

    

  

         

 

       

      

    

    

    

       

      

       

  

A D V E R TI SI N G /I N T E G R A T E D  M A R K E TI N G  C O M M U NI C A TI O N S  –  1 2 4  Cr e dits 

B a c h el or  of  S ci e n c e ( B S) C U R R E N T  C H E C K S H E E T C oll e g e  of  B u si n ess 

S e m e st er -B y -S e m e st er  L a y o ut  of  Cl a s s e s 

FI R S T  Y E A R 

F all  S e m e st er S pri n g  S e m e st er S u m m er  S e m e st er 

Cl ass Cr e dit s 

E N G L  1 5 0 3 

M A T H  1 1 4/ 1 1 5 3/ 4 

N at ur al  S ci e n c e s w/  L a b 4 

C ult ur e  C o m p et e n c y 3 

F S U S  1 0 0 1 

T ot al  Cr e dits  1 4 / 15 

Cl ass Cr e dit s 

C O M M  1 2 1 3 

P S Y C  1 5 0 3 

S T Q M  2 6 0 3 

AI M C  1 0 1 2 

N at ur al  S ci e n c e s 3/ 4 

T ot al  Cr e dits  1 4/ 1 5 

Cl ass Cr e dit s 

T ot al  Cr e dits 

S E C O N D  Y E A R 

F all  S e m e st er S pri n g  S e m e st er S u m m er  S e m e st er 

Cl ass Cl ass Cr e dit s Cr e dit s 

A C C T  2 0 2 3 

AI M C  3 0 0 3 

E C O N  2 2 2 3 

M K T G  2 3 1 3 

D S G N  2 2 4 3 

T ot al  Cr e dits  1 5 T ot al  Cr e dits 

Cl ass Cr e dit s 

A C C T  2 0 1 3 

M K T G  3 2 1 3 

E C O N  2 2 1 3 

E N G L  2 5 0 3 

C ult ur e  C o m p et e n c y 3 

T ot al  Cr e dits  1 5 

T HI R D  Y E A R 

F all  S e m e st er S pri n g  S e m e st er S u m m er  S e m e st er 

Cl ass Cr e dit s 

AI M C  3 1 2 3 

AI M C  3 3 4 3 

M K T G  3 2 2 3 

M G M T  3 0 1 3 

FI N C  3 2 2 3 

T ot al  Cr e dits  1 5 

Cl ass Cr e dit s 

AI M C  3 0 1 1 

AI M C  3 7 6 3 

AI M C  3 2 4 3 

AI M C  3 8 3 3 

M G M T  3 7 0 3 

M K T G  4 2 5 3 

T ot al  Cr e dits  1 6 

Cl ass Cr e dit s 

AI M C  4 9 1 1 

G e n er al  E d u c ati o n  El e cti v e  3 

G e n er al  E d u c ati o n  El e cti v e  2 

T ot al  Cr e dits  6 

F O U R T H  Y E A R 

F all  S e m e st er S pri n g  S e m e st er S u m m er  S e m e st er 

Cl ass Cr e dit s 

AI M C  4 8 6 3 

AI M C  4 8 8 3 

E N G L  3 2 5 3 

G e n er al  E d u c ati o n  El e cti v e 3 

I n d ustr y  S p e cifi c  El e cti v e 3 

T ot al  Cr e dits  1 5 

Cl ass Cr e dit s 

B U S N  4 9 9 3 

B L A W  3 2 1 3 

I S Y S  3 2 1 3 

C ult ur e  C o m p et e n c y  2 0 0  L e v el  3 

I n d ustr y S p e cifi c  El e cti v e  3 

T ot al  Cr e dits  1 5 

Cl ass Cr e dit s 

T ot al  Cr e dits 

D e p art m e nt/ S c h o ol:  M K T G/ C oll e g e  of  B usi n ess m kt g @f erri s. e d u P a g e  3  of  4 
B a n n er  Pr o gr a m  C o d e:  AI M C _ B S _ B U 2 3 1 -5 9 1 -2 4 2 6 A c a d e mi c  Y e ar:  2 0 1 8 -2 0 1 9 
U C C  Pr o p os al  # 1 7 -1 0 4 R ef er e n c e  # 2 0 1 8 -0 2 0 7 L ast  U p d at e d  7/ 1 9/ 1 8 
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A D V E R TI SI N G /I N T E G R A T E D  M A R K E TI N G  C O M M U NI C A TI O N S  –  1 2 4  Cr e dits 

B a c h el or  of  S ci e n c e ( B S) C U R R E N T  C H E C K S H E E T C oll e g e  of  B u si n ess 

D E G R E E  O U T C O M E S 

1. S el e ct,  d e v el o p, r e c o m m e n d,  a n d  e x e c ut e i nt e gr at e d  m ar k eti n g  c o m m u ni c ati o n s  str at e gi es ( e. g.  a d v ertisi n g,  s al e s  pr o m oti o n, 
p u bli c r el ati o n s  a n d  p u bli cit y,  p ers o n al s elli n g,  e -c o m m er c e,  dir e ct  m ar k eti n g) t o  m e et  n ati o n al  a n d i nt er n ati o n al 
or g a ni z ati o n al  g o als. 

2. C o n d u ct  pri m ar y  a n d s e c o n d ar y r es e ar c h  a n d  a p pl y i nt elli g e n c e t o t h e i n t e gr at e d  m ar k eti n g  c o m m u ni c ati o n s  pr o c es s t o  arri v e 
at  c o n s u m er i n si g ht 

3. I n n o v at e  eff e cti v e i nt e gr at e d  m ar k eti n g  c o m m u ni c ati o n s  vi a t h e  bl e n di n g  of t h e  cr e ati v e  w or k  of  c o p y writ er s,  gr a p hi c 
d esi g n ers,  a s  w ell  a s  m ar k eti n g,  m e di a,  a n d  pr o d u cti o n s p e ci alists 

4. F or m ul at e  a d v ertisi n g,  m e di a,  a n d i nt e gr at e d  m ar k eti n g  c o m m u ni c ati o n s  b u d g et s, i n cl u di n g  m e di a  pl a n s  wit h  a p pr o pri at e 
tr a diti o n al,  di git al,  a n d  e m er gi n g  m e di a f or ms i nt o str at e gi e s  a n d t a cti cs f or  n ati o n al  a n d i nt er n ati o n al  cli e nts. 

5. Utili z e t h e s y n er gi e s  ari si n g fr o m t h e  d y n a mi c r el ati o n s hi p s  a m o n g  a g e n ci es,  cli e nts,  v e n d ors,  m e di a,  a n d r e g ul at or y 
a g e n ci e s  - w hil e  a d h eri n g t o  pr of es si o n al,  et hi c al,  a n d s o ci al r es p o n si biliti es. 

A D MI S SI O N  R E Q UI R E M E N T S 

A D DI TI O N A L  G R A D U A TI O N  R E Q UI R E M E N T S 

St u d e nt s  m u st: 
1.  m ai nt ai n  a  2. 0 0  c u m ul ati v e  G P A i n  all  F S U  c o urs es 
2.  h a v e  4 0  cr e dits  at t h e  3 0 0 / 4 0 0 l e v el 
3.  h a v e  3 0  cr e dits  of  F erri s  cl a ss es ( F S U  R esi d e n c y r e q uir e m e nt) 
4.  h a v e  a  mi ni m u m  1 2 0 t ot al  cr e dits t o  e ar n  a  b a c h el or  d e gr e e 
5.  m ai nt ai n  a  2. 0 0  c u m ul ati v e  G P A i n t h e  b u si n es s  c or e  a n d t h e  m aj or 
6.  T o  m e et t h e  C oll e g e  of  B u si n e ss  A C B S P  a c cr e dit ati o n  re q uir e m e nts, st u d e nts  m u st  e ar n  4 0 %  of t h eir t ot al  cr e dit s 

i n  G e n er al  E d u c ati o n  Cl as s e s. T h e  U ni v er sit y r e q uir e s  all  B S  D e gr e e s  b e  a  mi ni m u m  1 2 0  cr e dits.  W h e n  m e eti n g t h e 
4 0 % r e q uir e m e nt,  pr o gr a ms  c a n  u s e  6  cr e dit s fr o m t h e  B u si n ess  C or e i n t h e  c al c ul ati o n.  T o  m e et t h e  A C B S P  4 0 % 
G e n er al  E d u c ati o n  r e q uir e m e nt, a  1 2 0 -cr e dit  pr o gr a m  w o ul d  c o n sist  of  4 2  g e n er al  e d u c ati o n  cr e dits,  3 0  b u si n e s s 

N e w  St u d e nt s  S A T  S c or e s Tr a n sf er  St u d e nt s 

•   2. 0  Hi g h  S c h o ol  G P A ( o n  a  4. 0  s c al e) 

•   T w o  of t h e  T hr e e  Crit eri a : 
1.  S A T  E R W  s c or e  of  4 5 0  or  hi g h er 
2.  S A T  M at h s c or e  of  5 0 0  or  hi g h er .   Pl a c e m e nt i n 

M A T H  1 0 9/ 1 1 0  will  b e  c o n si d er e d ( S A T  M A T H 
s c or e  of  4 8 0  or  hi g h er). 

3.  S A T  C o m p o sit e  of  9 0 0  or  hi g h er 

N e w  St u d e nt s  A C T  S c or e s 
•  2. 0  Hi g h  S c h o ol  G P A ( o n  a  4. 0  s c al e) 
•  T w o  of t h e  T hr e e  Crit eri a: 

1. A C T  E n gli s h s c or e  of  1 6  or  hi g h er 
2. A C T  M at h s c or e  of  1 9  or  hi g h er 
3. A C T  R e a di n g s c or e  of  1 9  or  hi g h er 

•   C o m bi n e d  c oll e g e  or  u ni v ersit y  G P A  of  2. 3 5 ( o n  a  4. 0 
s c al e) fr o m  all i n stit uti o n s  att e n d e d.   G P A  b as e d  o n 
c o m pl eti o n  of  1 2  cr e dit  h o urs  or  m or e. 
D e v el o p m e nt al  c o urs e s  will  n ot  b e  c o n si d er e d i n 
c o m p uti n g t h e  G P A r e q uir e m e nt. 

•   Tr a n sf er  e q ui v al e n c y f or  F S U  E N G L  1 5 0  or  pl a c e m e nt 
d uri n g t h e first s e m est er  at  F S U  w hi c h  w o ul d r e q uir e 
a n  A C T  E n gli s h s c or e  of  1 6  or  hi g h er;  or  S A T  E R W 
s c or e of  4 5 0  or  hi g h er;  or  A c c u pl a c er  E n glis h s c or e  of 
6  or  hi g h er. 

•   Tr a n sf er  e q ui v al e n c y f or  F S U  M A T H  1 1 4 / 1 1 5 or 
pl a c e m e nt  d uri n g t h e first s e m e st er  at  F S U  w hi c h 
w o ul d r e q uir e  a n  A C T  M A T H  s c or e  of  1 9  or  hi g h er; 
S A T  M A T H  of  5 0 0  or  hi g h er;  or  A c c u pl a c er  M at h 
s c or e s:   El e m e nt ar y  Al g e br a  s c or e  7 5  or  hi g h er  a n d 
C oll e g e  L e v el  M at h  0 -4 9. 

c or e  cr e dit s  a n d  4 8  cr e dits i n t h e  m aj or . 

N O TI C E: St u d e nt s  w h o  r et ur n t o t h e  u ni v ersit y  aft er  a n i nt err u pt e d  e nr oll m e nt ( n ot i n cl u di n g s u m m er s e m est er)  m ust  n or m all y  m e et t h e 

r e q uir e m e nts  of t h e  c urri c ul u m,  w hi c h  ar e i n  eff e ct  at t h e ti m e  of t h eir r et ur n,  n ot t h e r e q uir e m e nt s  w hi c h  w er e i n  eff e ct  w h e n t h e y 
w er e  ori gi n all y  a d mitt e d. 

D e p art m e nt/ S c h o ol:  M K T G/ C oll e g e  of  B usi n ess m kt g @f erri s. e d u P a g e  4  of  4 
B a n n er  Pr o gr a m  C o d e:  AI M C _ B S _ B U 2 3 1 -5 9 1 -2 4 2 6 A c a d e mi c  Y e ar:  2 0 1 8 -2 0 1 9 
U C C  Pr o p os al  # 1 7 -1 0 4 R ef er e n c e  # 2 0 1 8 -0 2 0 7 L ast  U p d at e d  7/ 1 9/ 1 8 
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A D V E R TI SI N G /I N T E G R A T E D  M A R K E TI N G  C O M M U NI C A TI O N S  (AI M C ) 2 0 1 9- 9 9 9 9 
–  1 2 4  C R E DI T S 

B a c h el or  of  S ci e n c e  (B S ) C oll e g e  of  B u si n e ss 

T hi s  m aj or/ pr o gr a m i s  n o l o n g er  a v ail a bl e. It  cl o s e d  wit h  pr o p o s al  1 9 -0 5 7 .  T h e l ast s e m est er 
t hi s  M aj or  w as  a v ail a bl e i s 2 0 1 9 0 5  (S u m m er  2 0 1 9 ).  F or  q u esti o ns,  pl e as e  c o nt a ct t h e  C oll e g e 
of  B usi n ess  D e a n’s  Offi c e. 

C oll e g e : B u si n e ss U C C  Pr o p o s al  #:  1 9 -0 5 7 A c a d e mi c  Y e ar:  2 0 1 9 -9 9 9 9 
B a n n er  Pr o gr a m  C o d e:  AI M C- B S -B U R ef er e n c e  #:  2 0 1 9 -0 2 0 7 L a st  U p d at e d:  0 1 /2 9 /2 0 1 9 



            
  

    

            
    
 

 
 

      
 

 
  

        

            

            

          

   
     

 
   

 
 
 

   
 

      
 
 
 

 
 

  
 

 
 
 
 
 

 
 

   

    

  
 

   

   

    

 
 

 

 
    

    

   

 

   

  

  

   

 

  

A D V E R TI SI N G  / I N T E G R A T E D  M A R K E TI N G  C O M M U NI C A TI O N S  - 1 2  Cr e dit s 
AI M C -C E R T _ 2 0 1 8 _ 2 0 1 9 

C ertifi c at e C oll e g e  of  B u si n ess 
C U R R E N T  C H E C K S H E E T 

St u d e nt  N a m e: St u d e nt I D: 

Pr er e q uisit es s h o w n i n  p ar e nt h esis 

R E Q UI R E D  C O U R S E S –  1 2  Cr e dits  R e q uir e d Crs.  Gr. 

AI M C  3 0 0  Pri n ci pl e s  of  A d v ertisi n g/I M C ( E N G L  1 5 0  w/ C - or  hi g h er  a n d  S o p h o m or e  St a t us) 3 

AI M C  3 1 2  L a y o ut  a n d  Pr o d u cti o n  –  ( AI M C  3 0 0  w/ C- or  hi g h er) 3 

AI M C  3 2 4  Pr o m oti o n al  Writi n g  –  ( AI M C  3 0 0  a n d  E N G L  2 5 0  w/  C  or  hi g h er) 3 

AI M C  3 3 4 
F u n d a m e nt als  of  M e di a  –  ( AI M C  3 0 0  w/ C- or  hi g h er  a n d  (M A T H  1 1 4  or  M A T H  1 1 5  w/ C - or  hi g h er  or  A C T 
2 4  or  S A T  5 8 0) ) 

3 

C E R TI FI C A T E  O U T C O M E 

C o m m u ni c ati o n  - Gr a d u at es  will  b e  a bl e t o  cr e at e  c o m m u ni c ati o n t o i nfl u e n c e  c u st o m ers. 

D E C L A R A TI O N  O F  C E R TI FI C A T E 

A n y  p ers o n  a d mitt e d t o  F erri s  St at e  U ni v er sit y  m a y  e nr oll i n  c o urs e s f or  u n d er gr a d u at e  C O B  c ertifi c at es  a n d  m ust  d e cl ar e t h e  c ertifi c at e  wit h t h e 
a d vis or  P a ul J a c k s o n, ( 2 3 1)  5 9 1 -2 8 2 0,  B U S  3 5 0  or  S u s a n J o n e s, ( 2 3 1)  5 9 1 -2 4 6 8,  B U S  3 5 6. 

S T U D E N T  Si g n at ur e D at e 

C E R TI FI C A T E  A D VI S O R  Si g n at ur e D at e 

D E P A R T M E N T  H E A D / C H AI R  Si g n at ur e D at e 

A D MI S SI O N  R E Q UI R E M E N T S 

•   A p pli c a nt s h o ul d s h o w  pr o of  of  hi g h s c h o ol  gr a d u ati o n  wit h  a  2. 3 5  G P A.  If it is  d et er mi n e d b y t h e  C O B  D e a n’ s  Offi c e/ S A A t h at r e g ul ar 

pr o gr a m  a d mis si o n  crit eri a s h o ul d  b e  m et i n  or d er t o  c o m pl et e t h e  c ertifi c at e s u c c essf ull y  a n d  b e  a  c o ntri b uti n g  m e m b er  of  t h e  c o ur s e, 

all  c oll e g e tr a ns cri pt s s h o ul d  b e s u b mitt e d t o t h e  A d mi ssi o ns  Offi c e.  O n c e  a d mitt e d,  a n  a d vis or  will  b e  assi g n e d  b y t h e  C oll e g e  of  B usi n es s 

i n t h e  c ertifi c at e  pr o gr a m. 

•   D u al  e nr oll e d/ c o n c urr e nt st u d e nts  m ust  c o m pl et e t h e ir hi g h s c h o ol  d e gr e e ( p r o vi d e tr a ns cri pt)  b ef or e t h e  c ertifi c at e  will  b e  gr a nt e d fr o m 

F S U. 

•   St u d e nt s  wis hi n g t o  p urs u e  a  b a c h el or  or  ass o ci at e’ s  d e gr e e  m ust  m e et t h e  a d mis si o n  crit eri a f or t h e  pr o gr a m.  T his  crit eri a r e vi e w i s 

i niti at e d  w h e n t h e “ Pr o gr a m  C h a n g e  F or m ”  r e q u est i s  pr o c es s e d t hr o u g h t h e  C O B  D e a n’ s  Offi c e/ S A A. 

D e p art m e nt/ S c h o ol:  M K T G /C oll e g e  of  B usi n ess m kt g @f erri s. e d u P a g e  1  of  2 
B a n n er  Pr o gr a m  C o d e:  AI M C _ C E R T _ B U 2 3 1 -5 9 1 -2 4 2 6 A c a d e mi c  Y e ar:  2 0 1 8 -2 0 1 9 
R ef er e n c e  # 2 0 1 8 -0 2 0 8 
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A D V E R TI SI N G  / I N T E G R A T E D  M A R K E TI N G  C O M M U NI C A TI O N S  - 1 2  C r e dits 

C ertifi c at e C U R R E N T  C H E C K S H E E T C oll e g e  of  B u si n ess 

A D DI TI O N A L  G R A D U A TI O N  R E Q UI R E M E N T S 

1.  N o  m or e t h a n  5 0 %  of t h e  cr e dit s i n  a  c ertifi c at e  m a y  b e tr a n sf err e d fr o m  a n ot h er i n stit uti o n. 
2.  If  a st u d e nt is i n  a  F S U  d e gr e e-s e e ki n g  pr o gr a m, t h e  c ertifi c at e  will  n ot  b e  gr a nt e d if  m or e t h a n  5 0 %  of t h e  c ertifi c at e  cr e d it s  ar e r e q uir e d 

i n t h e  pr o gr a m/ m aj or. 
3.  A  2. 0 0  c u m ul ati v e  G P A is r e q uir e d f or  c o m pl eti o n  of t h e  C ertifi c at e . 
4.  A t er m  pri or t o  c o m pl eti o n  of t h e  C ertifi c at e , t h e st u d e nt  will l o g i nt o  M y F S U,  a n d  c o m pl et e t h e  “ A p pl y f or  Gr a d u ati o n ”.   Y o u  will r e c ei v e 

a n  e m ail  b a c k  wit h t h e  n e xt  st e ps t o t a k e.   O n c e t his i s  d o n e , t h e  Gr a d u ati o n  S e cr et ar y  will  n otif y t h e  R e gistr ar  w h o  will  n ot e t h e 
c o m pl eti o n  of t h e  C ertifi c at e . 

N O TI C E: St u d e nt s  w h o r et ur n t o t h e  u ni v ersit y  aft er  a n i nt err u pt e d  e nr oll m e nt ( n ot i n cl u di n g  s u m m er s e m est er)  m ust  n or m all y  m e et t h e 
r e q uir e m e nts  of t h e  c urri c ul u m,  w hi c h  ar e i n  eff e ct  at t h e ti m e  of t h eir r et ur n,  n ot t h e r e q uir e m e nt s  w hi c h  w er e i n  eff e ct  w h e n t h e y 
w er e  ori gi n all y  a d mitt e d. 

D e p art m e nt/ S c h o ol:  M K T G /C oll e g e  of  B usi n ess m kt g @f erri s. e d u P a g e  2  of  2 
B a n n er  Pr o gr a m  C o d e:  AI M C _ C E R T _ B U 2 3 1 -5 9 1 -2 4 2 6 A c a d e mi c  Y e ar:  2 0 1 8 -2 0 1 9 
R ef er e n c e  # 2 0 1 8 -0 2 0 8 
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A D V E R TI SI N G /I N T E G R A T E D  M A R K E TI N G  C O M M U NI C A TI O N S  (AI M C ) 2 0 1 8 -2 0 1 9 
–  1 2  C R E DI T S 

C ertifi c at e C oll e g e  of  B u si n e ss 

St u d e nt  N a m e St u d e nt I D 

A L L  C E R TI FI C A T E  R E Q UI R E M E N T S  1 2  C R E DI T S  R E Q UI R E D ( Pr er e q uisit es  ar e s h o w n i n  p ar e nt h es es) 

C E R TI FI C A T E  C O U R S E S  –  1 2  C R E DI T S  R E Q UI R E D 

Pr efi x  C o d e C o urs e  Titl e Cr e dit s  Gr a d e 

AI M C  3 0 0  Pri n ci pl es  of  A d v ertisi n g /I M C ( E N G L  1 5 0  wit h  C - or  hi g h er  a n d  S o p h o m or e  St at u s)  3 

AI M C  3 1 2  L a y o ut  a n d  Pr o d u cti o n ( AI M C  3 0 0  wit h  C - or  hi g h er) 3 

AI M C  3 2 4  Pr o m oti o n al  Writi n g ( AI M C  3 0 0  wit h  C - or  hi g h er  a n d  E N G L  2 5 0  wit h  C  or  hi g h er)  3 

AI M C  3 2 6  Cr e ati v e  T e c h ni q u e s ( AI M C  3 0 0  wit h  C - or  hi g h er  a n d  E N G L  2 5 0  wit h  C  or  hi g h er)  3 

AI M C  3 3 4  F u n d a m e nt als  of  M e di a ( AI M C  3 0 0  wit h  C - or  hi g h er  a n d ( M A T H  1 1 4  or  1 1 5  wit h 
C- or  hi g h er  or  M at h  A C T  2 4  or ( Pr e -2 0 1 6)  M at h  S A T  5 6 0  or ( P o st -2 0 1 6)  M at h 
S A T  5 8 0)) 

3 

AI M C  3 7 0  S o ci al  M e di a  a n d  C o nt e nt  M ar k eti n g ( M K T G  3 2 1  wit h  C - or  hi g h er) 3 

AI M C  3 7 8  Di git al,  Br o a d c a st,  a n d  Pri nt  M e di a ( AI M C  3 0 0  wit h  C - or  hi g h er  a n d J u ni or  St at u s)  3 

N O T E S 

•   St u d e nt s  w h o r et ur n t o t h e  u ni v er sit y  aft er  a n i nt err u pt e d  e nr oll m e nt ( n ot i n cl u di n g s u m m er s e m est er)  m u st  n or m all y 
m e et t h e r e q uir e m e nt s  of t h e  c urri c ul u m  w hi c h  ar e i n  eff e ct  at t h e ti m e  of t h eir r et ur n,  n ot t h e r e q uir e m e nt s  w hi c h  w er e i n 
eff e ct  w h e n t h e y  w er e  ori gi n all y  a d mitt e d. 

A D MI S SI O N  R E Q UI R E M E N T S 

•   A p pli c a nt s h o ul d s h o w  pr o of  of  hi g h s c h o ol  gr a d u ati o n  wit h  a  2. 3 5  G P A. If it i s  d et er mi n e d  b y t h e  C oll e g e  of  B u si n e s s  D e a n’ s 
Offi c e/ S A A t h at r e g ul ar  pr o gr a m  a d mis si o n  crit eri a s h o ul d  b e  m et i n  or d er t o  c o m pl et e t h e  c ertifi c at e s u c c e ssf ull y  a n d  b e  a 
c o ntri b uti n g  m e m b er  of t h e  c o urs e,  all  c oll e g e tr a n s cri pt s s h o ul d  b e s u b mitt e d t o t h e  A d mis si o n s  Offi c e.  O n c e  a d mitt e d,  a n 
a d vis or  will  b e  a s si g n e d  b y t h e  C oll e g e  of  B u si n e ss i n t h e  c ertifi c at e  pr o gr a m. 

•   D u al  e nr oll e d/ c o n c urr e nt  st u d e nt s  m u st  c o m pl et e t h eir  hi g h s c h o ol  d e gr e e ( pr o vi d e tr a n s cri pt)  b ef or e t h e  c ertifi c at e  will  b e 
gr a nt e d fr o m  F S U. 

•   St u d e nt s  wi s hi n g t o  p urs u e  a  b a c h el or  or  a ss o ci at e’ s  d e gr e e  m u st  m e et t h e  a d mis si o n  crit eri a f or t h e  pr o gr a m.  T his  crit eri a 
r e vi e w i s i niti at e d  w h e n t h e  “ Pr o gr a m  C h a n g e  F or m ” r e q u e st is  pr o c e s s e d t hr o u g h t h e  C oll e g e  of  B u si n es s  D e a n’ s 
Offi c e/ S A A. 

D E G R E E  O U T C O M E 

•   C o m m u ni c ati o n  - Gr a d u at es  will  b e  a bl e t o  cr e at e  c o m m u ni c ati o n t o i n fl u e n c e  c u st o m ers. 

P R O P O S E D  C H E C K S H E E T 
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D e p art m e nt/ S c h o ol:  M K T G / C oll e g e  of  B u si n es s  2 3 1 -5 9 1 -2 4 2 6 P a g e  1  of  2 
B a n n er  Pr o gr a m  C o d e:  AI M C- C E R T -B U m kt g @f erri s. e d u A c a d e mi c  Y e ar:  2 0 1 9 -2 0 2 0 
U C C  Pr o p o s al  #:  1 9 -0 5 7 R ef er e n c e  #:  2 0 1 9- 0 2 0 8 L a st  U p d at e d : 0 2/ 1 8 /2 0 1 9 



A D V E R TI SI N G /I N T E G R A T E D  M A R K E TI N G  C O M M U NI C A TI O N S  (AI M C ) 2 0 1 9 -2 0 2 0 
–  1 2  C R E DI T S 
C ertifi c at e 

P R O P O S E D  C H E C K S H E E T 
C oll e g e  of  B u si n e ss 

G R A D U A TI O N  R E Q UI R E M E N T S 

I n  a d diti o n t o  m e eti n g  all t h e  pr o gr a m m ati c r e q uir e m e nt s,  st u d e nt s  m u st: 
1.    M ai nt ai n  a  2. 0 0  or  hi g h er  c u m ul ati v e  G P A . 
2.  E ar n  5 0 %  of t h e  c ertifi c at e  cr e dit s fr o m  F S U ( R e si d e n c y). 
3.  E ar n  n o  m or e t h a n  5 0 %  of t h e  c ertifi c at e  cr e dit s fr o m  c o urs es t h at  ar e r e q uir e d i n t h eir  pr o gr a m/ m aj or; if t h e y  ar e i n  a n 

F S U  d e gr e e -s e e ki n g  pr o gr a m. 
4.  A t er m  pri or t o  c o m pl eti o n  of t h e  c e rtifi c at e, l o g i nt o  M y F S U  a n d  c o m pl et e t h e  “ A p pl y f or  Gr a d u ati o n ”.  Y o u  will r e c ei v e  a n 

e m ail  b a c k  wit h t h e  n e xt  st e p s t o t a k e.  O n c e t his i s  d o n e, t h e  Gr a d u ati o n  S e cr et ar y  will  n otif y t h e  R e gi str ar  w h o  will  n ot e 
t h e  c o m pl eti o n  of t h e c ertifi c at e. 

C O N T A C T I N F O R M A TI O N 

C O L L E G E:  C oll e g e  of  B u si n es s 
D E P A R T M E N T / S C H O O L:  M K T G/ C oll e g e  of  B u si n es s 

P H O N E:  2 3 1 -5 9 1 -2 4 2 6 
E M AI L:  m kt g @f erris. e d u 

T his  c h e c ks h e et  c o nt ai ns  a  w at er m ar k  d e cl ari n g it  a n  offi ci al  d o c u m e nt  of  F erris  St at e  U ni v ersit y.  T h e  A c a d e mi c  Aff airs  Pr o v o st’ s  Offi c e  m ai nt ai ns t h e  offi ci al  c h e c ks h e et 

r e p osit or y  a n d  o nl y t h e  c h e c ks h e ets  wit hi n t his r e p osit or y s h o ul d  b e  us e d  at t h e i nstit uti o n . 

D E C L A R A TI O N  O F  C E R TI FI C A T E 

R ol e Si g n at ur e D at e 

St u d e nt 

C ertifi c at e  A d vis or 

D e p art m e nt  H e a d/ C h air 

     
    

  
 

         
   

     

  

 
      
   
     

 
    

  
 

 
 

 
 

    

  

   

   

        

     

 

 

D e p art m e nt/ S c h o ol:  M K T G/ C oll e g e  of  B u si n es s 2 3 1 -5 9 1 -2 4 2 6 P a g e  2  of  2 
B a n n er  Pr o gr a m  C o d e:  AI M C -C E R T -B U m kt g @f erri s. e d u A c a d e mi c  Y e ar:  2 0 1 9 -2 0 2 0 
U C C  Pr o p o s al  #:  1 9 -0 5 7 R ef er e n c e  #:  2 0 1 9 -0 2 0 8 L a st  U p d at e d:  0 2/ 1 8/ 2 0 1 9 



  
        

    

            
    
  

 
 
 

      
 

   

         

        

        

       

  
     

   
   

 
     

 

        

            

       

        

 
   

     
 

 

          

        

       

       

      

      

         

        

   
    

 
 

 

        

 
 

 
 

          

 

 
 
 

 

 
 

   

    

 
 

   

   

    

 
  

  

A D V E R TI SI N G /I N T E G R A T E D  M A R K E TI N G  C O M M U NI C A TI O N S 
–  1 8  Cr e dit s AI M C -M N R _ 2 0 1 8 _ 2 0 1 9 

Mi n or C oll e g e  of  B u si n ess 
C U R R E N T  C H E C K S H E E T 

St u d e nt  N a m e: St u d e nt I D: 

Pr er e q uisit es s h o w n i n  p ar e nt h esis 

R E Q UI R E D  C O U R S E S  –  1 2  Cr e dits  R e q uir e d Crs.  Gr. 

AI M C  3 0 0  Pri n ci pl e s  of  A d v ertisi n g/I M C ( E N G L  1 5 0  w/  C - or  hi g h er  a n d  S o p h o m or e  St at us) 3 

AI M C  3 1 2  L a y o ut  a n d  Pr o d u cti o n ( AI M C  3 0 0  w/  C - or  hi g h er) 3 

AI M C  3 2 4  Pr o m oti o n al  Writi n g ( AI M C  3 0 0  w/  C - or  hi g h er  a n d  E N G L  2 5 0  w/  C  or  hi g h er) 3 

AI M C  3 3 4 
F u n d a m e nt als  of  M e di a ( AI M C  3 0 0  w/  C - or  hi g h er  a n d  (M A T H  1 1 4  or  M A T H  1 1 5  w/  C - or 

hi g h er  or  M at h  A C T  2 4  a n d  S A T  5 8 0  ( p o st-2 0 1 6)  or  S A T  5 6 0 ( pr e -2 0 1 6) ) 
3 

E L E C TI V E S  –  6  Cr e dits  R e q uir e d 

C H O O S E  T W O 

D S G N  1 0 0  D esi g n  F o u n d ati o ns  ( N o n e) 3 

D S G N  2 2 4  W e b  D esi g n  a n d  Pl a n ni n g  ( N o n e) 3 

M K T G  2 3 1  Pr of essi o n al  S elli n g  ( C O M M  1 2 1 or  C O M H  1 2 1  r e c o m m e n d e d,  n ot r e q uir e d) 3 

P R E L  2 4 0  P u bli c  R el ati o ns  Pri n ci pl es ( E N G L  1 5 0) 3 

S T Q M  2 7 0 
I ntr o d u cti o n t o  D at a  Mi ni n g ((S T Q M  2 6 0  or  C O H P  3 5 0  or  M A T H  2 5 1  or  M F G E  3 4 1  or  P S Y C  2 1 0 

or  S O C Y  3 7 1 ) w/ C - or  hi g h er) 
3 

P R E L  3 4 1  P u bli c  R el ati o ns  T a cti c s  (E N G L  1 5 0  a n d  E N G L  2 5 0  a n d  P R E L  2 4 0  all  w/  B  or  hi g h er ) 4 

M K T G  3 7 5  M ar k eti n g f or  N o n -Pr ofit  Or g a niz ati o ns ( M K T G  3 2 1  w/  C - or  hi g h er ) 3 

AI M C  3 7 5  B us -t o-B us  A d v ertisi n g/I M C ( AI M C  3 0 0  w/  C - or  hi g h er) 3 

AI M C  3 7 6  M e di a  Str at e g y  a n d  T a cti c s ( AI M C  3 3 4  w/  C - or  hi g h er) 3 

AI M C  3 8 2  B us -t o-B us  Di git al  M ar k eti n g ( M K T G  3 2 1  w/  C - or  hi g h er) 3 

AI M C  3 8 3  B us -t o-C o n  Di git al  M ar k eti n g ( M K T G  3 2 1  w/  C - or  hi g h er) 3 

M K T G  3 8 3  Dir e ct  M ar k eti n g ( AI M C  3 0 0  a n d  M K T G  3 2 1  b ot h  w/  C - or  hi g h er ) 3 

M K T G  4 1 0  I n d ustri al  M ar k eti n g (M K T G  3 2 1  w/  C - or  hi g h er ) 3 

M K T G  4 3 4 
A d v a n c e d  S elli n g ( M K T G  2 3 1  a n d  M K T G  3 2 1  b ot h  w/  C - or  hi g h er  a n d  S e ni or  St a t us) O F F E R E D 

S P RI N G  O N L Y 
3 

M K T G  4 7 5  Pr o d u ct  M ar k eti n g ( M K T G  3 2 1  w/  C - hi g h er ) 3 

D E C L A R A TI O N  O F  MI N O R 

In  a d diti o n t o t h eir  m aj or  t h e st u d e nt m u st  d e cl ar e t h e  mi n or  wit h t h e  a d vis or P a ul J a c k s o n, ( 2 3 1)  5 9 1 -2 8 2 0,  B U S  3 5 0  or  S u s a n J o n e s, 

( 2 3 1)  5 9 1-2 4 6 8,  B U S  3 5 6. 

S T U D E N T  Si g n at ur e D at e 

MI N O R  A D VI S O R  Si g n at ur e D at e 

D E P A R T M E N T  H E A D / C H AI R  Si g n at ur e D at e 

D e p art m e nt/ S c h o ol:  M K T G / C oll e g e  of  B usi n ess m kt g @f erri s. e d u P a g e  1  of  2 
B a n n er  Pr o gr a m  C o d e:  AI M C _ M N R _ B U 2 3 1 -5 9 1 -2 4 2 6 A c a d e mi c  Y e ar:  2 0 1 8 -2 0 1 9 
U C C  Pr o p os al  # 1 8 -0 9 5 R ef er e n c e  # 2 0 1 8 -0 2 0 9 

mailto:mktg@ferris.edu


        

   

            
    
  

 
 

 
 

  

 
 
 

  

     
   
  
    
   

   
     

 
 

      
  

 

  

A D V E R TI SI N G /I N T E G R A T E D  M A R K E TI N G  A N D  C O M M U NI C A TI O N S  –  1 8  Cr e dits 

Mi n or C U R R E N T  C H E C K S H E E T C oll e g e  of  B u si n ess 

A D MI S SI O N  R E Q UI R E M E N T S 

A n y  p ers o n  w h o is  a d mitt e d t o  a  F erris  St at e  U ni v ersit y  B a c h el or’ s  d e gr e e  pr o gr a m i s  w el c o m e t o  o bt ai n t his  mi n or . 

A D DI TI O N A L  G R A D U A TI O N  R E Q UI R E M E N T S 

1. At l e ast  o n e -h alf  of t h e  cr e dits  m u st  b e  F erri s  St at e  U ni v ersit y  cr e dits. 
2. A  m a xi m u m  of  1/ 3  of t h e  cr e dits,  b ut  n o  m or e t h a n  7  cr e dits,  m a y  o v erl a p  wit h t h e st u d e nt’ s  m aj or.  
3. A  mi ni m u m  of fift y  p er c e nt ( 5 0 %)  of t h e  c o ur s e s i n t h e  mi n or  m u st  b e  at t h e  2 0 0  or  a b o v e l e v el. 
4. A  2. 0 0  G P A is r e q uir e d f or  c o m pl eti o n  of t h e  Mi n or . 
5. A t er m  pri or t o  c o m pl e ti o n  of t h e Mi n or , t h e st u d e nt  will l o g i nt o  M y F S U,  a n d  c o m pl et e t h e  “ A p pl y f or  Gr a d u ati o n ”.   Y o u  will 

r e c ei v e  a n  e m ail  b a c k  wit h t h e  n e xt st e p s t o t a k e.   O n c e t hi s is  d o n e t h e  Gr a d u ati o n  S e cr et ar y  will  n otif y t h e  R e gistr ar  w h o  will 
n ot e t h e  c o m pl eti o n  of  t h e Mi n or . 

N O TI C E: St u d e nt s  w h o r et ur n t o t h e  u ni v ersit y  aft er  a n i nt err u pt e d  e nr oll m e nt ( n ot i n cl u di n g s u m m er s e m est er)  m ust  n or m all y  m e et t h e 
r e q uir e m e nts  of t h e  c urri c ul u m,  w hi c h  ar e i n  eff e ct  at t h e ti m e  of t h eir r et ur n,  n ot t h e r e q uir e m e nt s  w hi c h  w er e i n  eff e ct  w h e n t h e y 
w er e  ori gi n all y  a d mitt e d. 

D e p art m e nt/ S c h o ol:  M K T G/ C oll e g e  of  B usi n ess m kt g @f erri s. e d u P a g e  2  of  2 
B a n n er  Pr o gr a m  C o d e:  AI M C _ M N R _ B U 2 3 1 -5 9 1 -2 4 2 6 A c a d e mi c  Y e ar:  2 0 1 8 -2 0 1 9 
U C C  Pr o p os al  # 1 8 -0 9 5 R ef er e n c e  # 2 0 1 8 -0 2 0 9 

mailto:mktg@ferris.edu


. 

A D V E R TI SI N G /I N T E G R A T E D  M A R K E TI N G  C O M M U NI C A TI O N S ( AI M C ) 2 0 1 9 -2 0 2 0 
–  1 8  C R E DI T S 

Mi n or C oll e g e  of  B u si n e ss 

St u d e nt  N a m e St u d e nt I D 

A L L  MI N O R  R E Q UI R E M E N T S  1 8  C R E DI T S  R E Q UI R E D ( Pr er e q uisit es  ar e s h o w n i n  p ar e nt h es es) 

MI N O R  C O U R S E S  –  1 2  C R E DI T S  R E Q UI R E D 

P R O P O S E D  C H E C K S H E E T 

Pr efi x  C o d e C o urs e  Titl e Cr e dit s  Gr a d e 

AI M C  3 0 0  Pri n ci pl es  of  A d v ertisi n g /I M C ( E N G L  1 5 0  wit h  C - or  hi g h er  a n d  S o p h o m or e  St at u s)  3 

AI M C  3 1 2  L a y o ut  a n d  Pr o d u cti o n ( AI M C  3 0 0  wit h  C - or  hi g h er) 3 

AI M C  3 2 4  Pr o m oti o n al  Writi n g ( AI M C  3 0 0  wit h  C - or  hi g h er  a n d  E N G L  2 5 0  wit h  C  or  hi g h er)  3 

AI M C  3 2 6  Cr e ati v e  T e c h ni q u e s ( AI M C  3 0 0  wit h  C - or  hi g h er  a n d  E N G L  2 5 0  wit h  C  or  hi g h er)  3 

AI M C  3 3 4  F u n d a m e nt als  of  M e di a ( AI M C  3 0 0  wit h  C - or  hi g h er  a n d ( M A T H  1 1 4  or  1 1 5  wit h 
C- or  hi g h er  or  M at h  A C T  2 4  a n d ( Pr e -2 0 1 6)  M at h  S A T  5 6 0  or ( P o st -2 0 1 6) 
M at h  S A T  5 8 0) 

3 

AI M C  3 7 0  S o ci al  M e di a  a n d  C o nt e nt  M ar k eti n g ( M K T G  3 2 1  wit h  C - or  hi g h er) 3 

AI M C  3 7 8  Di git al,  Br o a d c a st,  a n d  Pri nt  M e di a ( AI M C  3 0 0  wit h  C - or  hi g h er  a n d J u ni or  St at u s)  3 

E L E C TI V E S  –  6  C R E DI T S  R E Q UI R E D 

Pr efi x  C o d e C o urs e  Titl e Cr e dit s  Gr a d e 

C H O O S E  2  O F  1 3  AI M C  3 7 5  B u si n e ss -t o-B u si n e ss  A d v ertisi n g/I M C ( AI M C  3 0 0  wit h  C - or  hi g h er) 3 

AI M C  3 7 6  M e di a  Str at e g y  a n d  T a cti c s ( AI M C  3 3 4  wit h  C - or  hi g h er) 3 

AI M C  3 8 2  B u si n e ss -t o-B u si n e ss  Di git al  M ar k eti n g ( M K T G  3 2 1  wit h  C - or  hi g h er) 3 

AI M C  3 8 3  B u si n e ss -t o-C o n s u m er  Di git al  M ar k eti n g ( M K T G  3 2 1  wit h  C - or  hi g h er) 3 

D S G N  1 0 0  D esi g n  F o u n d ati o n s ( N o n e) 3 

D S G N  2 2 4  W e b  D e si g n  a n d  Pl a n ni n g ( N o n e) 3 

M K T G  2 3 1  Pr of e ssi o n al  S elli n g ( C O M M  1 2 1  or  C O M H  1 2 1  R e c o m m e n d e d,  N ot  R e q uir e d)  3 

M K T G  3 7 5  M ar k eti n g f or  N o n -P r ofit  Or g a ni z ati o n s ( M K T G  3 2 1  wit h C - or  hi g h er) 3 

M K T G  3 8 3  Dir e ct  a n d  Di git al  M ar k eti n g  (M K T G  3 2 1  wit h  C - or  hi g h er) 3 

M K T G  4 1 0  I n d u stri al  M ar k eti n g ( M K T G  3 2 1 wit h  C - or  hi g h er) 3 

M K T G  4 3 4  A d v a n c e d  S elli n g ( M K T G  2 3 1  a n d  3 2 1  wit h  C - or  hi g h er  a n d  S e ni or  St at u s)  (Off er e d 
S pri n g  O nl y ) 

3 

M K T G  4 7 5  Pr o d u ct  M ar k eti n g ( M K T G  3 2 1  wit h  C - hi g h er) 3 

P R E L  2 4 0  P u bli c  R el ati o n s  Pri n ci pl es ( E N G L  1 5 0) 3 

P R E L  3 4 1  P u bli c  R el ati o n s  T a cti c s ( E N G L  1 5 0 , 2 5 0 , a n d  P R E L  2 4 0  all  wit h  B  or  hi g h er) 3 

S T Q M  2 7 0  I ntr o d u cti o n t o  D at a  Mi ni n g (C O H P  3 5 0 , M A T H  2 5 1 , M F G E  3 4 1 , P S Y C  2 1 0 , S O C Y 
3 7 1 , or  S T Q M  2 6 0  wit h  C - or  hi g h er) 

3 
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N O T E S 

•   St u d e nt s  w h o r et ur n t o t h e  u ni v er sit y  aft er  a n i nt err u pt e d  e nr oll m e nt ( n ot i n cl u di n g s u m m er s e m est er)  m u st  n or m all y 
m e et t h e r e q uir e m e nt s  of t h e  c urri c ul u m  w hi c h  ar e i n  eff e ct  at t h e ti m e  of t h eir r et ur n,  n ot t h e r e q uir e m e nt s  w hi c h  w er e i n 
eff e ct  w h e n  t h e y w er e  ori gi n all y  a d mitt e d. 

D e p art m e nt/ S c h o ol:  M K T G/ C oll e g e  of  B u si n es s 2 3 1 -5 9 1 -2 4 2 6 P a g e  1  of  2 
B a n n er  Pr o gr a m  C o d e:  AI M C- M N R- B U m kt g @f erri s. e d u A c a d e mi c  Y e ar:  2 0 1 9 -2 0 2 0 
U C C  Pr o p o s al  #:  1 9- 0 5 7 R ef er e n c e  #:  2 0 1 9- 0 2 0 9 L a st  U p d at e d:  0 2/ 1 8 /2 0 1 9 

mailto:mktg@ferris.edu


A D V E R TI SI N G /I N T E G R A T E D  M A R K E TI N G  C O M M U NI C A TI O N S  –  1 8  C R E DI T S  2 0 1 9 -2 0 2 0 
Mi n or C oll e g e  of  B u si n e ss P R O P O S E D  C H E C K S H E E T 

A D MI S SI O N  R E Q UI R E M E N T S 

N e w  St u d e nt s Tr a n sf er  St u d e nt s 

•   St u d e nt  m u st  b e  a d mitt e d t o t h e  u ni v ersit y  a n d •   St u d e nt  m u st  b e  a d mitt e d t o t h e  u ni v ersit y  a n d 
p urs ui n g  a  b a c c al a ur e at e  d e gr e e. p urs ui n g  a  b a c c al a ur e at e  d e gr e e. 

G R A D U A TI O N  R E Q UI R E M E N T S 

I n  a d diti o n t o  m e eti n g  all t h e  pr o gr a m m ati c r e q uir e m e nt s,  st u d e nt s  m u st: 
1.    M ai nt ai n  a  2. 0 0  or  hi g h er  c u m ul ati v e  F S U  G P A. 
2.  E ar n  5 0 %  of t h e  mi n or  cr e dit s fr o m  F S U ( R esi d e n c y). 
3.  E ar n  a  m a xi m u m  of  1/ 3  cr e dit s,  b ut  n o  m or e t h a n  7  cr e dit s, t h at  o v erl a p  wit h t h eir  m aj or. 
4.  E ar n  5 0 %  of t h e  cr e dit s  at t h e  2 0 0 l e v el  or  hi g h er. 
5.  A t er m  pri or t o  c o m pl eti o n  of t h e  mi n or , l o g i nt o  M y F S U,  a n d  c o m pl et e t h e  “ A p pl y f or  Gr a d u ati o n ”.  Y o u  will r e c ei v e  a n 

e m ai l  b a c k  wit h t h e  n e xt  st e p s t o t a k e.  O n c e t his i s  d o n e t h e  Gr a d u ati o n  S e cr et ar y  will  n otif y t h e  R e gi str ar  w h o  will  n ot e t h e 
c o m pl eti o n  of t h e  mi n or . 

C O N T A C T I N F O R M A TI O N 

C O L L E G E:  C oll e g e  of  B u si n es s 
D E P A R T M E N T / S C H O O L:  M K T G/ C oll e g e  of  B u si n es s 

P H O N E:  2 3 1 -5 9 1 -2 4 2 6 
E M AI L:  m kt g @f erris. e d u 

T his  c h e c ks h e et  c o nt ai ns  a  w at er m ar k  d e cl ari n g it  a n  offi ci al  d o c u m e nt  of  F erris  St at e  U ni v ersit y.  T h e  A c a d e mi c  Aff airs  Pr o v o st’ s  Offi c e  m ai nt ai ns t h e  offi ci al  c h e c ks h e et 

r e p osit or y  a n d  o nl y t h e c h e c ks h e ets  wit hi n t his r e p osit or y s h o ul d  b e  us e d  at t h e i nstit uti o n . 

D E C L A R A TI O N  O F  MI N O R 

R ol e Si g n at ur e D at e 

St u d e nt 

Mi n or  A d vis or 

D e p art m e nt  H e a d/ C h air 

          
  

 

         
   

     

  

  
 

 

  
 

  

 
    
  
  
   
 

  
 

 
 

 
 

           

 

   

   

      

     

 

 

D e p art m e nt/ S c h o ol:  M K T G/ C oll e g e  of  B u si n es s 2 3 1 -5 9 1 -2 4 2 6 P a g e  2  of  2 
B a n n er  Pr o gr a m  C o d e:  AI M C - M N R-B U m kt g @f erri s. e d u A c a d e mi c  Y e ar:  2 0 1 9 -2 0 2 0 
U C C  Pr o p o s al  #:  1 9 -0 5 7 R ef er e n c e  #:  2 0 1 9 -0 2 0 9 L a st  U p d at e d:  0 2/ 1 8/ 2 0 1 9 



              

    

            
    
  

 
 

      
 

 
  

        

         

        

         

 
    

 
 

        

 
 

    
 

  
   

 
 
 

 
 

  
  

 
 
 
 
 

 
 

   

    

  
 

   

   

    

 
 
 

 

 
    

  

   

 

   

  

  

   

 

  

DI GI T A L  M A R K E TI N G  C E R TI FI C A T E  - 1 2  - Cr e dit s D G M K -C E R T _ 2 0 1 8 _ 2 0 1 9 

C ertifi c at e C oll e g e  of  B u si n ess C U R R E N T  C H E C K S H E E T 

St u d e nt  N a m e: St u d e nt I D: 

Pr er e q uisit es s h o w n i n  p ar e nt h esis 

R E Q UI R E D  C O U R S E S –  1 2  Cr e dits  R e q uir e d Crs.  Gr. 

M K T G  3 2 1  Pri n ci pl e s  of  M ar k eti n g ( E N G L  1 5 0  w/  C - or  hi g h er ) ( So p h o m or e st at us ) 3 

AI M C  3 8 2  B usi n e ss -t o-B usi n e ss  Di git al  M ar k eti n g ( M K T G  3 2 1  w/  C - or  hi g h er) 3 

AI M C  3 8 3  B usi n e ss -t o-C o ns u m er  Di git al  M ar k eti n g ( M K T G  3 2 1  w/  C - or  hi g h er) 3 

C H O O S E  O N E 
AI M C  3 7 5  B usi n e ss -t o-B usi n e ss  A d v erti si n g /I M C ( AI M C  3 0 0  w/  C - or  hi g h er) 

3 
M K T G  3 8 3  Dir e ct  M ar k eti n g ( AI M C  3 0 0  a n d  M K T G  3 2 1  w/  C - or  hi g h er ) 

C E R TI FI C A T E  O U T C O M E S 

1.  D e m o n str at e  h o w  di git al  m ar k et ers  c a n  b e st  a c q uir e,  d e v el o p  a n d r et ai n  c u st o m ers. 
2.  A p pl y i n  cl a ss l e ar ni n g i n fi n al  c a m p ai g n  pr oj e cts  wit h  c o n s u m er  a n d  b u si n es s -t o-b u si n e s s  m ar k et er  cli e nts. 

D E C L A R A TI O N  O F  C E R TI FI C A T E 

A n y  p ers o n  a d mitt e d t o  F erri s  St at e  U ni v er sit y  m a y  e nr oll i n  c o urs e s f or  u n d er gr a d u at e  C O B  c ertifi c at es  a n d  m ust  d e cl ar e t h e  c ertifi c at e  wit h t h e 
a d vis or  Pr of e s s or  S u s a n J o n e s, ( 2 3 1)  5 9 1 -2 4 6 8,  B U S  3 5 6 

S T U D E N T  Si g n at ur e D at e 

C E R TI FI C A T E  A D VI S O R  Si g n at ur e D at e 

D at e 

•   A p pli c a nt s h o ul d s h o w  pr o of  of  hi g h s c h o ol  gr a d u ati o n  wit h  a  2. 3 5  G P A.  If it is  d et er mi n e d b y t h e  C O B  D e a n’ s  Offi c e/ S A A t h at r e g ul ar 

pr o gr a m  a d mis si o n  crit eri a s h o ul d  b e  m et i n  or d er t o  c o m pl et e t h e  c ertifi c at e s u c c essf ull y  a n d  b e  a  c o ntri b uti n g  m e m b er  of t h e  c o ur s e, 

all  c oll e g e tr a ns cri pt s s h o ul d  b e s u b mitt e d t o t h e  A d mi ssi o ns  Offi c e.  O n c e  a d mitt e d,  a n  a d vis or  will  b e  assi g n e d  b y t h e  C oll e g e  of  B usi n es s 

•   D u al  e nr oll e d/ c o n c urr e nt st u d e nts  m ust  c o m pl et e t h e ir hi g h s c h o ol  d e gr e e ( pr o vi d e tr a ns cri pt)  b ef or e t h e  c ertifi c at e  will  b e  gr a nt e d fr o m 

F S U. 

•   St u d e nt s  wis hi n g t o  p urs u e  a  b a c h el or  or  ass o ci at e’ s  d e gr e e  m ust  m e et t h e  a d mis si o n  crit eri a f or t h e  pr o gr a m.  T his  crit eri a r e vi e w i s 

i niti at e d  w h e n t h e “ Pr o gr a m  C h a n g e  F or m ”  r e q u est i s  pr o c es s e d t hr o u g h t h e  C O B  D e a n’ s  Offi c e/ S A A.  

D E P A R T M E N T  H E A D / C H AI R  Si g n at ur e 

A D MI S SI O N  R E Q UI R E M E N T S 

i n t h e  c ertifi c at e  pr o gr a m. 

D e p art m e nt/ S c h o ol:  M K T G / C oll e g e  of  B usi n ess m kt g @f erri s. e d u P a g e  1  of  2 
B a n n er  Pr o gr a m  C o d e:  D G M K _ C E R T _ B U 2 3 1 -5 9 1 -2 4 2 6 A c a d e mi c  Y e ar:  2 0 1 8 -2 0 1 9 
U C C  Pr o p os al  # 1 7 -1 0 4 R ef er e n c e  # 2 0 1 8 -0 2 3 7 

mailto:mktg@ferris.edu


          

   

            
    

 
 
 

  
 

   
   

  
     
    

    
     

 
 
 
 

      
 

 
 

DI GI T A L  M A R K E TI N G  C E R TI FI C A T E  –  1 2  Cr e dits 

C ertifi c at e C oll e g e  of  B u si n ess 

A D DI TI O N A L  G R A D U A TI O N  R E Q UI R E M E N T S 

1.  N o  m or e t h a n  5 0 %  of t h e  cr e dit s i n  a  c ertifi c at e  m a y  b e tr a n sf err e d fr o m  a n ot h er i n stit uti o n. 
2.  If  a st u d e nt is i n  a  F S U  d e gr e e-s e e ki n g  pr o gr a m, t h e  c ertifi c at e  will  n ot  b e  gr a nt e d if  m or e t h a n  5 0 %  of t h e  c ertifi c at e  cr e dit s  ar e r e q uir e d 

i n t h e  pr o gr a m/ m aj or. 
3.  A  2. 0 0  c u m ul ati v e  G P A is r e q uir e d f or  c o m pl eti o n  of t h e  C ertifi c at e . 
4.  A t er m  pri or t o  c o m pl e ti o n  of t h e C ertifi c at e , t h e st u d e nt  will l o g i nt o  M y F S U,  a n d  c o m pl et e t h e  “ A p pl y f or  Gr a d u ati o n ”.   Y o u  will r e c ei v e 

a n  e m ail  b a c k  wit h t h e  n e xt  st e ps t o t a k e.   O n c e t his i s  d o n e , t h e  Gr a d u ati o n  S e cr et ar y  will  n otif y t h e  R e gistr ar  w h o  will  n ot e t h e 
c o m pl eti o n  of t h e  C ertifi c at e . 

N O TI C E: St u d e nt s  w h o r et ur n t o t h e  u ni v ersit y  aft er  a n i nt err u pt e d  e nr oll m e nt ( n ot i n cl u di n g s u m m er s e m est er)  m ust  n or m all y  m e et t h e 
r e q uir e m e nts  of t h e  c urri c ul u m,  w hi c h  ar e i n  eff e ct  at t h e ti m e  of t h eir r et ur n,  n ot t h e r e q uir e m e nt s  w hi c h  w er e i n  eff e ct  w h e n t h e y 
w er e  ori gi n all y  a d mitt e d. 

D e p art m e nt/ S c h o ol:  M K T G / C oll e g e  of  B usi n ess m kt g @f erri s. e d u P a g e  2  of  2 
B a n n er  Pr o gr a m  C o d e:  D G M K _ C E R T _ B U 2 3 1 -5 9 1 -2 4 2 6 A c a d e mi c  Y e ar:  2 0 1 8 -2 0 1 9 

mailto:mktg@ferris.edu


. 

DI GI T A L  M A R K E TI N G  (D G M K ) –  1 2  C R E DI T S 2 0 1 9 -2 0 2 0 

C ertifi c at e C oll e g e  of  B u si n e ss 

St u d e nt  N a m e St u d e nt I D 

P R O P O S E D  C H E C K S H E E T 

A L L  C E R TI FI C A T E  R E Q UI R E M E N T S  1 2  C R E DI T S  R E Q UI R E D ( Pr er e q uisit es  ar e s h o w n i n  p ar e nt h es es) 

C E R TI FI C A T E  C O U R S E S  –  1 2  C R E DI T S  R E Q UI R E D 

Pr efi x  C o d e C o urs e  Titl e Cr e dit s  Gr a d e 

AI M C  3 8 2  B u si n e ss -t o-B u si n e ss  Di git al  M ar k eti n g ( M K T G  3 2 1  w it h C - or  hi g h er) 3 

AI M C  3 8 3  B u si n e ss -t o-C o n s u m er  Di git al  M ar k eti n g ( M K T G  3 2 1  w it h C - or  hi g h er) 3 

M K T G 3 2 1  Pri n ci pl es  of  M ar k eti n g ( E N G L  1 5 0  wit h  C - or  hi g h er  a n d  S o p h o m or e  S t at u s)  3 

C H O O S E  1  O F  2  AI M C  3 7 5  B u si n e ss -t o-B u si n e ss  A d v ertisi n g/I M C ( AI M C  3 0 0  w it h C - or  hi g h er) 3 

M K T G  3 8 3  Dir e ct  a n d  Di git al  M ar k eti n g ( M K T G  3 2 1  wit h  C - or  hi g h er) 3 

N O T E S 

•   St u d e nt s  w h o r et ur n t o t h e  u ni v er sit y  aft er  a n i nt err u pt e d  e nr oll m e nt ( n ot i n cl u di n g s u m m er s e m est er)  m u st  n or m all y 
m e et t h e r e q uir e m e nt s  of t h e  c urri c ul u m  w hi c h  ar e i n  eff e ct  at t h e ti m e  of t h eir r et ur n,  n ot t h e r e q uir e m e nt s  w hi c h  w er e i n 
eff e ct  w h e n  t h e y  w er e  ori gi n all y  a d mitt e d. 

A D MI S SI O N  R E Q UI R E M E N T S 

•   A p pli c a nt s h o ul d s h o w  pr o of  of  hi g h s c h o ol  gr a d u ati o n  wit h  a  2. 3 5  G P A. If it i s  d et er mi n e d  b y t h e  C oll e g e  of  B u si n e s s  D e a n’ s 
Offi c e/ S A A t h at r e g ul ar  pr o gr a m  a d mis si o n  crit eri a s h o ul d  b e  m et i n  or d er t o  c o m pl et e t h e  c ertifi c at e  s u c c e ssf ull y  a n d  b e  a 
c o ntri b uti n g  m e m b er  of t h e  c o urs e,  all  c oll e g e tr a n s cri pt s s h o ul d  b e s u b mitt e d t o t h e  A d mis si o n s  Offi c e.  O n c e  a d mitt e d,  a n 
a d vis or  will  b e  a s si g n e d  b y t h e  C oll e g e  of  B u si n e ss i n t h e  c ertifi c at e  pr o gr a m. 

•   D u al  e nr oll e d/ c o n c urr e nt  st u d e nt s  m u st  c o m pl et e t h eir  hi g h s c h o ol  d e gr e e ( pr o vi d e tr a n s cri pt)  b ef or e t h e  c ertifi c at e  will  b e 
gr a nt e d fr o m  F S U. 

•   St u d e nt s  wi s hi n g t o  p urs u e  a  b a c h el or  or  a ss o ci at e’ s  d e gr e e  m u st  m e et t h e  a d mis si o n  crit eri a f or t h e  pr o gr a m.  T his  crit eri a 
r e vi e w i s i niti at e d  w h e n t h e  “ Pr o gr a m  C h a n g e  F or m ” r e q u e st is  pr o c e s s e d t hr o u g h t h e  C oll e g e  of  B u si n es s  D e a n’ s 
Offi c e/ S A A. 

D E G R E E  O U T C O M E S 

1.  D e m o n str at e  h o w  di git al  m ar k et ers  c a n  b e st  a c q uir e,  d e v el o p  a n d r et ai n  c u st o m ers. 
2.  A p pl y i n  cl a ss l e ar ni n g i n fi n al  c a m p ai g n  pr oj e ct s  wit h  c o n s u m er  a n d  b u si n es s -t o-b u si n e s s  m ar k et er  cli e nt s. 

G R A D U A TI O N  R E Q UI R E M E N T S 
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I n  a d diti o n t o  m e eti n g  all t h e  pr o gr a m m ati c r e q uir e m e nt s,  st u d e nt s  m u st: 
1.  M ai nt ai n  a  2. 0 0  or  hi g h er  c u m ul ati v e  G P A . 
2.  E ar n  5 0 %  of t h e  c ertifi c at e  cr e dit s fr o m  F S U ( R e si d e n c y). 
3.  E ar n  n o  m or e t h a n  5 0 %  of t h e  c ertifi c at e  cr e dit s fr o m  c o urs es t h at  ar e r e q uir e d i n t h eir  pr o gr a m/ m aj or; if t h e y  ar e i n  a n 

F S U  d e gr e e -s e e ki n g  pr o gr a m. 
4.  A t er m  pri or t o  c o m pl eti o n  of t h e  c e rtifi c at e, l o g i nt o  M y F S U  a n d  c o m pl et e t h e  “ A p pl y f or  Gr a d u ati o n ”.  Y o u  will  r e c ei v e  a n 

e m ail  b a c k  wit h t h e  n e xt  st e p s t o t a k e.  O n c e t his i s  d o n e, t h e  Gr a d u ati o n  S e cr et ar y  will  n otif y t h e  R e gi str ar  w h o  will  n ot e 
t h e  c o m pl eti o n  of t h e c ertifi c at e. 

D e p art m e nt/ S c h o ol:  M K T G / C oll e g e  of  B u si n es s  2 3 1 -5 9 1 -2 4 2 6 P a g e  1  of  2 
B a n n er  Pr o gr a m  C o d e:  D G M K -C T m kt g @f erri s. e d u A c a d e mi c  Y e ar:  2 0 1 9 -2 0 2 0 
U C C  Pr o p o s al  #:  1 9- 0 5 7 R ef er e n c e  #:  2 0 1 9- 0 2 3 7 L a st  U p d at e d:  0 1/ 3 0 / 2 0 1 9 



DI GI T A L  M A R K E TI N G  (D G M K )  – 1 2  C R E DI T S 
C ertifi c at e 

P R O P O S E D  C H E C K S H E E T 
2 0 1 9 -2 0 2 0 

C oll e g e  of  B u si n e ss 

C O N T A C T I N F O R M A TI O N 

              
  

 

         
   

   

 
 

 
 

    

  

   

   

        

     

 

 

C O L L E G E:  C oll e g e  of  B u si n e s s P H O N E:  2 3 1 -5 9 1 -2 4 2 6 
D E P A R T M E N T / S C H O O L:  M K T G/ C oll e g e  of  B u si n es s E M AI L:  m kt g @f erris. e d u 

T his  c h e c ks h e et  c o nt ai ns  a  w at er m ar k  d e cl ari n g it  a n  offi ci al  d o c u m e nt  of  F erris  St at e  U ni v ersit y.  T h e  A c a d e mi c  Aff airs  Pr o v o st’ s  Offi c e  m ai nt ai ns t h e  offi ci al  c h e c ks h e et 

r e p osit or y  a n d  o nl y t h e  c h e c ks h e ets  wit hi n t his r e p osit or y s h o ul d  b e  us e d  at t h e i nstit uti o n . 

D E C L A R A TI O N  O F  C E R TI FI C A T E 

R ol e Si g n at ur e D at e 

St u d e nt 

C ertifi c at e  A d vis or 

D e p art m e nt  H e a d/ C h air 

D e p art m e nt/ S c h o ol:  M K T G/ C oll e g e  of  B u si n es s 2 3 1 -5 9 1 -2 4 2 6 P a g e  2  of  2 
B a n n er  Pr o gr a m  C o d e:  D G M K -C T m kt g @f erri s. e d u A c a d e mi c  Y e ar:  2 0 1 9 -2 0 2 0 
U C C  Pr o p o s al  #:  1 9 -0 5 7 R ef er e n c e  #:  2 0 1 9 -0 2 3 7 L a st  U p d at e d:  0 1/ 3 0/ 2 0 1 9 

mailto:mktg@ferris.edu


DI GI T A L  M A R K E TI N G  - 1 8  - Cr e dit s D G M K -M N R _ 2 0 1 8 _ 2 0 1 9 

Mi n or C oll e g e  of  B u si n ess C U R R E N T  C H E C K S H E E T 

St u d e nt  N a m e: St u d e nt I D: 

Pr er e q uisit es s h o w n i n  p ar e nt h esis 

R E Q UI R E D  C O U R S E S  –  1 8  Cr e dits  R e q uir e d Crs.  Gr. 

D S G N  2 2 4  W e b  D esi g n  a n d  Pl a n ni n g 3 

AI M C  3 0 0  Pri n ci pl e s  of  A d v ertisi n g/I M C  ( E N G L  1 5 0  w/  C- or  hi g h er ) (S o p h o m or e  st at us) 3 

M K T G  3 2 1  Pri n ci pl e s  of  M ar k eti n g ( E N G L  1 5 0  w/  C - or  hi g h er ) (S o p h o m or e st at us ) 3 

AI M C  3 8 2  B us -t o-B us  Di git al  M ar k eti n g ( M K T G  3 2 1  w/  C - or  hi g h er) 3 

AI M C  3 8 3  B us -t o-C o n  Di git al  M ar k eti n g  ( M K T G  3 2 1  w/  C- or  hi g h er) 3 

M K T G  3 8 3  Dir e ct  M ar k eti n g ( AI M C  3 0 0  a n d  M K T G  3 2 1  b ot h  w/  C - or  hi g h er ) 3 

D E C L A R A TI O N  O F  MI N O R 

In  a d diti o n t o t h eir  m aj or  t h e st u d e nt m u st  d e cl ar e t h e  mi n or  wit h t h e  a d vis or  Li n d a  B utl er  (2 3 1)  5 9 1 -2 4 6 0 ,  B U S  33 9 

S T U D E N T  Si g n at ur e D at e 

MI N O R  A D VI S O R  Si g n at ur e D at e 

D E P A R T M E N T  H E A D / C H AI R  Si g n at ur e D at e 

A D MI S SI O N  R E Q UI R E M E N T S 

A n y  p ers o n  w h o is  a d mitt e d t o  a  F erris  St at e  U ni v ersit y  B a c h el or’ s  d e gr e e  pr o gr a m i s  w el c o m e t o  o bt ai n t his  mi n or . 

A D DI TI O N A L  G R A D U A TI O N  R E Q UI R E M E N T S 

1. At l e ast  o n e -h alf  of t h e  cr e dits  m u st  b e  F erri s  St at e  U ni v ersit y  cr e dits. 
2. A  m a xi m u m  of  1/ 3  of t h e  cr e dits,  b ut  n o  m or e t h a n  7  cr e dits,  m a y  o v erl a p  wit h t h e st u d e nt’ s  m aj or.  
3. A  mi ni m u m  of fift y  p er c e nt ( 5 0 %)  of t h e  c o ur s e s i n t h e  mi n or  m u st  b e  at t h e  2 0 0  or  a b o v e l e v el. 
4. A  2. 0 0  G P A  is r e q uir e d f or  c o m pl eti o n  of t h e Mi n or . 
5. A t er m  pri or t o  c o m pl eti o n  of t h e  Mi n or , t h e st u d e nt  will l o g i nt o  M y F S U,  a n d  c o m pl et e t h e  “ A p pl y f or  Gr a d u ati o n ”.   Y o u  will 

r e c ei v e  a n  e m ail  b a c k  wit h t h e  n e xt st e p s t o t a k e.   O n c e t hi s is  d o n e t h e  Gr a d u ati o n  S e cr et ar y  will  n otif y t h e  R e gistr ar  w h o  will 
n ot e t h e  c o m pl eti o n  of t h e  Mi n or . 

N O TI C E: St u d e nt s  w h o r et ur n t o t h e  u ni v ersit y  aft er  a n i nt err u pt e d  e nr oll m e nt ( n ot i n cl u di n g s u m m er s e m est er)  m ust  n or m all y  m e et t h e 
r e q uir e m e nts  of t h e  c urri c ul u m,  w hi c h  ar e i n  eff e ct  at t h e ti m e  of t h eir r et ur n,  n ot t h e r e q uir e m e nt s  w hi c h  w er e i n  eff e ct  w h e n t h e y 
w er e  ori gi n all y  a d mitt e d. 

           

    

          
   

  

  

   

      

       

            

        

       

        

        

 

   

  

  

  

 

  

  

  

  
  

 
 

      
   

  

D e p art m e nt/ S c h o ol:  M K T G / C oll e g e  of  B usi n ess m kt g @f erri s. e d u P a g e  1  of  1 
B a n n er  Pr o gr a m  C o d e:  D G M K _ M N R _ B U 2 3 1 -5 9 1 -2 4 2 6 A c a d e mi c  Y e ar:  2 0 1 8 -2 0 1 9 
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. 

DI GI T A L  M A R K E TI N G  (D G M K ) –  1 8  C R E DI T S 2 0 1 9 -2 0 2 0 

Mi n or C oll e g e  of  B u si n e ss 

St u d e nt  N a m e St u d e nt I D 

P R O P O S E D  C H E C K S H E E T 

A L L  MI N O R  R E Q UI R E M E N T S  1 8  C R E DI T S  R E Q UI R E D ( Pr er e q uisit es  ar e s h o w n i n  p ar e nt h es es) 

MI N O R  C O U R S E S  –  1 8  C R E DI T S  R E Q UI R E D 

Pr efi x  C o d e C o urs e  Titl e Cr e dit s  Gr a d e 

D S G N  2 2 4  W e b  D e si g n  a n d  Pl a n ni n g  ( N o n e) 3 

AI M C  3 0 0  Pri n ci pl es  of  A d v ertisi n g /I M C ( E N G L  1 5 0  wit h  C - or  hi g h er  a n d  S o p h o m or e  S t at u s)  3 

M K T G 3 2 1  Pri n ci pl es  of  M ar k eti n g ( E N G L  1 5 0  wit h  C - or  hi g h er  a n d  S o p h o m or e  S t at u s)  3 

AI M C  3 8 2  B u s i n e ss-t o-B u si n e ss Di git al  M ar k eti n g ( M K T G  3 2 1  wit h  C - or  hi g h er) 3 

AI M C  3 8 3  B u s i n e ss-t o-C o n s u m er  Di git al  M ar k eti n g ( M K T G  3 2 1  wit h  C - or  hi g h er) 3 

M K T G 3 8 3  Dir e ct  a n d  Di git al  M ar k eti n g ( M K T G  3 2 1  wit h  C - or  hi g h er) 3 

N O T E S 

•   St u d e nt s  w h o r et ur n t o t h e  u ni v er sit y  aft er  a n i nt err u pt e d  e nr oll m e nt ( n ot i n cl u di n g s u m m er s e m est er)  m u st  n or m all y 
m e et t h e r e q uir e m e nt s  of t h e  c urri c ul u m  w hi c h  ar e i n  eff e ct  at t h e ti m e  of t h eir r et ur n,  n ot t h e r e q uir e m e nt s  w hi c h  w er e i n 
eff e ct  w h e n t h e y  w er e  ori gi n all y  a d mitt e d. 

A D MI S SI O N  R E Q UI R E M E N T S 

N e w  St u d e nt s Tr a n sf er  St u d e nt s 

•   St u d e nt  m u st  b e  a d mitt e d t o t h e  u ni v ersit y  a n d •   St u d e nt  m u st  b e  a d mitt e d t o t h e  u ni v ersit y  a n d 
p urs ui n g  a  b a c c al a ur e at e  d e gr e e. p urs ui n g  a  b a c c al a ur e at e  d e gr e e. 

G R A D U A TI O N  R E Q UI R E M E N T S 

I n  a d diti o n t o  m e eti n g  all t h e  pr o gr a m m ati c r e q uir e m e nt s,  st u d e nt s  m u st: 
1.  M ai nt ai n  a  2. 0 0  or  hi g h er  c u m ul ati v e  F S U  G P A. 
2.  E ar n  5 0 %  of t h e  mi n or  cr e dit s fr o m  F S U ( R esi d e n c y). 
3.  E ar n  a  m a xi m u m  of  1/ 3  cr e dit s,  b ut  n o  m or e t h a n  7  cr e dit s, t h at  o v erl a p  wit h t h eir  m aj or. 
4.  E ar n  5 0 %  of t h e  cr e dit s  at t h e  2 0 0 l e v el  or  hi g h er. 
5.  A t er m  pri or t o  c o m pl eti o n  of t h e  mi n or , lo g i nt o  M y F S U,  a n d  c o m pl et e t h e  “ A p pl y f or  Gr a d u ati o n ”.  Y o u  will r e c ei v e  a n 

e m ail  b a c k  wit h t h e  n e xt  st e p s t o t a k e.  O n c e t his i s  d o n e t h e  Gr a d u ati o n  S e cr et ar y  will  n otif y t h e  R e gi str ar  w h o  will  n ot e t h e 
c o m pl eti o n  of t h e  m i n or. 

C O N T A C T I N F O R M A TI O N 
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C O L L E G E:  C oll e g e  of  B u si n es s P H O N E :  2 3 1-5 9 1 -2 4 2 6 
D E P A R T M E N T / S C H O O L:  M K T G/ C oll e g e  of  B u si n es s E M AI L:  m kt g @f erris. e d u 

T his  c h e c ks h e et  c o nt ai ns  a  w at er m ar k  d e cl ari n g it  a n  offi ci al  d o c u m e nt  of  F erris  St at e  U ni v ersit y.  T h e  A c a d e mi c  Aff airs  Pr o v o st’ s  Offi c e  m ai nt ai ns t h e  offi ci al  c h e c ks h e et 

r e p osit or y  a n d  o nl y t h e  c h e c ks h e ets  wit hi n t his r e p osit or y s h o ul d  b e  us e d  at t h e i nstit uti o n . 

D e p art m e nt/ S c h o ol:  M K T G/ C oll e g e  of  B u si n es s 2 3 1 -5 9 1 -2 4 2 6 P a g e  1  of  2 
B a n n er  Pr o gr a m  C o d e:  D G M K - M N R-B U m kt g @f erri s. e d u A c a d e mi c  Y e ar:  2 0 1 9 -2 0 2 0 
U C C  Pr o p o s al  #:  1 9 -0 5 7 R ef er e n c e  #:  2 0 1 9- 0 2 3 8 L a st  U p d at e d:  0 1/ 2 9/ 2 0 1 9 

mailto:mktg@ferris.edu


           
  

 

         
   

   

 

   

   

      

     

 

 DI GI T A L  M A R K E TI N G ( D G M K)  –  1 8  C R E DI T S 
Mi n or 

P R O P O S E D  C H E C K S H E E T 2 0 1 9 -2 0 2 0 
C oll e g e  of  B u si n e ss 

D E C L A R A TI O N  O F  MI N O R 

R ol e Si g n at ur e D at e 

St u d e nt 

Mi n or  A d vis or 

D e p art m e nt  H e a d/ C h air 

D e p art m e nt/ S c h o ol:  M K T G/ C oll e g e  of  B u si n es s 2 3 1 -5 9 1 -2 4 2 6 P a g e  2  of  2 
B a n n er  Pr o gr a m  C o d e:  D G M K - M N R-B U m kt g @f erri s. e d u A c a d e mi c  Y e ar:  2 0 1 9 -2 0 2 0 
U C C  Pr o p o s al  #:  1 9 -0 5 7 R ef er e n c e  #:  2 0 1 9 -0 2 3 8 L a st  U p d at e d:  0 1/ 2 9/ 2 0 1 9 



            

    

            
    
  

 
 

      
 

 
  

        

           

        

         

 
 

      
    

 

      

 
 

    
 

  
  

 
 
 

 
 

  
   

 
 
 

 
 

   

    

  
 

   

   

    

 
 

 

 
    

 

   

 

   

  

   

   

 

  

DI R E C T  M A R K E TI N G  C E R TI FI C A T E  - 1 2  - Cr e dit s D M K T -C E R T _ 2 0 1 8 _ 2 0 1 9 

C ertifi c at e C oll e g e  of  B u si n ess C U R R E N T  C H E C K S H E E T 

St u d e nt  N a m e: St u d e nt I D: 

Pr er e q uisit es s h o w n i n  p ar e nt h esis 

R E Q UI R E D  C O U R S E S –  1 2  Cr e dits  R e q uir e d Crs.  Gr. 

AI M C  3 0 0  Pri n ci pl e s  of  A d v ertisi n g/I M C ( E N G L  1 5 0  w/ C - or  hi g h er ) (S o p h o m or e  st at u s) 3 

M K T G  3 2 1  Pri n ci pl e s  of  M ar k eti n g ( E N G L  1 5 0  w/ C - or  hi g h er)  ( So p h o m or e st at us ) 3 

M K T G  3 8 3  Dir e ct  M ar k eti n g ( AI M C  3 0 0  a n d  M K T G  3 2 1  b ot h  w/  C - or  hi g h er ) 3 

C H O O S E  O N E 
S T Q M  2 7 0 

I ntr o t o  D at a  Mi ni n g ((S T Q M  2 6 0,  C O H P  3 5 0 ,  M A T H  2 5 1, M F G E  3 4 1,  P S Y C  2 1 0,  or  S O C Y  3 7 1 ) 
w/ C - or  hi g h er) 3 

AI M C  3 7 5  B usi n e ss -t o-B usi n e ss  A d v erti si n g /I M C ( AI M C  3 0 0  w/  C - or  hi g h er) 

C E R TI FI C A T E  O U T C O M E S 

1.  D e m o n str at e i nt e gr ati o n  of  o nli n e  a n d  offli n e s elli n g/ pr o m oti o n al  m et h o d s. 
2.  A p pl y  dir e ct  m ar k eti n g  t h e or y t o s p e cifi c  c a s es. 

D E C L A R A TI O N  O F  C E R TI FI C A T E 

A n y  p ers o n  a d mitt e d t o  F erri s  St at e  U ni v er sit y  m a y  e nr oll i n  c o urs e s f or  u n d er gr a d u at e  C O B  c ertifi c at es  a n d  m ust  d e cl ar e t h e  c ertifi c at e  wit h t h e 
a d vis or  Pr of e s s or  S u s a n J o n e s, ( 2 3 1)  5 9 1 -2 4 6 8,  B U S  3 5 6 

S T U D E N T  Si g n at ur e D at e 

C E R TI FI C A T E  A D VI S O R  Si g n at ur e D at e 

D at e 

•   A p pli c a nt s h o ul d s h o w  pr o of  of  hi g h s c h o ol  gr a d u ati o n  wit h  a  2. 3 5  G P A.  If it is  d et er mi n e d b y t h e  C O B  D e a n’ s  Offi c e/ S A A t h at r e g ul ar 

pr o gr a m  a d mis si o n  crit eri a s h o ul d  b e  m et i n  or d er t o  c o m pl et e t h e  c ertifi c at e s u c c essf ull y  a n d  b e  a  c o ntri b uti n g  m e m b er  of t h e  c o ur s e , 

all  c oll e g e tr a ns cri pt s s h o ul d  b e s u b mitt e d t o t h e  A d mi ssi o ns  Offi c e.  O n c e  a d mitt e d,  a n  a d vis or  will  b e  assi g n e d  b y t h e  C oll e g e  o f  B usi n es s 

•   D u al  e nr oll e d/ c o n c urr e nt st u d e nts  m ust  c o m pl et e t h e ir hi g h s c h o ol  d e gr e e ( pr o vi d e tr a ns cri pt)  b ef or e t h e  c ertifi c at e  will  b e  gr a nt e d fr o m 

•   St u d e nt s  wis hi n g t o  p urs u e  a  b a c h el or  or  ass o ci at e’ s  d e gr e e  m ust  m e et t h e  a d mis si o n  crit eri a f or t h e  pr o gr a m.  T his  crit eri a r e vi e w i s 

i niti at e d  w h e n t h e “ Pr o gr a m  C h a n g e  F or m ”  r e q u est i s  pr o c es s e d t hr o u g h t h e  C O B  D e a n’ s  Offi c e/ S A A.  

D E P A R T M E N T  H E A D / C H AI R  Si g n at ur e 

A D MI S SI O N  R E Q UI R E M E N T S 

i n t h e  c ertifi c at e  pr o gr a m. 

F S U. 

D e p art m e nt/ S c h o ol:  M K T G / C oll e g e  of  B usi n ess m kt g @f erri s. e d u P a g e  1  of  2 
B a n n er  Pr o gr a m  C o d e:  D M K T _ C E R T _ B U 2 3 1 -5 9 1 -2 4 2 6 A c a d e mi c  Y e ar:  2 0 1 8 -2 0 1 9 
U C C  Pr o p os al  # 1 7 -1 0 4 R ef er e n c e  # 2 0 1 8 -0 2 3 9 

mailto:mktg@ferris.edu


         

   

            
    
 

 
 
 

  
 

   
   

  
     
    

    
     

 
 
 
 

      
  

 
 

  

DI R E C T  M A R K E TI N G  C E R TI FI C A T E  –  1 4  Cr e dits 

C ertifi c at e C oll e g e  of  B u si n ess C U R R E N T  C H E C K S H E E T 

A D DI TI O N A L  G R A D U A TI O N  R E Q UI R E M E N T S 

1.  N o  m or e t h a n  5 0 %  of t h e  cr e dit s i n  a  c ertifi c at e  m a y  b e tr a n sf err e d fr o m  a n ot h er i n stit uti o n. 
2.  If  a st u d e nt is i n  a  F S U  d e gr e e-s e e ki n g  pr o gr a m, t h e  c ertifi c at e  will  n ot  b e  gr a nt e d if  m or e t h a n  5 0 %  of t h e  c ertifi c at e  cr e dit s  ar e r e q uir e d 

i n t h e  pr o gr a m/ m aj or. 
3.  A  2. 0 0  c u m ul ati v e  G P A is r e q uir e d f or  c o m pl eti o n  of t h e  C ertifi c at e . 
4.  A t er m  pri or t o  c o m pl e ti o n  of t h e C ertifi c at e , t h e st u d e nt  will l o g i nt o  M y F S U,  a n d  c o m pl et e t h e  “ A p pl y f or  Gr a d u ati o n ”.   Y o u  will r e c ei v e 

a n  e m ail  b a c k  wit h t h e  n e xt  st e ps t o t a k e.   O n c e t his i s  d o n e , t h e  Gr a d u ati o n  S e cr et ar y  will  n otif y t h e  R e gistr ar  w h o  will  n ot e t h e 
c o m pl et i o n  of t h e C ertifi c at e . 

N O TI C E: St u d e nt s  w h o r et ur n t o t h e  u ni v ersit y  aft er  a n i nt err u pt e d  e nr oll m e nt ( n ot i n cl u di n g s u m m er s e m est er)  m ust  n or m all y  m e et t h e 
r e q uir e m e nts  of t h e  c urri c ul u m,  w hi c h  ar e i n  eff e ct  at t h e ti m e  of t h eir r et ur n,  n ot t h e  r e q uir e m e nt s  w hi c h  w er e i n  eff e ct  w h e n t h e y 
w er e  ori gi n all y  a d mitt e d. 

D e p art m e nt/ S c h o ol:  M K T G / C oll e g e  of  B usi n ess m kt g @f erri s. e d u P a g e  2  of  2 
B a n n er  Pr o gr a m  C o d e:  D M K T _ C E R T _ B U 2 3 1 -5 9 1 -2 4 2 6 A c a d e mi c  Y e ar:  2 0 1 8 -2 0 1 9 
R ef er e n c e  # 2 0 1 8 -0 2 3 9 

mailto:mktg@ferris.edu


. 

DI R E C T  M A R K E TI N G  (D M K T ) –  1 2  C R E DI T S 2 0 1 9 -2 0 2 0 

C ertifi c at e C oll e g e  of  B u si n e ss 
P R O P O S E D  C H E C K S H E E T 

St u d e nt  N a m e St u d e nt I D 

A L L  C E R TI FI C A T E  R E Q UI R E M E N T S  1 2  C R E DI T S  R E Q UI R E D ( Pr er e q uisit es  ar e s h o w n i n  p ar e nt h es es) 

C E R TI FI C A T E  C O U R S E S  –  1 2  C R E DI T S  R E Q UI R E D 

Pr efi x  C o d e C o urs e  Titl e 

Pri n ci pl es  of  A d v ertisi n g /I M C ( E N G L  1 5 0  wit h  C - or  hi g h er  a n d  S o p h o m or e  St at u s) 

Cr e dit s 

3 

Gr a d e 

AI M C  3 0 0 

M K T G 3 2 1  Pri n ci pl es  of  M ar k eti n g ( E N G L  1 5 0  wit h  C - or  hi g h er  a n d  S o p h o m or e  St at u s)  3 

M K T G 3 8 3  Dir e ct  a n d  Di git al  M ar k eti n g ( M K T G  3 2 1  wit h  C - or  hi g h er) 3 

C H O O S E  1  O F  2  AI M C  3 7 5  B u si n e ss -t o-B u si n e ss  A d v ertisi n g/I M C ( AI M C  3 0 0  wit h  C - or  hi g h er) 3 

S T Q M  2 7 0  I ntr o d u cti o n t o  D at a  Mi ni n g (C O H P  3 5 0,  M A T H  2 5 1,  M F G E  3 4 1,  P S Y C  2 1 0,  S O C Y 
3 7 1,  or  S T Q M  2 6 0  wit h  C - or  hi g h er) 

3 

N O T E S 

•   St u d e nt s  w h o r et ur n t o t h e  u ni v er sit y  aft er  a n i nt err u pt e d  e nr oll m e nt ( n ot i n cl u di n g s u m m er s e m est er)  m u st  n or m all y 
m e et t h e r e q uir e m e nt s  of t h e  c urri c ul u m  w hi c h  ar e i n  eff e ct  at t h e ti m e  of t h eir r et ur n,  n ot t h e r e q uir e m e nt s  w hi c h  w er e i n 
eff e ct  w h e n t h e y  w er e  ori gi n all y  a d mitt e d. 

A D MI S SI O N  R E Q UI R E M E N T S 

•   A p pli c a nt s h o ul d s h o w  pr o of  of  hi g h s c h o ol  gr a d u ati o n  wit h  a  2. 3 5  G P A. If it i s  d et er mi n e d  b y t h e  C oll e g e  of  B u si n e s s  D e a n’ s 
Offi c e/ S A A t h at r e g ul ar  pr o gr a m  a d mis s i o n  crit eri a s h o ul d  b e  m et i n  or d er t o  c o m pl et e t h e  c ertifi c at e s u c c e ssf ull y  a n d  b e  a 
c o ntri b uti n g  m e m b er  of t h e  c o urs e,  all  c oll e g e tr a n s cri pt s s h o ul d  b e s u b mitt e d t o t h e  A d mis si o n s  Offi c e.  O n c e  a d mitt e d,  a n 
a d vis or  will  b e  a s si g n e d  b y t h e  C oll e g e  of  B u si n e ss i n t h e  c ertifi c at e  pr o gr a m. 

•   D u al  e nr oll e d/ c o n c urr e nt  st u d e nt s  m u st  c o m pl et e t h eir  hi g h s c h o ol  d e gr e e ( pr o vi d e tr a n s cri pt)  b ef or e t h e  c ertifi c at e  will  b e 
gr a nt e d fr o m  F S U. 

•   St u d e nt s  wi s hi n g t o  p urs u e  a  b a c h el or  or  a ss o ci at e’ s  d e gr e e  m u st  m e et t h e  a d mis s i o n  crit eri a f or t h e  pr o gr a m.  T his  crit eri a 
r e vi e w i s i niti at e d  w h e n t h e  “ Pr o gr a m  C h a n g e  F or m ” r e q u e st is  pr o c e s s e d t hr o u g h t h e  C oll e g e  of  B u si n es s  D e a n’ s 
Offi c e/ S A A. 

D E G R E E  O U T C O M E S 

1.  D e m o n str at e i nt e gr ati o n  of  o nli n e  a n d  offli n e s elli n g/ pr o m oti o n al  m et h o d s . 
2.  A p pl y  dir e ct  m ar k eti n g t h e or y t o s p e cifi c  c a s es. 

G R A D U A TI O N  R E Q UI R E M E N T S 
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I n  a d diti o n t o  m e eti n g  all t h e  pr o gr a m m ati c r e q uir e m e nt s,  st u d e nt s  m u st: 
1.  M ai nt ai n  a  2. 0 0  or  hi g h er  c u m ul ati v e  G P A . 
2.  E ar n  5 0 %  of t h e  c ertifi c at e  cr e dit s fr o m  F S U ( R e si d e n c y). 
3.  E ar n  n o  m or e t h a n  5 0 %  of t h e  c ertifi c at e  cr e dit s fr o m  c o urs es t h at  ar e r e q uir e d i n t h eir  pr o gr a m/ m aj or; if t h e y  ar e i n  a n 

F S U  d e gr e e -s e e ki n g  pr o gr a m. 
4.  A t er m  pri or t o  c o m pl eti o n  of t h e  c e rtifi c at e, l o g i nt o  M y F S U  a n d  c o m pl et e t h e  “ A p pl y f or  Gr a d u ati o n ”.  Y o u  will r e c ei v e  a n 

e m ail  b a c k  wit h t h e  n e xt  st e p s t o t a k e.  O n c e t his i s  d o n e, t h e  Gr a d u ati o n  S e cr et ar y  will  n otif y t h e  R e gi str ar  w h o  will  n ot e 
t h e  c o m pl eti o n  of t h e c ertifi c at e. 

D e p art m e nt/ S c h o ol:  M K T G / C oll e g e  of  B u si n es s  2 3 1 -5 9 1 -2 4 2 6 P a g e  1  of  2 
B a n n er  Pr o gr a m  C o d e:  D M K T - C T-B U m kt g @f erri s. e d u A c a d e mi c  Y e ar:  2 0 1 9 -2 0 2 0 
U C C  Pr o p o s al  #:  1 9- 0 5 7 R ef er e n c e  #:  2 0 1 9- 0 2 3 9 L a st  U p d at e d:  0 1/ 3 0 / 2 0 1 9 



DI R E C T  M A R K E TI N G  (D M K T )  – 1 2  C R E DI T S 
C ertifi c at e 

P R O P O S E D  C H E C K S H E E T 
2 0 1 9 -2 0 2 0 

C oll e g e  of  B u si n e ss 

C O N T A C T I N F O R M A TI O N 

              
  

 

         
   

   

 
 

 
 

 

    

  

   

   

        

     

 

 

C O L L E G E:  C oll e g e  of  B u si n es s P H O N E:  2 3 1 -5 9 1 -2 4 2 6 
D E P A R T M E N T / S C H O O L:  M K T G/ C oll e g e  of  B u si n es s E M AI L:  m kt g @f erris. e d u 

T his  c h e c ks h e et  c o nt ai ns  a  w at er m ar k  d e cl ari n g it  a n  offi ci al  d o c u m e nt  of  F erris  St at e  U ni v ersit y.  T h e  A c a d e mi c  Aff airs  Pr o v o st’ s  Offi c e  m ai nt ai ns t h e  offi ci al  c h e c ks h e et 

r e p osit or y  a n d  o nl y t h e  c h e c ks h e ets  wit hi n t his r e p osit or y s h o ul d  b e  us e d  at t h e i nstit uti o n . 

D E C L A R A TI O N  O F  C E R TI FI C A T E 

R ol e Si g n at ur e D at e 

St u d e nt 

C ertifi c at e  A d vis or 

D e p art m e nt  H e a d/ C h air 

D e p art m e nt/ S c h o ol:  M K T G/ C oll e g e  of  B u si n es s 2 3 1 -5 9 1 -2 4 2 6 P a g e  2  of  2 
B a n n er  Pr o gr a m  C o d e:  D M K T -C T -B U m kt g @f erri s. e d u A c a d e mi c  Y e ar:  2 0 1 9 -2 0 2 0 
U C C  Pr o p o s al  #:  1 9 -0 5 7 R ef er e n c e  #:  2 0 1 9 -0 2 3 9 L a st  U p d at e d:  0 1/ 3 0/ 2 0 1 9 

mailto:mktg@ferris.edu


           

    

            
    
  

 
 

      
 

   

        

          

           

         

          

 
     

 

 

   
   

      
 

 

        

 

        

         

 

        

        

 

      

   
   

 
 

 

 

        

       

 

   
    

     
 

 

         

 

        

        

 

         

        

 

       

   
       

 
 

 

  

        

        

  

  

I N T E G R A T E D  M A R K E TI N G  T E C H NI Q U E S - 1 8  - Cr e dit s I M T-M N R _ 2 0 1 8 _ 2 0 1 9 

Mi n or C oll e g e  of  B u si n ess C U R R E N T  C H E C K S H E E T 

St u d e nt  N a m e: St u d e nt I D: 

Pr er e q uisit es s h o w n i n  p ar e nt h esis 

R E Q UI R E D  C O U R S E S  –  1 2  C r e dits  R e q uir e d Crs.  Gr. 

M K T G  2 3 1  Pr of essi o n al  S elli n g ( C O M M  1 2 1  or  C O M H  1 2 1 r e c o m m e n d e d,  n ot r e q uir e d) 3 

P R E L  2 4 0  P u bli c  R el ati o ns  Pri n ci pl es  ( E N G L  1 5 0) 3 

AI M C  3 0 0  Pri n ci pl e s  of  A d v ertisi n g/I M C ( E N G L  1 5 0  w/  C - or  hi g h er  a n d  S o p h o m or e  St at us) 3 

M K T G  3 2 1  Pri n ci pl e s  of  M ar k eti n g ( E N G L  1 5 0  w/  C - or  hi g h er  a n d s o p h o m or e  st at us) 3 

E L E C TI V E S  –  6  Cr e dits  R e q uir e d 

C H O O S E  O N E  E M P H A SI S: 

A d v erti si n g /I M C  M e di a  E m p h a si s 

AI M C  3 3 4 
F u n d a m e nt als  of  M e di a ( AI M C  3 0 0  w/  C- or  hi g h er  a n d  (M A T H  1 1 4  or  M A T H  1 1 5  w/  C - or  hi g h er  or 

M at h  A C T  2 4  a n d  S A T  5 8 0  ( p o st-2 0 1 6)  or  S A T  5 6 0 ( pr e -2 0 1 6) ) 
3 

AI M C  3 7 6  M e di a  Str at e gi es  a n d  T a cti c s ( AI M C  3 3 4  w/  C - or  hi g h er) 3 

A n al yti c al  M ar k eti n g  E m p h a si s 

M K T G  3 7 8  M ar k eti n g  D at a  A n al ysis ( M K T G  3 2 1  a n d  S T Q M  2 6 0  b ot h  w/  C - or  hi g h er ) 3 

M K T G  4 2 5  M ar k eti n g  R es e ar c h ( M K T G  3 2 1  a n d  S T Q M  2 6 0  b ot h  w/  C - or  hi g h er ) 3 

B u si n e s s  M ar k eti n g  E m p h a si s 

AI M C  3 7 5  B usi n e ss -t o-B usi n e ss  A d v erti si n g /I M C ( AI M C  3 0 0  w/  C - or  hi g h er) 3 

M K T G  4 1 0  I n d ustri al  M ar k eti n g (M K T G  3 2 1  w/  C - or  hi g h er ) 3 

C o m m u ni c ati o n  E m p h a si s 

C O M M  3 3 3  T h e ori es  of  P ers u asi o n ( C O M M  1 2 1  w/ C  or  hi g h er) 3 

C O M M  3 8 5 
Br o a d c ast  Writi n g ( (C O M M  1 0 5  or  C O M H  1 2 1  or  C O M M  1 2 1  or  C O M M  2 0 0  or  C O M M  2 0 1 ) a n d  E N G L 

1 5 0  all  w/ C  or  hi g h er) 
3 

Cr e ati v e  A d v erti si n g /I M C  E m p h a si s 

AI M C  3 1 2  L a y o ut  a n d  Pr o d u cti o n ( AI M C  3 0 0  w/  C - or  hi g h er) 3 

AI M C  3 2 4  Pr o m oti o n al  Writi n g ( AI M C  3 0 0  w/  C - or  hi g h er  E N G L  2 5 0  w/  C  or  hi g h er) 3 

Dir e ct  M ar k eti n g  E m p h a si s 

S T Q M  2 7 0 
I ntr o d u cti o n t o  D at a  Mi ni n g ((S T Q M  2 6 0  or  C O H P  3 5 0  or  M A T H  2 5 1  or  M F G E  3 4 1  or  P S Y C  2 1 0  or  S O C Y 

3 7 1 ) w/ C - or  hi g h er) 
3 

M K T G  3 8 3  Dir e ct  M ar k eti n g ( AI M C  3 0 0  a n d  M K T G  3 2 1  b ot h  w/  C - or  hi g h er ) 3 

Di git al  M ar k eti n g  E m p h a si s 

AI M C  3 8 2  B usi n e ss -t o-B usi n e ss  Di git al  M ar k eti n g ( M K T G  3 2 1  w/  C - or  hi g h er) 3 

AI M C  3 8 3  B usi n e ss -t o-C o ns u m er  Di git al  M ar k eti n g ( M K T G  3 2 1  w/  C - or  hi g h er) 3 

Gr a p hi c  D e si g n  E m p h a si s 

D S G N  1 0 0  D esi g n  F o u n d ati o ns  ( N o n e) 3 

D S G N  2 2 4  W e b  D esi g n  a n d  Pl a n ni n g  ( N o n e) 3 

M ar k eti n g  S al e s  E m p h a si s 

M K T G  3 2 2  C o ns u m er  B e h a vi or ( M K T G  3 2 1  w/  C - or  hi g h er  a n d  P S Y C  1 5 0 ) 3 

M K T G  4 3 4 
A d v a n c e d  S elli n g  (M K T G  2 3 1  a n d  M K T G  3 2 1  b ot h  w/  C - or  hi g h er  a n d  S e ni or  St a t us) O F F E R E D  S P RI N G 

O N L Y 
3 

Pr o d u ct  a n d  N o n -Pr ofit  M ar k eti n g  E m p h a si s 

M K T G  3 7 5  M ar k eti n g f or  N o n -Pr ofit  Or g a niz ati o ns ( M K T G  3 2 1  w/  C - or  hi g h er ) 3 

M K T G  4 7 5  Pr o d u ct  M ar k eti n g ( M K T G  3 2 1  w/  C - hi g h er ) 3 

D e p art m e nt/ S c h o ol:  M K T G / C oll e g e  of  B usi n ess m kt g @f erri s. e d u P a g e  1  of  2 
B a n n er  Pr o gr a m  C o d e:  I M T_ M N R _ B U 2 3 1 -5 9 1 -2 4 2 6 A c a d e mi c  Y e ar:  2 0 1 8 -2 0 1 9 
U C C  Pr o p os al  # 1 8 -0 9 5 R ef er e n c e  # 2 0 1 8 -0 2 6 5 

mailto:mktg@ferris.edu


       

   

            
    
  

  

        

      

 

        

   
        

  
 

 

 

   
     

  
 

 

          

 

       

       

  
 
 

 
 

  
 
 

 
 

   

    

 
 

   

   

    

 
 

 
 

  

 
  

     
  
  
    
   

 
   

 
 

      
 

 

  
I N T E G R A T E D  M A R K E TI N G  T E C H NI Q U E S - 1 8  Cr e dits 

Mi n or 
C U R R E N T  C H E C K S H E E T 

C oll e g e  of  B u si n ess 
P u bli c  R el ati o n s  E m p h a si s 

P R E L  3 4 1  P u bli c  R el ati o ns  T a cti c s  (E N G L  1 5 0  a n d  E N G L  2 5 0  a n d  P R E L  2 4 0  all  w/  B  or  hi g h er ) 4 

P R E L  3 5 0  P u bli c  R el ati o ns  Et hi c s/ L a w ( P R E L  2 4 0) 3 

R et aili n g  E m p h a si s 

R E T G  3 3 7  Pri n ci pl e s  of  R et aili n g ( M K T G  3 2 1  w/  C - or  hi g h er ) 3 

R E T G  3 3 9 
R et ail  M er c h a n disi n g ( R E T G  3 3 7  w/  C - or  hi g h er  a n d  (M A T H  1 1 4/ 1 1 5  wit h  C - or  hi g h er  or  M at h  A C T  2 4 

or  M at h  S A T  5 8 0  ( p o st-2 0 1 6)  or  S A T  5 6 0 ( pr e -2 0 1 6) ) 
3 

St atisti c s  E m p h a si s 

S T Q M  2 6 0 
I ntr o t o  St atisti c s (M A T H  1 1 4,  1 1 5,  1 1 6,  1 2 0,  1 2 6,  1 3 0,  1 3 2,  or  1 3 5,  w/ C - or  hi g h er  or  M A T H  A C T  2 4  or 

S A T  5 6 0 ( pr e -2 0 1 6)  or  S A T  5 8 0 ( p o st-2 0 1 6) ) 
3 

S T Q M  3 2 2  I nf er e nti al  Statisti c s ( S T Q M  2 6 0  w/  C - or  hi g h er) 3 

Ot h er:  A d vi s or  A p pr o v al 

3 

3 

D E C L A R A TI O N  O F  MI N O R 

In  a d diti o n t o t h eir  m aj or  t h e st u d e nt m u st  d e cl ar e t h e  mi n or  wit h t h e  a d vis or  Li n d a  B utl er ( 2 3 1)  5 9 1 -2 4 6 0,  B U S  3 3 9 . 

S T U D E N T  Si g n at ur e D at e 

MI N O R  A D VI S O R  Si g n at ur e D at e 

D E P A R T M E N T  H E A D / C H AI R  Si g n at ur e D at e 

A D MI S SI O N  R E Q UI R E M E N T S 

A n y  p ers o n  w h o is  a d mitt e d t o  a  F erris  St at e  U ni v ersit y  B a c h el or’ s  d e gr e e  pr o gr a m i s  w el c o m e t o  o bt ai n t his  mi n or . 

1. 

2. 

3. 

4. 

5. A t er m  pri or t o  c o m pl eti o n  of t h e  Mi n or , t h e st u d e nt  will l o g i nt o  M y F S U,  a n d  c o m pl et e t h e  “ A p pl y f or  Gr a d u ati o n ”.  Y o u  will 
r e c ei v e  a n  e m ail  b a c k  wit h t h e n e xt st e p s t o t a k e.   O n c e t hi s is  d o n e t h e  Gr a d u ati o n  S e cr et ar y  will  n otif y t h e  R e gistr ar  w h o  will 

N O TI C E: St u d e nt s  w h o r et ur n t o t h e  u ni v ersit y  aft er  a n i nt err u pt e d  e nr oll m e nt ( n ot i n cl u di n g s u m m er s e m est er)  m ust  n or m all y  m e et t h e 
r e q uir e m e nts  of t h e  c urri c ul u m,  w hi c h  ar e i n  eff e ct  at t h e ti m e  of t h eir r et ur n,  n ot t h e r e q uir e m e nt s  w hi c h  w er e i n  eff e ct  w h e n t h e y 
w er e  ori gi n all y  a d mitt e d. 

A D DI TI O N A L  G R A D U A TI O N  R E Q UI R E M E N T S 

At l e ast  o n e -h alf  of t h e  cr e dits  m u st  b e  F erri s  St at e  U ni v ersit y  cr e dits. 
A  m a xi m u m  of  1/ 3  of t h e  cr e dits,  b ut  n o  m or e t h a n  7  cr e dits,  m a y  o v erl a p  wit h t h e st u d e nt’ s  m aj or.  
A  mi ni m u m  of fift y  p er c e nt ( 5 0 %)  of t h e  c o ur s e s i n t h e  mi n or  m u st  b e  at t h e  2 0 0  or  a b o v e l e v el. 
A  2. 0 0  G P A is r e q uir e d f or  c o m pl eti o n  of t h e  Mi n or . 

n ot e t h e  c o m pl eti o n  of t h e  Mi n or . 

D e p art m e nt/ S c h o ol:  M K T G/ C oll e g e  of  B usi n ess m kt g @f erri s. e d u P a g e  2  of  2 
B a n n er  Pr o gr a m  C o d e:  I M T _ M N R _ B U 2 3 1 -5 9 1 -2 4 2 6 A c a d e mi c  Y e ar:  2 0 1 8 -2 0 1 9 
U C C  Pr o p os al  # 1 8 -0 9 5 R ef er e n c e  # 2 0 1 8 -0 2 6 5 

mailto:mktg@ferris.edu


. 

I N T E G R A T E D  M A R K E TI N G T E C H NI Q U E S  (I M T) –  1 8  C R E DI T S 2 0 1 9 -2 0 2 0 

Mi n or C oll e g e  of  B u si n e ss 

St u d e nt  N a m e St u d e nt I D 

A L L  MI N O R  R E Q UI R E M E N T S  1 8  C R E DI T S  R E Q UI R E D ( Pr er e q uisit es  ar e s h o w n i n  p ar e nt h es es) 

MI N O R  C O U R S E S  –  1 2  C R E DI T S  R E Q UI R E D 

E L E C TI V E S  6  C R E DI T S  R E Q UI R E D  ( C H O O S E  O N E  E M P H A SIS) ( Pr er e q uisit es  ar e s h o w n i n  p ar e nt h es es) 

A D V E R TI SI N G /I M C  M E DI A  E M P H A SI S  –  6  C R E DI T S  R E Q UI R E D 

P R O P O S E D  C H E C K S H E E T 
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Pr efi x  C o d e C o urs e  Titl e Cr e dit s  Gr a d e 

AI M C  3 0 0  Pri n ci pl es  of  A d v ertisi n g /I M C ( E N G L  1 5 0  wit h  C - or  hi g h er  a n d  S o p h o m or e  St at u s)  3 

M K T G 2 3 1  Pr of e ssi o n al  S elli n g ( C O M M  1 2 1  or  C O M H  1 2 1  R e c o m m e n d e d , N ot  R e q uir e d)  3 

M K T G 3 2 1  Pri n ci pl es  of  M ar k eti n g  ( E N G L  1 5 0  wit h C - or  hi g h er  a n d  S o p h o m or e  St at u s)  3 

P R E L 2 4 0  P u bli c  R el ati o n s  Pri n ci pl es ( E N G L  1 5 0) 3 

Pr efi x  C o d e C o urs e  Titl e Cr e dit s  Gr a d e 

AI M C  3 3 4  F u n d a m e nt als  of  M e di a ( AI M C  3 0 0  wit h  C - or  hi g h er  a n d ( M A T H  1 1 4  or  1 1 5  wit h 
C- or  hi g h er  or  M at h  A C T  2 4  or ( Pr e -2 0 1 6)  M at h  S A T  5 6 0  or ( P o st -2 0 1 6)  M at h 
S A T  5 8 0) ) 

3 

AI M C  3 7 6  M e di a  Str at e g y  a n d  T a cti c s ( AI M C  3 3 4  wit h  C - or  hi g h er) 3 

AI M C  3 7 0  S o ci al  M e di a  a n d  C o nt e nt  M ar k eti n g ( M K T G  3 2 1  wit h  C - or  hi g h er) 3 

AI M C  3 7 8  Di git al , Br o a d c a st,  a n d  Pri nt  M e di a ( AI M C  3 0 0  wit h  C - or  hi g h er  a n d J u ni or  St at u s)  3 

A N A L Y TI C A L  M A R K E TI N G  E M P H A SI S  –  6  C R E DI T S  R E Q UI R E D 

Pr efi x  C o d e C o urs e  Titl e Cr e dit s  Gr a d e 

M K T G 3 7 8  M ar k eti n g  D at a  A n al y si s ( M K T G  3 2 1  a n d  S T Q M  2 6 0  b ot h  wit h  C - or  hi g h er)  3 

M K T G 4 2 5  M ar k eti n g  R e s e ar c h ( M K T G  3 2 1  a n d  S T Q M  2 6 0  b ot h  w it h C - or  hi g h er) 3 

B U SI N E S S  M A R K E TI N G  E M P H A SI S  –  6  C R E DI T S  R E Q UI R E D 

Pr efi x  C o d e C o urs e  Titl e Cr e dit s  Gr a d e 

AI M C  3 7 5  B u si n e ss -t o-B u si n e ss  A d v ertisi n g/I M C ( AI M C  3 0 0  wit h  C - or  hi g h er) 3 

M K T G 4 1 0  In d u stri al  M ar k eti n g ( M K T G  3 2 1  wit h  C - or  hi g h er) 3 

C O M M U NI C A TI O N  E M P H A S I S –  6  C R E DI T S  R E Q UI R E D 

Pr efi x  C o d e C o urs e  Titl e Cr e dit s  Gr a d e 

C O M M  3 3 3  T h e ori e s  of  P ers u a si o n ( C O M M  1 2 1  wit h  C  or  hi g h er) 3 

C O M M  3 8 5  Br o a d c a st  Writi n g (( C O M M  1 0 5,  1 2 1,  2 0 0,  2 0 1,  or  C O M H  1 2 1  wit h  C  or  hi g h er) 
a n d  E N G L  1 5 0  wit h  C  or  hi g h er) 

3 

C R E A TI V E  A D V E R TI SI N G /I M C  E M P H A SI S  –  6  C R E DI T S  R E Q UI R E D 

Pr efi x  C o d e C o urs e  Titl e Cr e dit s  Gr a d e 

AI M C  3 1 2  L a y o ut  a n d  Pr o d u cti o n ( AI M C  3 0 0  wit h  C - or  hi g h er) 3 

AI M C  3 2 4  Pr o m oti o n al  Writi n g ( AI M C  3 0 0  wit h  C - or  hi g h er  a n d  E N G L  2 5 0  wit h  C  or  hi g h er)  3 

D S G N  2 2 4  W e b  D e si g n  a n d  Pl a n ni n g ( N o n e) 3 

AI M C  3 2 6  Cr e ati v e  T e c h ni q u e s ( AI M C  3 0 0  wit h  C - or  hi g h er  a n d  E N G L  2 5 0  wit h  C  or  hi g h er)  3 

D e p art m e nt/ S c h o ol:  M K T G/ C oll e g e  of  B u si n es s 2 3 1 -5 9 1 -2 4 2 6 P a g e  1  of  3 
B a n n er  Pr o gr a m  C o d e:  I M T-M N R -B U m kt g @f erri s. e d u A c a d e mi c  Y e ar:  2 0 1 9 -2 0 2 0 
U C C  Pr o p o s al  #:  1 9- 0 5 7 R ef er e n c e  #:  2 0 1 9- 0 2 6 5 L a st  U p d at e d:  0 2/ 1 9 / 2 0 1 9 



        
  

 

         
   

      

        

      

      
      

   

            

        

      

             

             

        

      

      

      

        

      

         

      
 

   

        

      

        

          

        

      

        

       

        

      

            

      
  

   

        

      

      
      

 

   

          

     

      

       

       

  

 

I N T E G R A T E D  M A R K E TI N G T E C H NI Q U E S (I M T)  –  1 8  C R E DI T S 2 0 1 9 -2 0 2 0 
Mi n or C oll e g e  of  B u si n e ss 

P R O P O S E D  C H E C K S H E E T 

DI R E C T  M A R K E TI N G  E M P H A SI S  –  6  C R E DI T S  R E Q UI R E D 

Pr efi x  C o d e C o urs e  Titl e Cr e dit s  Gr a d e 

S T Q M  2 7 0  I ntr o d u cti o n t o  D at a  Mi ni n g ( S T Q M  2 6 0,  C O H P  3 5 0, M A T H  2 5 1,  M F G E  3 4 1,  P S Y C 
2 1 0 , or  S O C Y  3 7 1  wit h  C - or  hi g h er) 

3 

M K T G 3 8 3  Dir e ct  a n d  Di git al  M ar k eti n g ( M K T G  3 2 1  wit h  C - or  hi g h er) 3 

DI GI T A L  M A R K E TI N G  E M P H A SI S  –  6  C R E DI T S  R E Q UI R E D 

Pr efi x  C o d e C o urs e  Titl e Cr e dit s  Gr a d e 

AI M C  3 8 2  B u si n e ss -t o-B u si n e s s Di git al  M ar k eti n g ( M K T G  3 2 1  wit h  C - or  hi g h er) 3 

AI M C  3 8 3  B u si n e ss -t o-C o n s u m e r  Di git al  M ar k eti n g ( M K T G  3 2 1  wit h C - or  hi g h er) 3 

G R A P HI C  D E SI G N  E M P H A SI S  –  6  C R E DI T S  R E Q UI R E D 

Pr efi x  C o d e C o urs e  Titl e Cr e dit s  Gr a d e 

D S G N  1 0 0  D esi g n  F o u n d ati o n s ( N o n e) 3 

D S G N  2 2 4  W e b  D e si g n  a n d  Pl a n ni n g ( N o n e) 3 

M A R K E TI N G  S A L E S  E M P H A SI S  –  6  C R E DI T S  R E Q UI R E D 

Pr efi x  C o d e C o urs e  Titl e Cr e dit s  Gr a d e 

M K T G 3 2 2  C o n s u m er  B e h a vi or ( M K T G  3 2 1  wit h  C - or  hi g h er  a n d  P S Y C  1 5 0) 3 

M K T G 4 3 4  A d v a n c e d  S elli n g ( M K T G  2 3 1  a n d  M K T G  3 2 1  wit h  C - or  hi g h er  a n d  S e ni or  St at u s) 
(Off er e d  S pri n g  O nl y) 

3 

P R O D U C T  A N D  N O N -P R O F I T  M A R K E TI N G  E M P H A SIS  –  6  C R E DI T S  R E Q UI R E D 

Pr efi x  C o d e C o urs e  Titl e Cr e dit s  Gr a d e 

M K T G 3 7 5  M ar k eti n g f or  N o n -Pr ofit  Or g a ni z ati o n s ( M K T G  3 2 1  wit h  C - or  hi g h er) 3 

M K T G 4 7 5  Pr o d u ct  M ar k eti n g ( M K T G  3 2 1  w it h C - hi g h er) 3 

P U B LI C  R E L A TI O N S  E M P H A SI S  –  7  C R E DI T S  R E Q UI R E D 

Pr efi x  C o d e C o urs e  Titl e Cr e dit s  Gr a d e 

P R E L 3 4 1  P u bli c  R el ati o n s  T a cti c s ( E N G L  1 5 0,  2 5 0,  a n d  P R E L  2 4 0  all  wit h  B  or  hi g h er) 4 

P R E L 3 5 0  P u bli c  R el ati o n s  Et hi cs/ L a w ( P R E L  2 4 0) 3 

R E T AI LI N G  E M P H A SI S  –  6  C R E DI T S  R E Q UI R E D 

Pr efi x  C o d e C o urs e  Titl e Cr e dit s  Gr a d e 

R E T G  3 3 7  Pri n ci pl es  of  R et aili n g ( M K T G  3 2 1  wit h  C - or  hi g h er) 3 

R E T G  3 3 9  R et ail  M er c h a n disi n g ( R E T G  3 3 7  wit h  C - or  hi g h er  a n d ( M A T H  1 1 4  or  1 1 5  wit h  C -
or  hi g h er  or  M at h  A C T  2 4  or  (P o st -2 0 1 6)  M at h  S A T  5 6 0) 

3 

S T A TI S TI C S  E M P H A SI S  –  6  C R E DI T S  R E Q UI R E D 

Pr efi x  C o d e C o urs e  Titl e Cr e dit s  Gr a d e 

S T Q M  2 6 0  I ntr od u cti o n  t o  St atisti cs ( M A T H  1 1 4,  1 1 5,  1 1 6,  1 2 0,  1 2 6,  1 3 0,  1 3 2,  or  1 3 5  wit h C -
or  hi g h er  or  M at h  A C T  2 4  or  ( Pr e-2 0 1 6)  M at h  S A T  5 6 0  or ( P o st -2 0 1 6)  M at h 
S A T  5 8 0) 

3 

S T Q M  3 2 2  I nf er e nti al  St ati sti c s ( S T Q M  2 6 0  wit h C - or  hi g h er) 3 

O T H E R  E M P H A SI S ( A D VI S O R  A P P R O V A L)  –  6  C R E DI T S  R E Q UI R E D 

Pr efi x  C o d e C o urs e  Titl e Cr e dit s  Gr a d e 

D e p art m e nt/ S c h o ol:  M K T G/ C oll e g e  of  B u si n es s 2 3 1 -5 9 1 -2 4 2 6 P a g e  2  of  3 
B a n n er  Pr o gr a m  C o d e: I M T -M N R -B U m kt g @f erri s. e d u A c a d e mi c  Y e ar:  2 0 1 9 -2 0 2 0 
U C C  Pr o p o s al  #:  1 9 -0 5 7 R ef er e n c e  #:  2 0 1 9 -0 2 6 5 L a st  U p d at e d:  0 2/ 1 9 / 2 0 1 9 



I N T E G R A T E D  M A R K E TI N G T E C H NI Q U E S (I M T)  –  1 8  C R E DI T S 2 0 1 9 -2 0 2 0 
Mi n or 

P R O P O S E D  C H E C K S H E E T 
C oll e g e  of  B u si n e ss 

N O T E S 

•   St u d e nt s  w h o r et ur n t o t h e  u ni v er sit y  aft er  a n i nt err u pt e d  e nr oll m e nt ( n ot i n cl u di n g s u m m er s e m est er)  m u st  n or m all y 
m e et t h e r e q uir e m e nt s  of t h e  c urri c ul u m  w hi c h  ar e i n  eff e ct  at t h e ti m e  of t h eir r et ur n,  n ot t h e r e q uir e m e nt s  w hi c h  w er e i n 
eff e ct  w h e n t h e y  w er e  ori gi n all y  a d mitt e d. 

N e w  St u d e nt s Tr a n sf er  St u d e nt s 

•   St u d e nt  m u st  b e  a d mitt e d t o t h e  u ni v ersit y  a n d •  
p urs ui n g  a  b a c c al a ur e at e  d e gr e e. 

A D MI S SI O N  R E Q UI R E M E N T S 

St u d e nt  m u st  b e  a d mitt e d t o t h e  u ni v ersit y  a n d 
p urs ui n g  a  b a c c al a ur e at e  d e gr e e. 

G R A D U A TI O N  R E Q UI R E M E N T S 

I n  a d diti o n t o  m e eti n g  all t h e  pr o gr a m m ati c r e q uir e m e nt s,  st u d e nt s  m u st: 
1.    M ai nt ai n  a  2. 0 0  or  hi g h er  c u m ul ati v e  F S U  G P A. 
2.  E ar n  5 0 %  of t h e  mi n or  cr e dit s fr o m  F S U ( R esi d e n c y). 
3.  E ar n  a  m a xi m u m  of  1/ 3  cr e dit s,  b ut  n o  m or e t h a n  7  cr e dit s, t h at  o v erl a p  wit h t h eir  m aj or. 
4.  E ar n  5 0 %  of t h e  cr e dit s  at t h e  2 0 0 l e v el  or  hi g h er. 
5.  A t er m  pri or t o  c o m pl eti o n  of t h e  mi n or , l o g i nt o  M y F S U a n d  c o m pl et e t h e  “ A p pl y f or  Gr a d u ati o n ”.  Y o u  will r e c ei v e  a n  e m ail 

b a c k  wit h t h e  n e xt st e p s t o t a k e.  O n c e t his i s  d o n e t h e  Gr a d u ati o n  S e cr et ar y  will  n otif y t h e  R e gi str ar  w h o  will  n ot e t h e 
c o m pl eti o n  of t h e  mi n or . 

C O N T A C T I N F O R M A TI O N 

C O L L E G E:  C oll e g e  of  B u si n es s 
D E P A R T M E N T / S C H O O L:  M K T G/ C oll e g e  of  B u si n es s 

P H O N E:  2 3 1 -5 9 1 -2 4 2 6 
E M AI L:  m kt g @f erris. e d u 

T his  c h e c ks h e et  c o nt ai ns  a  w at er m ar k  d e cl ari n g it  a n  offi ci al  d o c u m e nt  of  F erris  St at e  U ni v ersit y.  T h e  A c a d e mi c  Aff airs  Pr o v o st’ s  Offi c e  m ai nt ai ns t h e  offi ci al  c h e c ks h e et 

r e p osit or y  a n d  o nl y t h e c h e c ks h e ets  wit hi n t his r e p osit or y s h o ul d  b e  us e d  at t h e i nstit uti o n . 

        
  

 

         
   

      

 

 
       

  

  

  
 

 

  
 

  

 
    
  
  
   
      

 

 
 

 
 

            

 

   

   

      

     

 

 

D E C L A R A TI O N  O F  MI N O R 

R ol e Si g n at ur e D at e 

St u d e nt 

Mi n or  A d vis or 

D e p art m e nt  H e a d/ C h air 

D e p art m e nt/ S c h o ol:  M K T G/ C oll e g e  of  B u si n es s 2 3 1 -5 9 1 -2 4 2 6 P a g e  3  of  3 
B a n n er  Pr o gr a m  C o d e: I M T -M N R -B U m kt g @f erri s. e d u A c a d e mi c  Y e ar:  2 0 1 9 -2 0 2 0 
U C C  Pr o p o s al  #:  1 9 -0 5 7 R ef er e n c e  #:  2 0 1 9 -0 2 6 5 L a st  U p d at e d:  0 2/ 1 9 / 2 0 1 9 



. 

I N T E G R A T E D  M A R K E TI N G C O M M U NI C A TI O N S  (I N M C) –  1 2  C R E DI T S 2 0 1 8 -2 0 1 9 

C ertifi c at e C oll e g e  of  B u si n e ss 

St u d e nt  N a m e St u d e nt I D 

A L L  C E R TI FI C A T E  R E Q UI R E M E N T S  1 2  C R E DI T S  R E Q UI R E D ( Pr er e q uisit es  ar e s h o w n i n  p ar e nt h es es) 

C E R TI FI C A T E  C O U R S E S  –  1 2  C R E DI T S  R E Q UI R E D 

Pr efi x  C o d e C o urs e  Titl e Cr e dit s  Gr a d e 

AI M C  3 0 0  Pri n ci pl es  of  A d v ertisi n g /I M C ( E N G L  1 5 0  wit h  C - or  hi g h er  a n d  S o p h o m or e  St at u s)  3 

AI M C  3 5 2  Pri n ci pl es  of  S al e s  Pr o m oti o n ( S o p h o m or e  St at u s) 3 

M K T G 3 8 3  Dir e ct  a n d  Di git al  M ar k eti n g ( M K T G  3 2 1  wit h  C - or  hi g h er) 3 

P R E L 2 4 0  P u bli c  R el ati o n s  Pri n ci pl es ( E N G L  1 5 0) 3 

N O T E S 

•   St u d e nt s  w h o r et ur n t o t h e  u ni v er sit y  aft er  a n i nt err u pt e d  e nr oll m e nt ( n ot i n cl u di n g s u m m er s e m est er)  m u st  n or m all y 
m e et t h e r e q uir e m e nt s  of t h e  c urri c ul u m  w hi c h  ar e i n  eff e ct  at t h e ti m e  of t h eir r et ur n,  n ot t h e r e q uir e m e nt s  w hi c h  w er e i n 
eff e ct  w h e n t h e y  w er e  ori gi n all y  a d mitt e d. 

A D MI S SI O N  R E Q UI R E M E N T S 

•   A p pli c a nt s h o ul d s h o w  pr o of  of  hi g h s c h o ol  gr a d u ati o n  wit h  a  2. 3 5  G P A. If it i s  d et er mi n e d  b y t h e  C oll e g e  of  B u si n e s s  D e a n’ s 
Offi c e/ S A A t h at r e g ul ar  pr o gr a m  a d mis si o n  crit eri a s h o ul d  b e  m et i n  or d er t o  c o m pl et e t h e  c ertifi c at e s u c c e ssf ull y  a n d  b e  a 
c o ntri b uti n g  m e m b er  of t h e  c o urs e,  all  c oll e g e tr a n s cri pt s s h o ul d  b e s u b mitt e d t o t h e  A d mis si o n s  Offi c e.  O n c e  a d mitt e d,  a n 
a d vis or  will  b e  a s si g n e d  b y t h e  C oll e g e  of  B u si n e ss i n t h e  c ertifi c at e  pr o gr a m. 

•   D u al  e nr oll e d/ c o n c urr e nt  st u d e nt s  m u st  c o m pl et e t h eir  hi g h s c h o ol  d e gr e e ( pr o vi d e tr a n s cri pt)  b ef or e t h e  c ertifi c at e  will  b e 
gr a nt e d fr o m  F S U. 

•   St u d e nt s  wi s hi n g t o  p urs u e  a  b a c h el or  or  a ss o ci at e’ s  d e gr e e  m u st  m e et t h e  a d mis si o n  crit eri a f or t h e  pr o gr a m.  T his  crit eri a 
r e vi e w i s i niti at e d  w h e n t h e  “ Pr o gr a m  C h a n g e  F or m ” r e q u e st is  pr o c e s s e d t hr o u g h t h e  C oll e g e  of  B u si n es s  D e a n’ s 
Off i c e/ S A A. 

D E G R E E  O U T C O M E S 

1.  D e m o n str at e  a n  u n d erst a n di n g  of t h e  es s e nti al s  of  a n i nt e gr at e d  m ar k eti n g  c o m m u ni c ati o n  pl a n. 
2.  D e m o n str at e  a  b a si c  u n d er st a n di n g  of t h e  el e m e nt s  of  pri nt  a n d  br o a d c a st  a d v ertisi n g, s al es  pr o m oti o n,  dir e ct  m ar k eti n g, 

a n d  p u bli c r el at i o n s. 
3.  E x pl ai n t h e r el ati o n s hi p  b et w e e n  pr o m oti o n  a n d t h e  ot h er f a c et s  of  m ar k eti n g  –  c o n si st e nt  wit h l e g al,  et hi c al  a n d  c ult ur al 

n or ms. 
4.  D e m o n str at e  a n  u n d erst a n di n g  of  b a si c  m ar k eti n g  pri n ci pl e s, i n cl u di n g t h e  m ar k eti n g  c o n c e pt,  m ar k et s e g m e nt ati o n, 

p o siti o ni n g,  a n d t h e  m ar k eti n g  mi x. 
5.  Pr o vi d e  e x a m pl e s t h at s h o w  u n d erst a n di n g  of  m e di a  str at e g y  a p pr o pri at e t o t ar g et  m ar k et/t ar g et  a u di e n c e i d e ntifi c ati o n. 

P R O P O S E D  C H E C K S H E E T 
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D e p art m e nt/ S c h o ol:  M K T G / C oll e g e  of  B u si n es s  2 3 1 -5 9 1 -2 4 2 6 P a g e  1  of  2 
B a n n er  Pr o gr a m  C o d e:  I N M C- C T m kt g @f erri s. e d u A c a d e mi c  Y e ar:  2 0 1 9 -2 0 2 0 
U C C  Pr o p o s al  #:  1 9- 0 5 7 R ef er e n c e  #:  2 0 1 9- 0 2 6 8 L a st  U p d at e d:  0 1/ 3 0 / 2 0 1 9 



I N T E G R A T E D  M A R K E TI N G C O M M U NI C A TI O N S  (I N M C)  – 1 8  C R E DI T S 2 0 1 9 -2 0 2 0 
C ertifi c at e C oll e g e  of  B u si n e ss 

P R O P O S E D  C H E C K S H E E T 

G R A D U A TI O N  R E Q UI R E M E N T S 

I n  a d diti o n t o  m e eti n g  all t h e  pr o gr a m m ati c r e q uir e m e nt s, s t u d e nt s  m u st: 
1.    M ai nt ai n  a  2. 0 0  or  hi g h er  c u m ul ati v e  G P A . 
2.  E ar n  5 0 %  of t h e  c ertifi c at e  cr e dit s fr o m  F S U ( R e si d e n c y). 
3.  E ar n  n o  m or e t h a n  5 0 %  of t h e  c ertifi c at e  cr e dit s fr o m  c o urs es t h at  ar e r e q uir e d i n t h eir  pr o gr a m/ m aj or; if t h e y  ar e i n  a n 

F S U  d e gr e e -s e e ki n g pr o gr a m. 
4.  A t er m  pri or t o  c o m pl eti o n  of t h e  c e rtifi c at e, l o g i nt o  M y F S U  a n d  c o m pl et e t h e  “ A p pl y f or  Gr a d u ati o n ”.  Y o u  will r e c ei v e  a n 

e m ail  b a c k  wit h t h e  n e xt  st e p s t o t a k e.  O n c e t his i s  d o n e, t h e  Gr a d u ati o n  S e cr et ar y  will  n otif y t h e  R e gi str ar  w h o  will  n ot e 
t h e  c o m pl eti o n  of t h e c ertifi c at e. 

C O N T A C T I N F O R M A TI O N 

C O L L E G E:  C oll e g e  of  B u si n es s 
D E P A R T M E N T / S C H O O L:  M K T G/ C oll e g e  of  B u si n es s 

P H O N E:  2 3 1 -5 9 1 -2 4 2 6 
E M AI L:  m kt g @f erris. e d u 

T his  c h e c ks h e et  c o nt ai ns  a  w at er m ar k  d e cl ari n g it  a n  offi ci al  d o c u m e nt  of  F erris  St at e  U ni v ersit y.  T h e  A c a d e mi c  Aff airs  Pr o v ost’ s  Offi c e  m ai nt ai ns t h e  offi ci al  c h e c ks h e et 

r e p osit or y  a n d  o nl y t h e  c h e c ks h e ets  wit hi n t his r e p osit or y s h o ul d  b e  us e d  at t h e i nstit uti o n . 

               
  

 

         
   

   

  

  
      
   
     

    
 

   
 

 
 

 
 

    

  

   

   

        

     

 

 

D E C L A R A TI O N  O F  C E R TI FI C A T E 

R ol e Si g n at ur e D at e 

St u d e nt 

C ertifi c at e  A d vis or 

D e p art m e nt  H e a d/ C h air 

D e p art m e nt/ S c h o ol:  M K T G/ C oll e g e  of  B u si n es s 2 3 1 -5 9 1 -2 4 2 6 P a g e  2  of  2 
B a n n er  Pr o gr a m  C o d e: I N M C -C T m kt g @f erri s. e d u A c a d e mi c  Y e ar:  2 0 1 9 -2 0 2 0 
U C C  Pr o p o s al  #:  1 9 -0 5 7 R ef er e n c e  #:  2 0 1 9 -0 2 6 8 L a st  U p d at e d:  0 1/ 3 0/ 2 0 1 9 



       

    

            
    
  

 
 

      
 

 
  

        

         

         

        

          

 
 

    
 

   
  

 
   
 

 
  

 

 
 

  
 

 
 
 

 
 

   

    

  
 

   

   

    

 
 

 

 
     

  

    

 

   

  

  

   

 

  

I N T E G R A T E D  M A R K E TI N G C O M M U NI C A TI O N S  –  1 2  Cr e dit s IN M C -C E R T _ 2 0 1 8 _ 2 0 1 9 

C ertifi c at e C oll e g e  of  B u si n ess C U R R E N T  C H E C K S H E E T 

St u d e nt  N a m e: St u d e nt I D: 

Pr er e q uisit es s h o w n i n  p ar e nt h esis 

R E Q UI R E D  C O U R S E S –  1 2  Cr e dits  R e q uir e d Crs.  Gr. 

P R E L  2 4 0  P u bl i c  R el ati o ns  Pri n ci pl es ( E N G L  1 5 0) 3 

AI M C  3 0 0  Pri n ci pl e s  of  A d v ertisi n g/I M C ( E N G L  1 5 0  w/ C - or  hi g h er  a n d  S o p h o m or e  St a t us) 3 

AI M C  3 5 2  Pri n ci pl e s  of  S al es  Pr o m oti o n  ( S o p h o m or e  St at u s) 3 

M K T G  3 8 3  Dir e ct  M ar k eti n g ( AI M C  3 0 0  a n d  M K T G  3 2 1  b ot h  w/ C - or  hi g h er ) 3 

C E R TI FI C A T E  O U T C O M E S 

1.  D e m o n str at e  a n  u n d erst a n di n g  of t h e  es s e nti al s  of  a n i nt e gr at e d  m ar k eti n g  c o m m u ni c ati o n  pl a n . 
2.  D e m o n str at e  a  b asi c  u n d er st a n di n g  of t h e  el e m e nts  of  pri nt  a n d  br o a d c ast  a d v ertisi n g, s al es  pr o m oti o n,  dir e ct  m ar k eti n g,  a n d 

p u bli c r el ati o n s. 
3.  E x pl ai n t h e r el ati o n s hi p  b et w e e n  pr o m oti o n  a n d t h e  ot h er f a c et s  of  m ar k eti n g  –  c o n si st e nt  wit h l e g al,  et hi c al  a n d  c ult ur al  n or ms. 
4.  D e m o n str at e  a n  u n d erst a n di n g  of  b asi c  m ar k eti n g  pri n ci pl e s, i n cl u di n g t h e  m ar k eti n g  c o n c e pt,  m ar k et s e g m e nt ati o n,  p o siti o ni n g, 

a n d t h e  m ar k eti n g  mi x. 
5.  Pr o vi d e  e x a m pl e s t h at s h o w  u n d erst a n di n g  of  m e di a  str at e g y  a p pr o pri at e t o t ar g et  m ar k et/t ar g et  a u di e n c e i d e ntifi c ati o n. 

D E C L A R A TI O N  O F  C E R TI FI C A T E 

A n y  p ers o n  a d mitt e d t o  F erri s  St at e  U ni v er sit y  m a y  e nr oll i n  c o urs e s f or  u n d er gr a d u at e  C O B  c ertifi c at es  a n d  m ust  d e cl ar e t h e  c ertifi c at e  wit h t h e 
a d vis or  Li n d a  B utl er ( 2 3 1)  5 9 1 -2 4 6 0,  B U S  3 3 9 . 

S T U D E N T  Si g n at ur e D at e 

C E R TI FI C A T E  A D VI S O R  Si g n at ur e D at e 

D at e 

•   A p pli c a nt s h o ul d s h o w  pr o of  of  hi g h s c h o ol  gr a d u ati o n  wit h  a  2. 3 5  G P A.  If it is  d et er mi n e d b y t h e  C O B  D e a n’ s  Offi c e/ S A A t h at r e g ul ar 

pr o gr a m  a d mis si o n  crit eri a s h o ul d  b e  m et i n  or d er t o  c o m pl et e t h e  c ertifi c at e s u c c essf ull y  a n d  b e  a  c o ntri b uti n g  m e m b er  of t h e  c o ur s e, 

all  c oll e g e tr a ns cri pt s s h o ul d  b e s u b mitt e d t o t h e  A d mi ssi o ns  Offi c e.  O n c e  a d mitt e d,  a n  a d vis or  will  b e  assi g n e d  b y t h e  C oll e g e  of  B usi n es s 

•   D u al  e nr oll e d/ c o n c urr e nt st u d e nts  m ust  c o m pl et e t h e ir hi g h s c h o ol  d e gr e e ( pr o vi d e tr a ns cri pt)  b ef or e t h e  c ertifi c at e  w ill  b e  gr a nt e d fr o m 

•   St u d e nt s  wis hi n g t o  p urs u e  a  b a c h el or  or  ass o ci at e’ s  d e gr e e  m ust  m e et t h e  a d mis si o n  crit eri a f or t h e  pr o gr a m.  T his  crit eri a r e vi e w i s 

i niti at e d  w h e n t h e “ Pr o gr a m  C h a n g e  F or m ”  r e q u est i s  pr o c es s e d t hr o u g h t h e  C O B  D e a n’ s  Offi c e/ S A A.  

D E P A R T M E N T  H E A D / C H AI R  Si g n at ur e 

A D MI S SI O N  R E Q UI R E M E N T S 

i n t h e  c ertifi c at e  pr o gr a m. 

F S U. 

D e p art m e nt/ S c h o ol:  M K T G / C oll e g e  of  B usi n ess m kt g @f erri s. e d u P a g e  1  of  2 
B a n n er  Pr o gr a m  C o d e:  IN M C _ C E R T _ B U 2 3 1 -5 9 1 -2 4 2 6 A c a d e mi c  Y e ar:  2 0 1 8 -2 0 1 9 
U C C  Pr o p os al  # 1 7 -1 0 4 R ef er e n c e  # 2 0 1 8 -0 2 6 8 

mailto:mktg@ferris.edu


          

   

            
    

 
 
 

  
 

   
   

  
     
    

    
     

 
 
 
 

      
 

 
 

  

I N T E G R A T E D  M A R K E TI N G C O M M U NI C A TI O N S  –  1 2  Cr e dits 

C ertifi c at e C oll e g e  of  B u si n ess C U R R E N T  C H E C K S H E E T 

A D DI TI O N A L  G R A D U A TI O N  R E Q UI R E M E N T S 

1.  N o  m or e t h a n  5 0 %  of t h e  cr e dit s i n  a  c ertifi c at e  m a y  b e tr a n sf err e d fr o m  a n ot h er i n stit uti o n. 
2.  If  a st u d e nt is i n  a  F S U  d e gr e e-s e e ki n g  pr o gr a m, t h e  c ertifi c at e  will  n ot  b e  gr a nt e d if  m or e t h a n  5 0 %  of t h e  c ertifi c at e  cr e dit s  ar e r e q uir e d 

i n t h e  pr o gr a m/ m aj or. 
3.  A  2. 0 0  c u m ul ati v e  G P A is r e q uir e d f or  c o m pl eti o n  of t h e  C ertifi c at e . 
4.  A t er m  pri or t o  c o m pl eti o n  of t h e  C ertifi c at e , t h e st u d e nt  will l o g i nt o  M y F S U,  a n d  c o m pl et e t h e  “ A p pl y f or  Gr a d u ati o n ”.   Y o u  will r e c ei v e 

a n  e m ail  b a c k  wit h t h e  n e xt  st e ps t o t a k e.   O n c e t his i s  d o n e , t h e  Gr a d u ati o n  S e cr et ar y  will  n otif y t h e  R e gistr ar  w h o  will  n ot e t h e 
c o m pl eti o n  of t h e  C ertifi c at e . 

N O TI C E: St u d e nt s  w h o r et ur n t o t h e  u ni v ersit y  aft er  a n i nt err u pt e d  e nr oll m e nt ( n ot i n cl u di n g s u m m er s e m est er)  m ust  n or m all y  m e et  t h e 
r e q uir e m e nts  of t h e  c urri c ul u m,  w hi c h  ar e i n  eff e ct  at t h e ti m e  of t h eir r et ur n,  n ot t h e r e q uir e m e nt s  w hi c h  w er e i n  eff e ct  w h e n t h e y 
w er e  ori gi n all y  a d mitt e d. 

D e p art m e nt/ S c h o ol:  M K T G / C oll e g e  of  B usi n ess m kt g @f erri s. e d u P a g e  2  of  2 
B a n n er  Pr o gr a m  C o d e:  IN M C _ C E R T _ B U 2 3 1 -5 9 1 -2 4 2 6 A c a d e mi c  Y e ar:  2 0 1 8 -2 0 1 9 

mailto:mktg@ferris.edu


M A R K E TI N G  –  1 2 0  Cr e dits M K T -B S _ 2 0 1 8 _ 2 0 1 9 

B a c h el or  of  S ci e n c e ( B S) C oll e g e  of  B u si n ess 
C U R R E N T  C H E C K S H E E T 

St u d e nt  N a m e: St u d e nt I D: 

U ni v er sit y  G e n er al  E d u c ati o n  R e q uir e m e nt s Crs  Gr 
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Ti er  1  F o u n d ati o n  C o m p et e n ci es Pr er e q uisit es s h o w n i n  p ar e nt h esis 

C O M M U NI C A TI O N  C O M P E T E N C Y –  Mi ni m u m  1 2  Cr e dits 

C O M M  1 2 1  F u n d a m e nt als  of  P u bli c  S p e a ki n g  ( N o n e) 3 

E N G L 1 5 0 
E n glis h  1 ( E N G L  0 7 4  or  A C T  E n glis h  1 4  or  S A T  E R W  4 5 0  or  pr e 2 0 1 6  S A T  Writi n g  3 7 0  or  T O E F L 

I nt er n et  T ot al  S c or e  6 1  or  M S U E L T  C o m p o sit e  7 3  or I E L T S  O v er all  5. 5) 
3 

C H O O S E  O N E: 
E N G L  2 1 1  I n d ustri al a n d  C ar e er  Writi n g ( E N G L  1 5 0  w/ C - or  hi g h er) 

3 
E N G L  2 5 0  E n glis h  2 ( E N G L  1 5 0  w/ C - or  hi g h er ) 

E N G L 3 2 5  A d v a n c e d  B usi n es s  Writi n g ( E N G L  2 5 0  or  E N G L  2 1 1  w/ C  or  hi g h er ) 3 

Q U A N TI T A TI V E  LI T E R A C Y  C O M P E T E N C Y  –  Mi ni m u m  3  Cr e dits 

C H O O S E  O N E 
M A T H  1 1 4 

Q u a ntit ati v e  R e as o ni n g f or  P r of essi o n als  2 ( M A T H  1 0 9  or  1 1 0 w/ C - or  hi g h er  or  M A T H  A C T  1 9  or 
S A T  5 0 0  a n d  E N G L  0 7 4  or  E N G L  A C T  1 4  or  S A T  E R W  4 5 0 ); if  M A T H  A C T  2 4  or  S A T  58 0  or  hi g h er, 
st u d e nt  m u st s u bstit ut e  G e n er al  E d u c ati o n  El e cti v e  cr e dits. 

4 

M A T H  1 1 5 
I nt erm e di at e  Al g e br a ( M A T H  1 0 9  or  1 1 0  w/ C - or  hi g h er  or  M A T H  A C T  1 9  or  S A T  5 0 0 ); 
if  M A T H  A C T  2 4  or  S A T  58 0  or  hi g h er, st u d e nt  m ust  s u bstit ut e  G e n er al  E d u c ati o n  El e cti v e  cr e dit s. 

3 

Ti er  2  Distri b uti o n  C o m p et e n ci es 

N A T U R A L  S CI E N C E S  C O M P E T E N C Y –  Mi ni m u m  6  Cr e dits  wit h  o n e l a b  c o urs e 

4 

3 

C U L T U R E  C O M P E T E N C Y  –  Mi ni m u m  9  Cr e dits  fr o m t w o  diff er e nt  dis ci pli n es  wit h  o n e  2 0 0 l e v el  or  hi g h er 

N o  m or e t h a n  5  Cr e dits i n  C ult ur al  C o m p et e n c y  A cti viti es 

3 

3 

3 

S E L F  A N D  S O CI E T Y  C O M P E T E N C Y  –  Mi ni m u m  9  Cr e dits  fr o m t w o  diff er e nt  dis ci pli n es  wit h  o n e  2 0 0 l e v el  or  hi g h er 

E C O N 2 2 1 
Pri n ci pl e s  of  M a cr o e c o n o mi cs ( M A T H  1 0 9  or  1 1 0  w/  C - or  hi g h er  or  M A T H  1 1 4,  1 1 5,  1 1 6,  1 1 7, 
1 1 8,  1 1 9,  1 2 0,  1 2 2,  or  1 2 6  or  M A T H  A C T  1 9  or  S A T  5 8 0 ) 

3 

E C O N 2 2 2  Pri n ci pl e s  of  Mi cr o e c o n o mi cs ( E C O N  2 2 1) 3 

P S Y C 1 5 0  I ntr o d u cti o n t o  P s y c h ol o g y ( N o n e) 3 

DI V E R SI T Y –   C o m p et e n c y  m et  b y  2  c o urs es  d esi g n at e d  a s  Gl o b al  a n d  U. S.  Di v er sit y is s atisfi e d  b y: 

T h es e  c o urs es  c a n  b e  m et t hr o u g h t h e  C ult ur e  a n d  S elf  a n d  S o ci et y  C o m p et e n c y r e q uir e m e nts. 

Ti er  3  A p pli c ati o n  C o m p et e n ci es 

C O L L A B O R A TI O N  C O M P E T E N C Y –  C o m p et e n c y  m et  b y  2  c o urs es  c o nt ai n e d i n t h e  M aj or  or  B u si n ess  C or e 

M K T G  3 2 1  Pri n ci pl e s  of  M ar k eti n g  a n d  M K T G  4 4 1 I nt er n ati o n al  M ar k eti n g  a n d  M K T G  4 7 6  M ar k eti n g  Str at e g y 

P R O B L E M  S O L VI N G  C O M P E T E N C Y –  C o m p et e n c y  m et  b y  2  c o urs es  c o nt ai n e d i n t h e  M aj or  or  B u si n ess  C or e 

M K T G  3 2 1  Pri n ci pl e s  of  M ar k eti n g  a n d  M K T G  4 4 1 I nt er n ati o n al  M ar k eti n g  a n d  M K T G  4 7 6  M ar k eti n g  Str at e g y 

A D DI TI O N A L  G E N E R A L  E D U C A TI O N  R E Q UI R E M E N T 

S A L E S  m aj ors, t a k e  C O M M  2 5 1  or  3 3 2  or  e q ui v al e nt  ( C O M M  1 2 1) 3 

3 

2 

M ar k eti n g  d e gr e e  st u d e nts m ust  c o m pl et e  4 8  G e n er al  E d u c ati o n  cr e dit s t o  m e et  C oll e g e  of  B usi n es s  a n d  U ni v ersit y  R e q uir e m e nt s. 

D e p art m e nt/ S c h o ol :  M K TG / C oll e g e  of  B usi n ess m kt g @f erri s. e d u P a g e  1  of  5 
B a n n er  Pr o gr a m  C o d e:  M K T _ B S _ B U 2 3 1 -5 9 1 -2 4 2 6 A c a d e mi c  Y e ar:  2 0 1 8 -2 0 1 9 
U C C  Pr o p os al  # 1 7 -1 0 4 R ef er e n c e  # 2 0 1 8 -0 2 8 3 

mailto:mktg@ferris.edu


       

           

            
   

 
 

        
 

  
    

   
 

 

  
    

 
 

 

  
   

 
 

 

     

     

       

      

  
       

 
 

 

        

     

  
 
 
 

 
 

            

      

        

       

        

        

       

          

        

        

 
   

 
 

      

  

   

  
M A R K E TI N G  –  1 2 0  Cr e dits 

B a c h el or  of  S ci e n c e ( B S) 
C U R R E N T  C H E C K S H E E T 

C oll e g e  of  B u si n ess 
Fr es h m a n  S e mi n ar  R e q uir e m e nt ,  F S U S 1 0 0, is s atisfi e d  b y: 

B u si n e s s  C or e  R e q uir e m e nt s –  3 0  Cr e dits  R e q uir e d (t h es e  c o urs es  A R E  u s e d i n t h e  c or e  2. 0  G P A r e q uir e m e nt) Crs. 

A C C T 2 0 1 
Pri n ci pl e s  of  Fi n a n ci al  A c c o u nti n g ( M A T H  1 0 9  or  1 1 0  w/ C - or  hi g h er  or  M A T H  1 1 4,  1 1 5,  1 1 6,  1 1 7, 
1 1 8,  1 1 9,  1 2 0,  1 2 6,  1 3 0,  1 3 2,  or  1 3 5  or  M A T H  A C T  1 9  or  S A T  5 0 0 ) 

3 

A C C T 2 0 2 
Pri n ci pl e s  of  M a n a g er i al  A c c o u nti n g (A C C T  2 0 1  w/ C - or  hi g h er  a n d  M A T H  1 1 4,  1 1 5,  1 1 6,  or  1 1 7, 
or  M A T H  A C T  2 4  or  S A T  5 8 0) 

3 

S T Q M  2 6 0 
I ntr o d u cti o n t o St ati sti c s ( M A T H  1 1 4,  1 1 5,  1 1 6,  1 2 0,  1 2 6,  1 3 0,  1 3 2,  or  1 3 5,  w/ C - or  hi g h er  or 
M A T H  A C T  2 4  or  S A T  5 8 0) 

3 

M G M T 3 0 1  A p pli e d  M a n a g e m e nt ( N o n e) 3 

B L A W 3 2 1  C o ntr a cts  a n d  S al es ( N o n e) 3 

M K T G 3 2 1  Pri n ci pl e s  of  M ar k eti n g ( E N G L  1 5 0  w/  C - or  hi g h er  a n d  S o p h o m or e  St at us ) 3 

I S Y S 3 2 1  B usi n e ss I nf or m ati o n  S yst e m s ( A C C T  2 0 2  a n d  M K T G  3 2 1  a n d  M G M T  3 0 1) 3 

FI N C 3 2 2 
Fi n a n ci al  M a n a g e m e nt  1 ( A C C T  2 0 2  a n d  M A T H  1 1 4 , 1 1 5 .  1 1 6,  or  1 1 7, or  M A T H  A C T  2 4  or  S A T 
5 8 0) 

3 

M G M T 3 7 0  Q u alit y -O p er a ti o ns  M a n a g e m e nt ( S T Q M  2 6 0 a n d  S o p h o m or e  St at us  or  Instr u ct or  P er mit) 3 

B U S N 4 9 9  I nt e gr ati n g  E x p eri e n c e ( FI N C  3 2 2  a n d  M G M T  3 7 0  a n d  M K T G  3 2 1  a n d  S e ni or S t at us) 3 

M aj or  R e q uir e m e nt s –  3 0  Cr e dits  R e q uir e d (t h es e  c o urs es  A R E  u s e d t o  c al c ul at e t h e  m aj or  2. 0  G P A r e q uir e m e nt) Crs.  Gr. 

M K T G 2 3 1  Pr of essi o n al  S elli n g ( C O M M  1 2 1  or  C O M H  1 2 1 r e c o m m e n d e d,  n ot r e q uir e d) 3 

AI M C 3 0 0  Pri n ci pl e s  of  A d v ertisi n g/I M C ( E N G L  1 5 0  w/  C - or  hi g h er  a n d  S o p h o m or e  St at us) 3 

M K T G 3 2 2  C o ns u m er  B e h a vi or ( M K T G  3 2 1  w/  C - or  hi g h er  a n d  P S Y C  1 5 0 ) 3 

M K T G 3 7 8  M ar k eti n g  D at a  A n al ysis ( M K T G  3 2 1  a n d  S T Q M  2 6 0  b ot h  w/  C - or  hi g h er ) 3 

M K T G 4 2 5  M ar k eti n g  R es e ar c h ( M K T G  3 2 1  a n d  S T Q M  2 6 0  b ot h  w/  C - or  hi g h er ) 3 

M K T G 4 4 1  I nt er n ati o n al  M ar k eti n g (M K T G  3 2 1  w/  C - or  hi g h er  a n d  S e ni or st at us ) 3 

M K T G 4 7 2  S u p pl y  C h ai n  M a n a g e m e nt ( M K T G  3 2 1  w/  C - hi g h er  a n d  M G M T  3 7 0 ) 3 

M K T G 4 7 6  M ar k eti n g  Str at e g y ( M K T G  3 2 2  w/  C - or  hi g h er  a n d  E C O N  2 2 1  a n d  S e ni or  St at us ) 3 

M K T G 4 9 1  M ar k eti n g I nt er ns hi p  ( N o n e) 3 

C H O O S E  O N E: 
M ar k eti n g  El e cti v e 

3 
M G M T  3 1 0  S m all  B usi n e ss  M a n a g e m e nt ( N o n e ) 

D e p art m e nt/ S c h o ol:  M K T G / C oll e g e  of  B usi n ess m kt g @f erri s. e d u P a g e  2  of  5 
B a n n er  Pr o gr a m  C o d e:  M K T _ B S _ B U 2 3 1 -5 9 1 -2 4 2 6 A c a d e mi c  Y e ar:  2 0 1 8 -2 0 1 9 

mailto:mktg@ferris.edu


       

           

            
   

 
 

        

 

       

       

        

 
       

           

 

         

         

         

         

 

      

      

      

      

  

        

  
    

 
   

        

      

 

        

  
    
 

   

       

       

 

        

              

        

 
        

       

  
 
  

  
M A R K E TI N G  –  1 2 0  Cr e dits 

B a c h el or  of  S ci e n c e ( B S) 
C U R R E N T  C H E C K S H E E T 

C oll e g e  of  B u si n ess 

C h o o s e  O n e  C o n c e ntr ati o n  Fr o m  T h e  F oll o wi n g : ( R e q uir es  A d vis or  A p pr o v al)  M u st  b e 1 2  Cr e dits  or  M or e 

DI GI T A L  M A R K E TI N G  C O N C E N T R A TI O N 

AI M C 3 8 2  B usi n e ss -t o-B usi n e ss  Di git al  M ar k eti n g ( M K T G  3 2 1  w/  C - or  hi g h er) 3 

AI M C 3 8 3  B usi n e ss -t o-C o ns u m er  Di git al  M ar k eti n g ( M K T G  3 2 1  w/  C - or  hi g h er) 3 

M K T G 3 8 3  Dir e ct  M ar k eti n g ( AI M C  3 0 0  a n d  M K T G  3 2 1  b ot h  w/  C - or  hi g h er ) 3 

C H O O S E  O N E: 
AI M C  3 7 5  B usi n e ss -t o-B usi n e ss  A d v erti si n g /I M C ( AI M C  3 0 0  w/  C - or  hi g h er) 3 

D S G N  2 2 4  W e b  D esi g n  &  Pl a n ni n g  ( N o n e) 3 

IN D U S T R Y  S P E CI FI C  C O N C E N T R A TI O N 

I n d ustr y  S p e cifi c  El e cti v e –  A d vis or  A p pr o v al 3 

I n d ustr y  S p e cifi c  El e cti v e –  A d vis or  A p pr o v al 3 

I n d ustr y  S p e cifi c  El e cti v e –  A d vis or  A p pr o v al 3 

I n d ustr y  S p e cifi c  El e cti v e –  A d vis or  A p pr o v al 3 

M A R K E TI N G  C O N C E N T R A TI O N 

M ar k eti n g  El e cti v e ( s e e list) 3 

M ar k eti n g  El e cti v e ( s e e list) 3 

M ar k eti n g  El e cti v e ( s e e list) 3 

M ar k eti n g  El e cti v e ( s e e list) 3 

R E T AI LI N G  C O N C E N T R A TI O N 

R E T G 3 3 7 Pri n ci pl e s  of  R et aili n g ( M K T G  3 2 1  w/  C - or  hi g h er ) 3 

R E T G 3 3 9 
R et ail  M er c h a n disi n g ( R E T G  3 3 7  w/  C - or  hi g h er  a n d  M A T H  1 1 4  or  1 1 5  wit h  C - or  hi g h er  or  M A T H 
A C T  2 4  or  S A T  5 6 0 

3 

R E T G 4 3 8  R et ail  M a n a g e m e nt ( R E T G  3 3 9  w/  C - or  hi g h er ) 3 

M G M T 3 1 0  S m all  B usi n e ss  M a n a g e m e nt ( N o n e ) 3 

S A L E S  C O N C E N T R A TI O N 

M K T G 4 1 0  I n d ustri al  M ar k eti n g (M K T G  3 2 1  w/  C - or  hi g h er ) 3 

M K T G 4 3 4 
A d v a n c e d  S elli n g ( M K T G  2 3 1  a n d  M K T G  3 2 1  b ot h  w/  C - or  hi g h er  a n d  S e ni or  St a t us)  off er e d 
S pri n g  o nl y 

3 

M K T G 4 3 6  S al es  M a n a g e m e nt ( M K T G  2 3 1  a n d  M K T G  3 2 1  b ot h  w/  C - or  hi g h er )  off er e d  F all  o nl y 3 

M K T G 4 6 6  P ur c h asi n g ( M K T G  3 2 1  w/  C - or  hi g h er )  off er e d  F all  o nl y 3 

S P O R T S  M A R K E TI N G  C O N C E N T R A TI O N 

M K T G 4 2 0  S p orts  M ar k eti n g ( M K T G  3 2 1  w/  C - or  hi g h er ) 3 

M K T G 4 9 1  M ar k eti n g I nt er ns hi p ( S p orts  M ar k eti n g r el at e d  –  A d vis or  A p pr o v al) 3 

P R E L 2 4 0  P u bli c  R el ati o ns  Pri n ci pl es ( E N G L  1 5 0) 3 

C H O O S E  O N E: 
P R E L  3 4 1  P u bli c  R el ati o ns  T a cti c s ( E N G L  1 5 0  a n d  E N G L  2 5 0  b ot h  w/  B  or  hi g h er  a n d  P R E L  2 4 0 ) 4 

Dir e ct e d  El e cti v e ( A d vi s or  A p pr o v al ) 3 

D e p art m e nt/ S c h o ol:  M K T G / C oll e g e  of  B usi n ess m kt g @f erri s. e d u P a g e  3  of  5 
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M A R K E TI N G  –  1 2 0  Cr e dits 

B a c h el or  of  S ci e n c e ( B S) 
C U R R E N T  C H E C K S H E E T 

C oll e g e  of  B u si n ess 

S e m e st er -B y -S e m e st er  L a y o ut  of  Cl a s s e s 

FI R S T  Y E A R 

F all  S e m e st er S pri n g  S e m e st er S u m m er  S e m e st er 

Cl ass Cr e dit s 

S E C O N D  Y E A R 

F all  S e m e st er S pri n g  S e m e st er S u m m er  S e m e st er 

Cl ass 

T ot al  Cr e dits 

Cr e dit s Cl ass Cr e dit s 

A C C T  2 0 2 3 

AI M C  3 0 0 3 

M K T G  3 2 2 3 

E C O N  2 2 2 3 

G e n er al  E d u c ati o n  El e cti v e  or 
C O M M  2 5 1  or  3 3 2  (f or  S al es 
C o n c e ntr ati o n  O nl y) 

3 

T ot al  Cr e dits  1 5 T ot al  Cr e dits 

Cl ass Cr e dit s 

E N G L  1 5 0 3 

M A T H  1 1 4  or  M A T H  1 1 5 4 -3 

N at ur al  S ci e n c e  C o m p et e n c y  4 

C ult ur e  C o m p et e n c y 3 

F S U S  1 0 0 1 

T ot al  Cr e dits  1 5 -1 4 

Cl ass Cr e dit s 

C O M M  1 2 1 3 

S T Q M  2 6 0 3 

N at ur al  S ci e n c e  C o m p et e n c y  3 -4 

P S Y C  1 5 0 3 

M K T G  2 3 1 3 

T ot al  Cr e dits  1 5 -1 6 

Cl ass Cr e dit s 

A C C T  2 0 1 3 

M K T G  3 2 1 3 

E C O N  2 2 1 3 

E N G L  2 1 1  or  E N G L  2 5 0 3 

C ult ur e  C o m p et e n c y 3 

T ot al  Cr e dits  1 5 

T HI R D  Y E A R 

F all  S e m e st er S pri n g  S e m e st er S u m m er  S e m e st er 

Cl ass Cr e dit s 

FI N C  3 2 2 3 

E N G L  3 2 5 3 

M K T G  3 7 8 3 

M G M T  3 0 1 3 

M ar k eti n g  El e cti v e/ C o n c e ntr ati o n  3 

T ot al  Cr e dits  1 5 

Cl ass Cr e dit s 

B L A W  3 2 1 3 

I S Y S  3 2 1 3 

M K T G  4 2 5 3 

M G M T  3 7 0 3 

M ar k eti n g  El e cti v e/ C o n c e ntr ati o n  3 

T ot al  Cr e dits  1 5 

Cl ass Cr e dit s 

M K T G  4 9 1 3 

T ot al  Cr e dits  3 

F O U R T H  Y E A R 

F all  S e m e st er S pri n g  S e m e st er S u m m er  S e m e st er 

Cl ass Cr e dit s 

M K T G  4 4 1 3 

M K T G  4 7 2 3 

M ar k eti n g  El e cti v e/ C o n c e ntr ati o n 3 

C ult ur e  C o m p et e n c y  2 0 0  L e v el 3 

G e n er al  E d u c ati o n  El e cti v e 3 

T ot al  Cr e dits 1 5 

Cl ass Cr e dit s 

M K T G  4 7 6 3 

B U S N  4 9 9 3 

M ar k eti n g  El e cti v e 3 

G e n er al  E d u c ati o n  El e cti v e 3 

M ar k eti n g  El e cti v e/ C o n c e ntr ati o n  3 

T ot al  Cr e dits  1 5 

Cl ass Cr e dit s 

T ot al  Cr e dits 

S u g g est e d  M ar k eti n g  El e cti v e (f or  M ar k eti n g  C o n c e ntr ati o n) 

AI M C  3 7 5  M K T G  4 1 0  AI M C  4 8 6  M K T G  4 2 0 

AI M C  3 8 2  M K T G  4 6 6  AI M C  3 8 3  M K T G  4 7 5 

M K T G  3 7 5  P R E L  2 4 0  M K T G  3 8 3  R E T G  3 3 7 

D e p art m e nt/ S c h o ol:  M K T G / C oll e g e  of  B usi n ess m kt g @f erri s. e d u P a g e  4  of  5 
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M A R K E TI N G  –  1 2 0  Cr e dits 

B a c h el or  of  S ci e n c e ( B S) 
D E G R E E  O U T C O M E S 

C U R R E N T  C H E C K S H E E T 

C oll e g e  of  B u si n ess 

1.  A p pl y str at e gi c  m ar k eti n g  pri n ci pl es t o t ar g et  m ar k et,  pr o d u ct  p o siti o ni n g,  a n d  m ar k eti n g  mi x  d e ci si o n s. 
2.  A n al y z e i n d u stri es i n t er ms  of t h eir  c o m p etiti v e str u ct ur e s  a n d  k e y s u c c es s f a ct or s. 
3.  Pr o p o s e str at e gi c  m ar k eti n g s ol uti o n s  wit hi n  e xt er n al  c o n str ai nts:  pr o d u ct lif e  c y cl e,  e c o n o mi c, l e g al,  p oliti c al,  c ult ur al,  s o ci al, 

a n d  gl o b al  e n vir o n m e nts. 
4.  Cr e at e i nt e gr at e d  m ar k eti n g  c o m m u ni c ati o n s str at e g y  utili zi n g tr a diti o n al ,  di git al  a n d  e m er gi n g  m e di a f or m s 
5.  E v al u at e  a n d i nt er pr et  m ar k eti n g r es e ar c h fi n di n gs f or str at e gi c  m ar k eti n g  d e ci si o n s. 

A D MI S SI O N  R E Q UI R E M E N T S 

N e w  St u d e nt s  S A T  S c or e s Tr a n sf er  St u d e nt s 

c or e  cr e dit s  a n d  4 8  cr e dits i n t h e  m aj or . 

•   2. 5  Hi g h  S c h o ol  G P A ( o n  a  4. 0  s c al e) 

•   T w o  of t h e  T hr e e  Crit eri a : 
1.  S A T  E R W  s c or e  of  4 5 0  or  hi g h er 
2.  S A T  M at h s c or e  of  5 0 0  or  hi g h er .   Pl a c e m e nt i n 

M A T H  1 0 9/ 1 1 0  will  b e  c o n si d er e d ( S A T  M A T H 
s c or e  of  4 8 0  or  hi g h er). 

3.  S A T  C o m p o sit e  of  9 0 0  or  hi g h er 

N e w  St u d e nt s  A C T  S c or e s 
•  2. 5  Hi g h  S c h o ol  G P A ( o n  a  4. 0  s c al e) 

•   C o m bi n e d  c oll e g e  or  u ni v ersit y  G P A  of  2. 3 5 ( o n  a  4. 0 

•  T w o  of t h e  T hr e e  Crit eri a: 
1. A C T  E n gli s h  s c or e  of  1 6  or  hi g h er 
2. A C T  M at h s c or e  of  1 9  or  hi g h er 
3. A C T  R e a di n g s c or e  of  1 9  or  hi g h er 

a n  A C T  E n glis h s c or e  of  1 6  or  hi g h er;  or  S A T  E R W 

•  

s c al e) fr o m  all i n stit uti o n s  att e n d e d.   G P A  b as e d  o n 
c o m pl eti o n  of  1 2  cr e dit  h o urs  or  m or e. 
D e v el o p m e nt al  c o urs e s  will  n ot  b e  c o n si d er e d i n 
c o m p uti n g t h e  G P A r e q uir e m e nt. 

•   Tr a n sf er  e q ui v al e n c y f or  F S U  E N G L  1 5 0  or  pl a c e m e nt 
d uri n g t h e first s e m est er  at  F S U  w hi c h  w o ul d r e q uir e 

s c or e of  4 5 0  or  hi g h er;  or  A c c u pl a c er  E n glis h  s c or e  of 
6  or  hi g h er. 

Tr a n sf er  e q ui v al e n c y f or  F S U  M A T H  1 1 4 / 1 1 5 or 
pl a c e m e nt  d uri n g t h e first s e m e st er  at  F S U  w hi c h 
w o ul d r e q uir e  a n  A C T  M A T H  s c or e  of  1 9  or  hi g h er; 
S A T  M A T H  of  5 0 0  or  hi g h er;  or  A c c u pl a c er  M at h 
s c or e s:   El e m e nt ar y  Al g e br a  s c or e  7 5  or  hi g h er  a n d 
C oll e g e  L e v el  M at h  0 -4 9. 

A D DI TI O N A L  G R A D U A TI O N  R E Q UI R E M E N T S 

St u d e nt s  m u st: 

•   m ai nt ai n  a  2. 0 0  c u m ul ati v e  G P A i n  all  F S U  c o urs es 

•   h a v e  4 0  cr e dits  at t h e  3 0 0 / 4 0 0 l e v el 

•   h a v e  3 0  cr e dits  of  F erri s  cl a ss es ( F S U  R esi d e n c y r e q uir e m e nt) 

•   h a v e  a  mi ni m u m  1 2 0 t ot al  cr e dits t o  e ar n  a  b a c h el or  d e gr e e 

•   m ai nt ai n  a  2. 0 0  c u m ul ati v e  G P A i n t h e  b u si n es s  c or e  a n d t h e  m aj or 

•   T o  m e et t h e  C oll e g e  of  B u si n e ss  A C B S P  a c cr e dit ati o n  re q uir e m e nts, st u d e nts  m u st  e ar n  4 0 %  of t h eir t ot al  cr e dit s i n 
G e n er al  E d u c ati o n  Cl as s e s.  T h e  U ni v ersit y r e q uir es  all  B S  D e gr e e s  b e  a  mi ni m u m  1 2 0  cr e dits.  W h e n  m e eti n g t h e 
4 0 % r e q uir e m e nt,  pr o gr a ms  c a n  u s e  6  cr e dit s fr o m t h e  B u si n ess  C or e i n t h e  c al c ul ati o n.  T o  m e et t h e  A C B S P  4 0 % 
G e n er al  E d u c ati o n  r e q uir e m e nt, a  1 2 0 -cr e dit  pr o gr a m  w o ul d  c o n sist  of  4 2  g e n er al  e d u c ati o n  cr e dits,  3 0  b u si n e s s 

N O TI C E: St u d e nt s  w h o r et u r n t o t h e  u ni v ersit y  aft er  a n i nt err u pt e d  e nr oll m e nt ( n ot i n cl u di n g s u m m er s e m est er)  m ust  n or m all y  m e et t h e 

r e q uir e m e nts  of t h e  c urri c ul u m,  w hi c h  ar e i n  eff e ct  at t h e ti m e  of t h eir r et ur n,  n ot t h e r e q uir e m e nt s  w hi c h  w er e i n  eff e ct  w h e n t h e y 
w er e  ori gi n all y  a d mitt e d. 

D e p art m e nt/ S c h o ol:  M K T G / C oll e g e  of  B usi n ess m kt g @f erri s. e d u P a g e  5  of  5 
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M A R K E TI N G  (M K T ) –  1 2 0  C R E DI T S 2 0 1 9 -2 0 2 0 

B a c h el or  of  S ci e n c e ( B S) C oll e g e  of  B u si n e ss 

St u d e nt  N a m e St u d e nt I D 

P R O P O S E D  C H E C K S H E E T 

U NI V E R SI T Y  R E Q UI R E M E N T S 

FI R S T  Y E A R  S E MI N A R  R E Q UI R E M E N T  ( F S U S  1 0 0  O R  E Q UI V AL E N T) 

All  First -Ti m e -I n- A n y-C oll e g e  Fr es h m a n ( F TI A C’ s)  m u st  c o m pl et e  a  o n e -cr e dit  F S U S  1 0 0  c o urs e ,  or it s  e q ui v al e nt.  A d diti o n al 
i nf or m ati o n  a n d t h e  d efi niti o n  of  F TI A C f or  F S U S  p ur p o s e s  c a n  b e f o u n d i n t h e: F erris  St at e  U ni v ersit y  A c a d e mi c  Aff airs  F S U S  P oli c y 

Pr efi x  C o d e C o urs e  Titl e Cr e dit s  Gr a d e 

U NI V E R SI T Y  G E N E R A L  E D U C A TI O N  R E Q UI R E M E N T S ( Pr er e q uisit es  ar e s h o w n i n  p ar e nt h es es) 

 

          
       
       

 

           

         

  

  

  

     

 
      

      

       

   

     
  

        

      

      

   
  

 

   

          

        

         

          

      

     
 

  
 

 

   

     
    

 

   

        

 

      

       

         

  

 

C o urs e s i n t his s e cti o n  ar e r e q uir e d t o s atisf y t h e  U ni v er sit y  G e n er al  E d u c ati o n  R e q uir e m e nt s f or  a  b a c h el or’ s  d e gr e e.  T h e 
U ni v ersit y  G e n er al  E d u c ati o n r e q uir e m e nt s  c a n  b e f o u n d  o n t h e : F erri s  St at e  U ni v er sit y  G e n er al  E d u c ati o n  R e q uir e m e nt s  W e b p a g e 

C O M M U NI C A TI O N  C O M P E T E N C Y  –  1 2  C R E DI T S  R E Q UI R E D ( O R  T H EI R  E Q UI V A L E N T) 

Pr efi x  C o d e C o urs e  Titl e Cr e dit s  Gr a d e 

C O M M  1 2 1  F u n d a m e nt als  of  P u bli c  S p e a ki n g ( N o n e) 3 

E N G L  1 5 0  E n glis h  1 ( E N G L  0 7 4  or  E n glis h  A C T  1 4  or ( Pr e -2 0 1 6)  R e a di n g  S A T  3 7 0  or ( P o st -
2 0 1 6)  E R W  S A T  4 5 0  or  T O E F L I nt er n et  T ot al  S c or e  6 1  or  M S U E L T  C o m p o sit e 
7 3  or I E L T S  O v er all  5. 5) 

3 

C H O O S E  1  O F  2  E N G L  2 1 1  I n d u stri al  a n d  C ar e er  Writi n g ( E N G L  1 5 0 wit h  C - or  hi g h er) 3 

E N G L  2 5 0  E n glis h  2 ( E N G L  1 5 0  wit h  C - or  hi g h er) 3 

E N G L  3 2 5  A d v a n c e d  B u si n es s  Writi n g ( E N G L  2 1 1  or  2 5 0  wit h  C  or  hi g h er) 3 

Q U A N TI T A TI V E  LI T E R A C Y  C O M P E T E N C Y  –  3  C R E DI T S  R E Q UI R E D ( O R  T H EI R  E Q UI V A L E N T) 

Pr efi x  C o d e C o urs e  Titl e Cr e dit s  Gr a d e 

C H O O S E  1  O F  2  M A T H  1 1 4  Q u a ntit ati v e  R e a s o ni n g f or  Pr of es si o n al s  2 (( M A T H  1 0 9  or  1 1 0  wit h  C - or  hi g h er  or 
M at h  A C T  1 9  or ( Pr e -2 0 1 6)  M at h  S A T  4 6 0  or ( P o st -2 0 1 6)  M at h  S A T  5 0 0)  a n d 
( E N G L  0 7 4  or  E n glis h  A C T  1 4  or ( Pr e-2 0 1 6)  R e a di n g  S A T  3 7 0  or ( P o st -2 0 1 6) 
E R W  S A T  4 5 0); if  M at h  A C T  2 4  or  S A T  5 8 0  or  hi g h er, st u d e nt  m u st s u b stit ut e 
G e n er al  E d u c ati o n  El e cti v e  cr e dit s) 

4 

M A T H  1 1 5  I nt er m e di at e  Al g e br a ( M A T H  1 0 9  or  1 1 0  wit h  C- or  hi g h er  or  M at h  A C T  1 9  or ( Pr e -
2 0 1 6)  M at h  S A T  4 6 0  or ( P o st -2 0 1 6)  M at h  S A T  5 0 0; if  M at h  A C T  2 4  or  S A T  5 8 0 
or  hi g h er, st u d e nt  m u st s u b stit ut e  G e n er al  E d u c ati o n  El e cti v e  cr e dit s ) 

3 

N A T U R A L  S CI E N C E S  C O M P E T E N C Y  –  6  C R E DI T S  R E Q UI R E D 

T w o  c o ur s e s  ar e r e q uir e d  wit h  a  mi ni m u m  of  6  cr e dit s:  m u st  h a v e  at l e a st  o n e l a b  c o urs e. 

Pr efi x  C o d e C o urs e  Titl e Cr e dit s  Gr a d e 

[ L a b] 
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M A R K E TI N G ( M K T)  –  1 2 0  C R E DI T S 
B a c h el or  of  S ci e n c e  (B S) 

P R O P O S E D  C H E C K S H E E T 
2 0 1 9 -2 0 2 0 

C oll e g e  of  B u si n e ss 

C U L T U R E  C O M P E T E N C Y  –  9  C R E DI T S  R E Q UI R E D 

T hr e e  c o ur s e s  ar e  r e q uir e d  wit h  a  mi ni m u m  of  9  cr e dit s:  m u st  b e fr o m t w o  diff er e nt  dis ci pli n es,  h a v e  at l e a st  o n e  2 0 0  l e v el or 
hi g h er  c o urs e,  a n d  h a v e  n o  m or e t h a n  5  cr e dit s  fr o m C ult ur al  C o m p et e n c y  A cti viti es. 

Pr efi x  C o d e C o urs e  Titl e Cr e dit s  Gr a d e 

[ 2 0 0 +] 

S E L F  A N D  S O CI E T Y  C O M P E T E N C Y  –  9  C R E DI T S  R E Q UI R E D 

T hr e e  c o ur s e s  ar e r e q uir e d  wit h  a  mi ni m u m  of  9  cr e dit s : m u st  b e fr o m t w o  diff er e nt  dis ci pli n es  a n d  h a v e  at l e a st  o n e  2 0 0  l e v el or 
hi g h er  c o urs e. 

Pr efi x 

E C O N 

C o d e C o urs e  Titl e 

Pri n ci pl es  of  M a cr o e c o n o mi c s ( M A T H  1 0 9  or  1 1 0  w it h C - or  hi g h er  or  (M A T H  1 1 4, 
1 1 5,  1 1 6,  1 1 7,  1 1 8,  1 1 9,  1 2 0,  1 2 2,  or  1 2 6  or  M at h  A C T  1 9  or  ( Pr e-2 0 1 6)  M at h 
S A T  4 6 0  or ( P o st -2 0 1 6)  M at h  S A T  5 0 0 )) 

Cr e dit s 

3 

Gr a d e 

2 2 1 

E C O N  2 2 2  Pri n ci pl es  of  Mi cr o e c o n o mi c s ( E C O N  2 2 1) 3 

P S Y C 1 5 0  I ntr o d u cti o n t o  Ps y c h ol o g y ( N o n e) 3 

DI V E R SI T Y  C O M P E T E N C Y  –  2  C O U R S E S  R E Q UI R E D 

If  n ot  m et  b y  c o urs e s t a k e n f or  C ult ur e,  S elf  a n d  S o ci et y,  or  Mi c hi g a n  Tr a n sf er  A gr e e m e nt ( M T A),  a st u d e nt  m u st  h a v e  o n e  c o urs e 
wit h t h e  Gl o b al  Di v er sit y  attri b ut e  a n d  o n e  c o urs e  wit h t h e  U. S.  Di v er sit y  attri b ut e.  S o m e  c o urs e s i n cl u d e  b ot h  Gl o b al  Di v er sit y  a n d 
U. S.  Di v er sit y  attri b ut es.  C o ur s e s  wit h  b ot h  attri b ut es s atisfi es t h e  e ntir e  Di v er sit y  c o m p et e n c y.  Of t h e r e q uir e d  C ult ur e  a n d  S elf  a n d 
S o ci et y  c o urs es, t h e s e  c o ur s e s  wil l  m e et t h e  Di v er sit y r e q uir e m e nt: 

•   P S Y C  1 5 0  - I ntr o d u cti o n t o  Ps y c h ol o g y ( U. S  Di v er sit y) 

C O L L A B O R A TI O N  C O M P E T E N C Y  –  2  C O U R S E S  R E Q UI R E D 

If  n ot  m et  b y  c o urs e s t a k e n i n t h e  b a c h el or  d e gr e e  pr o gr a m, a st u d e nt  m u st  h a v e t w o  c o urs e s  wit h t h e  C oll a b or ati o n  attri b u t e. 
S o m e  c o ur s e s i n cl u d e  b ot h  C oll a b or ati o n  a n d  Pr o bl e m  S ol vi n g  attri b ut es.  Of t h e r e q uir e d  c o urs e s i n t his s p e cifi c  pr o gr a m, t h e s e 
c o urs e s  will  m e et t h e  C oll a b or ati o n r e q uir e m e nt: 

•   M K T G  3 2 1  - Pri n ci pl e s  of  M ar k eti n g 

•   M K T G  4 4 1  - I nt er n ati o n al  M ar k eti n g 

•   M K T G  4 7 6  - M ar k eti n g  Str at e g y 

P R O B L E M  S O L VI N G  C O M P E T E N C Y  –  2  C O U R S E S  R E Q UI R E D 

If  n ot  m et  b y  c o urs e s t a k e n i n t h e  b a c h el or  d e gr e e  pr o gr a m, a st u d e nt  m u st  h a v e t w o  c o urs e s  wit h t h e  Pr o bl e m  S ol vi n g  attri b ut e. 
S o m e  c o ur s e s i n cl u d e  b ot h  C oll a b or ati o n  a n d  Pr o bl e m  S ol vi n g  attri b ut es.  Of t h e r e q uir e d  c o urs e s i n t his s p e cifi c  pr o gr a m, t h es e 
c o urs e s  will  m e et t h e  Pr o bl e m  S ol vi n g  r e q uir e m e nt: 

•   M K T G  3 2 1  - Pri n ci pl e s  of  M ar k eti n g 

•   M K T G  4 4 1  - I nt er n ati o n al  M ar k eti n g 

•   M K T G  4 7 6  - M ar k eti n g  Str at e g y 

A D DI TI O N A L  G E N E R A L  E D U C A TI O N  R E Q UI R E M E N T S  –  8  C R E DI T S  R E Q UI R E D 

T h e s e c o urs es  ar e  a d diti o n al  G e n er al  E d u c ati o n  c o urs e s t o  m e et t h e r e q uir e m e nt s f or t his s p e cifi c  pr o gr a m.  M ar k eti n g  d e gr e e 
st u d e nts  m u st  c o m pl et e  4 8  G e n er al  E d u c ati o n  cr e dits t o  m e et  C oll e g e  of  B u si n e ss  a n d  U ni v ersit y  R e q uir e m e nts.  S al e s  M aj ors s h o ul d 
t a k e  C O M M  2 5 1,  3 3 2,  or  e q ui v al e nt ( C O M M  1 2 1)  a s  o n e  of t h eir  G e n er al  E d u c ati o n  El e cti v e s. 

     
     

 

             
       
       

       

       
       

      

       

       

         

         

       
 

      

             
       

 

   

          

        

        

  
 

 
  

   

    

  
 

  

   

   

      

    

     
 

   

   

   

   

       

    
 

  

      

      

      

      

  

 

Pr efi x  C o d e 

G e n er al  E d u c ati o n  El e cti v e 

C o urs e  Titl e Cr e dit s 

3 

Gr a d e 

G e n er al  E d u c ati o n  El e cti v e 3 

G e n er al  E d u c ati o n  El e cti v e 2 

D e p art m e nt/ S c h o ol:  M K T G/ C oll e g e  of  B u si n es s 2 3 1 -5 9 1 -2 4 2 6 P a g e  2  of  6 
B a n n er  Pr o gr a m  C o d e:  M K T- B S -B U m kt g @f erri s. e d u A c a d e mi c  Y e ar:  2 0 1 9 -2 0 2 0 
U C C  Pr o p o s al  #:  1 9 -0 5 7 R ef er e n c e  #:  2 0 1 9 -0 2 8 3 L a st  U p d at e d:  0 2/ 1 8/ 2 0 1 9 



M A R K E TI N G ( M K T)  –  1 2 0  C R E DI T S 
B a c h el or  of  S ci e n c e  (B S) 

P R O P O S E D  C H E C K S H E E T 2 0 1 9 -2 0 2 0 
C oll e g e  of  B u si n e ss 

B U SI N E S S  C O R E  R E Q UI R E M E N T S  3 0  C R E DI T S  R E Q UI R E D ( Pr er e q uisit es  ar e s h o w n i n  p ar e nt h es es) 

T h es e  c o urs es  ar e  u s e d t o  c al c ul at e t h e  c or e  2. 0  G P A r e q uir e m e nt. 

Pr efi x  C o d e C o urs e  Titl e Cr e dit s  Gr a d e 

A C C T 2 0 1  Pri n ci pl es  of  Fi n a n ci al  A c c o u nti n g ( M A T H  1 0 9  or  1 1 0  wit h  C - or  hi g h er  or  (M A T H 
1 1 4,  1 1 5,  1 1 6,  1 1 7,  1 1 8,  1 1 9,  1 2 0,  1 2 6,  1 3 0,  1 3 2,  or  1 3 5  or  M at h  A C T  1 9  or 
( Pr e-2 0 1 6)  M at h  S A T  4 6 0  or ( P o st -2 0 1 6)  M at h  S A T  5 0 0) ) 

3 

A C C T 2 0 2  Pri n ci pl es  of  M a n a g eri al  A c c o u nti n g  ( A C C T  2 0 1 wit h  C - or  hi g h er  a n d ( M A T H  1 1 4, 
1 1 5,  1 1 6,  or  1 1 7  or  M at h  A C T  2 4  or ( Pr e -2 0 1 6)  M at h  S A T  5 6 0  or ( P o st -2 0 1 6) 
M at h  S A T  5 8 0)) 

3 

S T Q M  2 6 0  I ntr o d u cti o n t o  St atisti cs ( M A T H  1 1 4,  1 1 5,  1 1 6,  1 2 0,  1 2 6,  1 3 0,  1 3 2,  or  1 3 5  wit h  a 
C- or  hi g h er  or  M at h  A C T  2 4  or ( Pr e -2 0 1 6)  M at h  S A T  5 6 0  or ( P o st -2 0 1 6)  M at h 
S A T  5 8 0) 

3 

M G M T  3 0 1  A p pli e d  M a n a g e m e nt ( N o n e) 3 

B L A W  3 2 1  C o ntr a ct s a n d  S al es ( N o n e) 3 

M K T G 3 2 1  Pri n ci pl es  of  M ar k eti n g ( E N G L  1 5 0  wit h  C - or  hi g h er  a n d  S o p h o m or e  St at u s)  3 

M G M T  3 7 0  Q u alit y -O p er ati o n s  M a n a g e m e nt ( S T Q M  2 6 0  a n d  S o p h o m or e  St at u s  or I n str u ct or 
P er mi ssi o n) 

3 

FI N C 3 2 2  Fi n a n ci al  M a n a g e m e nt  1  ( A C C T  2 0 2  a n d ( M A T H  1 1 4,  1 1 5,  1 1 6,  or  1 1 7  or  M at h 
A C T  2 4  or ( Pr e -2 0 1 6)  M at h  S A T  5 6 0  or ( P o st -2 0 1 6)  M at h  S A T  5 8 0)) 

3 

I S Y S  3 2 1  B u si n e ss I nf or m ati o n  S y st e m s ( A C C T  2 0 2,  M K T G  3 2 1,  a n d  M G M T  3 0 1) 3 

B U S N  4 9 9  I nt e gr ati n g  E x p eri e n c e ( FI N C  3 2 2,  M G M T  3 7 0,  M K T G  3 2 1,  a n d  S e ni or  St at u s)  3 

A L L  M AJ O R  R E Q UI R E M E N T S  4 2  C R E DI T S  R E Q UI R E D ( Pr er e q uisit es  ar e s h o w n i n  p ar e nt h es es) 
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T h es e  c o urs es  ar e  u s e d t o  c al c ul at e t h e  m aj or  2. 0  G P A r e q uir e m e nt. 

M AJ O R  C O U R S E S  –  3 0  C R E DI T S  R E Q UI R E D 

Pr efi x  C o d e C o urs e  Titl e Cr e dit s  Gr a d e 

M K T G 2 3 1  Pr of e ssi o n al  S elli n g ( C O M M  1 2 1  or  C O M H  1 2 1  R e c o m m e n d e d,  N ot  R e q uir e d)  3 

AI M C  3 0 0  Pri n ci pl es  of  A d v ertisi n g /I M C ( E N G L  1 5 0  wit h  C - or  hi g h er  a n d  S o p h o m or e  St at u s)  3 

M K T G 3 2 2  C o n s u m er  B e h a vi or ( M K T G  3 2 1  w it h C - or  hi g h er  a n d  P S Y C  1 5 0) 3 

M K T G 3 7 8  M ar k eti n g  D at a  A n al y sis ( M K T G  3 2 1  a n d  S T Q M  2 6 0  b ot h  w it h C - or  hi g h er)  3 

M K T G 4 2 5  M ar k eti n g  R e s e ar c h ( M K T G  3 2 1  a n d  S T Q M  2 6 0  b ot h  wit h  C - or  hi g h er) 3 

M K T G 4 4 1  I nt er n ati o n al  M ar k eti n g ( M K T G  3 2 1 wit h  C - or  hi g h er  a n d  S e ni or  S t at u s) 3 

M K T G 4 7 2  S u p p l y  C h ai n  M a n a g e m e nt ( M K T G  3 2 1  wit h C - or  hi g h er  a n d  M G M T  3 7 0) 3 

M K T G 4 7 6  M ar k eti n g  Str at e g y ( M K T G  3 2 2  w it h C - or  hi g h er , E C O N  2 2 1 , a n d  S e ni or  St at u s)  3 

M K T G 4 9 1  M ar k eti n g I nt er n s hi p ( N o n e) 3 

C H O O S E  1  O F  2  M G M T  3 1 0  S m all  B u si n e ss  M a n a g e m e nt ( N o n e) 3 

M ar k eti n g  El e cti v e 3 

C O N C E N T R A TI O N S  1 2  C R E DI T S  R E Q UI R E D ( Pr er e q uisit es  ar e s h o w n i n  p ar e nt h es es) 

C h o o s e  o n e  c o n c e ntr ati o n  b el o w.  R e q uir e s  a d vis or  a p pr o v al. 

DI GI T A L  M A R K E TI N G  C O N C E N T R A TI O N ( D G M K )  – 1 2  C R E DI T S  R E Q UI R E D 

Pr efi x  C o d e C o urs e  Titl e Cr e dit s  Gr a d e 

AI M C  3 8 2  B u si n e ss -t o-B u si n e s s  Di git al  M ar k eti n g ( M K T G  3 2 1  wit h  C - or  hi g h er) 3 

AI M C  3 8 3  B u si n e ss -t o-C o n s u m e r  Di git al  M ar k eti n g ( M K T G  3 2 1  wit h C - or  hi g h er) 3 

M K T G 3 8 3  Dir e ct  a n d  Di git al  M ar k eti n g ( M K T G  3 2 1  wit h  C - or  hi g h er) 3 

C H O O S E  1  O F  2  AI M C  3 7 5  B u si n e ss -t o-B u si n e ss  A d v ertisi n g/I M C ( AI M C  3 0 0  wit h  C - or  hi g h er) 3 

D S G N  2 2 4  W e b  D e si g n  a n d  Pl a n ni n g ( N o n e) 3 

D e p art m e nt/ S c h o ol:  M K T G/ C oll e g e  of  B u si n es s 2 3 1 -5 9 1 -2 4 2 6 P a g e  3  of  6 
B a n n er  Pr o gr a m  C o d e:  M K T- B S -B U m kt g @f erri s. e d u A c a d e mi c  Y e ar:  2 0 1 9 -2 0 2 0 
U C C  Pr o p o s al  #:  1 9 -0 5 7 R ef er e n c e  #:  2 0 1 9 -0 2 8 3 L a st  U p d at e d:  0 2/ 1 8/ 2 0 1 9 



M A R K E TI N G ( M K T)  –  1 2 0  C R E DI T S 
B a c h el or  of  S ci e n c e  (B S) 

P R O P O S E D  C H E C K S H E E T 2 0 1 9 -2 0 2 0 
C oll e g e  of  B u si n e ss 

I N D U S T R Y  S P E CI FI C C O N C E N T R A TI O N ( M KI S )  – 1 2  C R E DI T S  R E Q UI R E D 

Pr efi x  C o d e C o urs e  Titl e Cr e dit s  Gr a d e 

I n d u str y  S p e cifi c  El e cti v e ( A d vis or  A p pr o v al) 3 

I n d u str y  S p e cifi c  El e cti v e ( A d vis or  A p pr o v al) 3 

I n d u str y  S p e cifi c  El e cti v e ( A d vis or  A p pr o v al) 3 

I n d u str y  S p e cifi c  El e cti v e ( A d vis or  A p pr o v al) 3 

M A R K E TI N G  C O N C E N T R A TI O N ( M K T )  – 1 2  C R E DI T S  R E Q UI R E D 

S u g g e st e d  M ar k eti n g  El e cti v e s:  AI M C  3 7 5,  AI M C  3 8 2,  M K T G  3 7 5,  M K T G  4 1 0,  M K T G  4 6 6,  P R E L  2 4 0,  AI M C  4 8 6,  AI M C  3 8 3,  M K T G  3 8 3, 
M K T G  4 2 0,  M K T G  4 7 5,  R E T G  3 3 7 

Pr efi x  C o d e C o urs e  Titl e Cr e dit s  Gr a d e 

M ar k eti n g  El e cti v e ( S e e  List  A b o v e ) 3 

M ar k eti n g  El e cti v e ( S e e  List  A b o v e ) 3 

M ar k eti n g  El e cti v e ( S e e  List  A b o v e ) 3 

M ar k eti n g  El e cti v e ( S e e  List  A b o v e ) 3 

R E T AI LI N G  C O N C E N T R A TI O N ( R E T )  – 1 2  C R E DI T S  R E Q UI R E D 

Pr efi x  C o d e C o urs e  Titl e Cr e dit s  Gr a d e 

M G M T  3 1 0  S m all  B u si n e ss  M a n a g e m e nt ( N o n e) 3 

R E T G  3 3 7  Pri n ci pl es  of  R et aili n g ( M K T G  3 2 1  wit h  C - or  hi g h er) 3 

R E T G  3 3 9  R et ail  M er c h a n disi n g ( R E T G  3 3 7  wit h  C - or  hi g h er  a n d  (M A T H  1 1 4  or  1 1 5  wit h  C -
or  hi g h er  or  M at h  A C T  2 4  or  ( P o st-2 0 1 6)  M at h  S A T  5 6 0 )) 

3 

R E T G  4 3 8  R et ail  M a n a g e m e nt  ( R E T G  3 3 9  wit h C - or  hi g h er) 3 

S A L E S  C O N C E N T R A TI O N  (M K T S )  – 1 2  C R E DI T S  R E Q UI R E D 

Pr efi x  C o d e C o urs e  Titl e Cr e dit s  Gr a d e 

M K T G 4 1 0  I nd u stri al  M ar k eti n g ( M K T G  3 2 1  wit h  C - or  hi g h er) 3 

M K T G 4 3 4  A d v a n c e d  S elli n g ( M K T G  2 3 1  a n d  3 2 1  b ot h  wit h  C - or  hi g h er  a n d  S e ni or  St at u s) 
(Off er e d  S pri n g  O nl y ) 

3 

M K T G 4 3 6  S al es  M a n a g e m e nt ( M K T G  2 3 1  a n d  3 2 1  b ot h  w it h C - or  hi g h er)  (Off er e d  F all  O nl y )  3 

M K T G 4 6 6  P ur c h a si n g ( M K T G  3 2 1  wit h  C - or  hi g h er)  (Off er e d  F all  O nl y ) 3 

S P O R T S  M A R K E TI N G  C O N C E N T R A TI O N ( S P M K )  – 1 2  T O  1 3  C R E DI T S  R E Q UI R E D 

Pr efi x  C o d e C o urs e  Titl e Cr e dit s  Gr a d e 

P R E L 2 4 0  P u bli c  R el ati o n s  Pri n ci pl es ( E N G L  1 5 0) 3 

C H O O S E  1  O F  2  P R E L  3 4 1  P u bli c  R el ati o n s  T a cti c s ( E N G L  1 5 0 , 2 5 0 , a n d  P R E L  2 4 0  all  wit h  B  or  hi g h er )  4 

Dir e ct e d  El e cti v e ( A d vis or  A p pr o v al) 3 

M K T G 4 2 0  S p ort s  M ar k eti n g ( M K T G  3 2 1  wit h  C - or  hi g h er) 3 

M K T G 4 9 1  M ar k eti n g I nt er n s hi p ( S p ort s  M ar k eti n g  R el at e d  a n d  A d vis or  A p pr o v al ) 3 

•   St u d e nt s  w h o r et ur n t o t h e  u ni v er sit y  aft er  a n i nt err u pt e d  e nr oll m e nt ( n ot i n cl u di n g s u m m er s e m est er)  m u st  n or m all y 
m e et t h e r e q uir e m e nt s  of t h e  c urri c ul u m  w hi c h  ar e i n  eff e ct  at t h e ti m e  of t h eir r et ur n,  n ot t h e r e q uir e m e nt s  w hi c h  w er e i n 
eff e ct  w h e n t h e y  w er e  ori gi n all y  a d mitt e d. 

N O T E S 

     
     

 

             
       
       

         

      

      

      

      

      

         

 
   

      

        

        

        

        

        

      

      

            

      
           

   

           

          

      

             

      
 

   

               

             

          

      

      

              

      

          

        

 

 
    

  

  

 

D e p art m e nt/ S c h o ol:  M K T G/ C oll e g e  of  B u si n es s 2 3 1 -5 9 1 -2 4 2 6 P a g e  4  of  6 
B a n n er  Pr o gr a m  C o d e:  M K T- B S -B U m kt g @f erri s. e d u A c a d e mi c  Y e ar:  2 0 1 9 -2 0 2 0 
U C C  Pr o p o s al  #:  1 9 -0 5 7 R ef er e n c e  #:  2 0 1 9 -0 2 8 3 L a st  U p d at e d:  0 2/ 1 8/ 2 0 1 9 



3.  C o m p o sit e  S A T  of  9 0 0  or  hi g h er. 

N e w  St u d e nt  A C T  S c or e s 

•   2. 5  Hi g h  S c h o ol  G P A ( o n  a  4. 0  s c al e) 

•   T w o  of t h e  T hr e e  Crit eri a: 
1.  E n glis h  A C T s c or e  of  1 6  or  hi g h er. 
2.  M at h  A C T s c or e  of  1 9  or  hi g h er. 
3.  R e a di n g  A C T s c or e  of  1 9  or  hi g h er. 

d uri n g t h e first s e m est er  at  F S U  w hi c h  w o ul d r e q uir e 
a n  E n glis h  A C T s c or e  of  1 6  or  hi g h er;  or  E R W  S A T 
s c or e  of  4 5 0  or  hi g h er;  or  E n glis h  A c c u pl a c er  s c or e  of 
6  or  hi g h er. 

•   Tr a n sf er  e q ui v al e n c y f or  F S U  M A T H  1 1 4  or  1 1 5  or 
pl a c e m e nt  d uri n g t h e f irst s e m e st er  at  F S U  w hi c h 
w o ul d r e q uir e  a n  M at h  A C T s c or e  of  1 9  or  hi g h er; 
M at h  S A T  of  5 0 0  or  hi g h er;  or  M at h  A c c u pl a c er 
s c or e s:  El e m e nt ar y  Al g e br a s c or e  7 5  or  hi g h er  a n d 
C oll e g e  L e v el  M at h  0 -4 9 . 

D E G R E E  O U T C O M E S 

1.  A p pl y str at e gi c  m ar k eti n g  pri n ci pl es t o t ar g et  m ar k et,  pr o d u ct  p o siti o ni n g,  a n d  m ar k eti n g  mi x  d e ci si o n s. 
2.  A n al y z e i n d u stri es i n t er ms  of t h eir  c o m p etiti v e str u ct ur e s  a n d  k e y s u c c es s f a ct or s. 
3.  Pr o p o s e str at e gi c  m ar k eti n g s ol uti o n s  wit hi n  e xt er n al  c o n str ai nt s:  pr o d u ct lif e  c y cl e,  e c o n o mi c, l e g al,  p oliti c al,  c ult ur al, 

s o ci al,  a n d  gl o b al  e n vir o n m e nt s. 
4.  Cr e at e i nt e gr at e d  m ar k eti n g  c o m m u ni c ati o n s str at e g y  utili zi n g tr a diti o n al,  di git al  a n d  e m er gi n g  m e di a f or m s . 
5.  E v al u at e  a n d i nt er pr et  m ar k eti n g r es e ar c h fi n di n gs f or str at e gi c  m ar k eti n g  d e ci si o n s. 

G R A D U A TI O N  R E Q UI R E M E N T S 

I n  a d diti o n t o  m e eti n g all  t h e pr o gr a m m ati c r e q uir e m e nt s,  st u d e nt s  m u st : 
1.  M e et  U ni v er sit y  G e n er al  E d u c ati o n r e q uir e m e nt s. 
2.  E ar n  a  mi ni m u m  of  1 2 0  cr e dit s. 
3.    M ai nt ai n  a  2. 0 0  or  hi g h er  c u m ul ati v e  F S U  G P A. 
4.  E ar n  3 0  cr e dit s fr o m  F S U  ( R e si d e n c y). 
5.  E ar n  4 0  cr e dit s  of  3 0 0 l e v el  or  hi g h er  c o urs e s . 
6.  M ai nt ai n  a  2. 0 0  c u m ul ati v e  G P A i n t h e  b u si n es s  c or e  a n d t h e  m aj or. 
7.  E ar n  4 0 %  of t h eir t ot al  cr e dit s r e q u ir e d f or  gr a d u ati o n i n  G e n er al  E d u c ati o n  co urs es t o  m e et t h e  C oll e g e  of  B u si n es s  A C B S P 

a c cr e dit ati o n r e q uir e m e nt s.  T h e  U ni v ersit y r e q uir es  all  B S  D e g r e es  b e  a  mi ni m u m  1 2 0  cr e dit s. W h e n  m e eti n g t h e  4 0 % 
r e q uir e m e nt,  pr o gr a ms  c a n  u s e  6  cr e dit s fr o m t h e  B usi n e ss  C or e i n t h e  c al c ul ati o n.  T o  m e et t h e  A C B S P , 4 0 %  G e n er al 
E d u c ati o n r e q uir e m e nt,  a  1 2 0  cr e dit  pr o gr a m  w o ul d  c o n si st  of  4 2  g e n er al  e d u c ati o n  cr e dit s,  3 0  b u si n e ss  c or e  cr e dit s , a n d 
4 8  cr e dit s i n t h e  m aj or. 

C O N T A C T I N F O R M A TI O N 

     
     

 

             
       
       

 

 

  

  
   
  

 
         

  
 

 

  

  
   
  
  

 

 

    
 

 

   
 

 
    

 

   
 

  
  

 
 

 

   
    
   

 
   
   

 

       
  
  
    
     
   
  
   

   
      

  
 

 
 

 
 

    
  

 
M A R K E TI N G ( M K T)  –  1 2 0  C R E DI T S 
B a c h el or  of  S ci e n c e  (B S) 

P R O P O S E D  C H E C K S H E E T 
2 0 1 9 -2 0 2 0 

C oll e g e  of  B u si n e ss 

A D MI S SI O N  R E Q UI R E M E N T S 

C O L L E G E:  C oll e g e  of  B u si n es s P H O N E:  2 3 1 -5 9 1 -2 4 2 6 
D E P A R T M E N T / S C H O O L:  M K T G/ C oll e g e  of  B u si n es s E M AI L:  m kt g @f erris. e d u 

T his  c h e c ks h e et  c o nt ai ns  a  w at er m ar k  d e cl ari n g it  a n  offi ci al  d o c u m e nt  of  F erris  St at e  U ni v ersit y.  T h e  A c a d e mi c  Aff airs  Pr o v o st’ s  Offi c e  m ai nt ai ns t h e  offi ci al  c h e c ks h e et 

r e p osit or y  a n d  o nl y t h e  c h e c ks h e ets  wit hi n t his r e p osit or y s h o ul d  b e  us e d  at t h e i nstit uti o n . 

N e w  St u d e nt  S A T  S c or e s 

•   2. 5  Hi g h  S c h o ol  G P A ( o n  a  4. 0  s c al e) 

•   T w o  of t h e  T hr e e  Crit eri a: 
1.  E R W  S A T s c or e  of  4 5 0  or  hi g h er. 
2.  M at h  S A T s c or e  of  5 0 0  or  hi g h er.  Pl a c e m e nt 

i n  M A T H  1 0 9  or  1 1 0  will  b e  c o n si d er e d 
( M at h  S A T s c or e  of  4 8 0 or  hi g h er). 

Tr a n sf er  St u d e nt s 

•   C o m bi n e d  c oll e g e  or  u ni v ersit y  G P A  of  2. 3 5 ( o n  a  4. 0 
s c al e) fr o m  all i n stit uti o n s  att e n d e d.  G P A  b a s e d  o n 
c o m pl eti o n  of  1 2  cr e dit  h o urs  or  m or e. 
D e v el o p m e nt al  c o urs e s  will  n ot  b e  c o n si d er e d i n 
c o m p uti n g t h e  G P A r e q uir e m e nt. 

•   Tr a n sf er  e q ui v al e n c y f or  F S U  E N G L  1 5 0  or  pl a c e m e nt 

D e p art m e nt/ S c h o ol:  M K T G/ C oll e g e  of  B u si n es s 2 3 1 -5 9 1 -2 4 2 6 P a g e  5  of  6 
B a n n er  Pr o gr a m  C o d e:  M K T- B S -B U m kt g @f erri s. e d u A c a d e mi c  Y e ar:  2 0 1 9 -2 0 2 0 
U C C  Pr o p o s al  #:  1 9 -0 5 7 R ef er e n c e  #:  2 0 1 9 -0 2 8 3 L a st  U p d at e d:  0 2/ 1 8/ 2 0 1 9 

mailto:mktg@ferris.edu


     
     

 

             
       
       

  

    

  

  

 
 

 

  

  

   

 

    

  

  

 
 

 

  

  

   

 

    

  

  

  

  

  

  

   

    

  

  

  

  

  

   

 

    

  

  

  

  

   

   

 

    

  

  

  

  

  

   

    

  

  

  

  

   
   

 

   

 

    

  

  

  

  

 
 

 

   

 

    

  

  

  

  

  

  

   

    

  

  

 
 

 

   

   

  

   

 

    

  

  

 
 

 

    

 
 

 

   

 

    

  

  

  

  

  

  

  

   

 

 
M A R K E TI N G ( M K T)  –  1 2 0  C R E DI T S 
B a c h el or  of  S ci e n c e  (B S) 

P R O P O S E D  C H E C K S H E E T 
2 0 1 9 -2 0 2 0 

C oll e g e  of  B u si n e ss 

S E M E S T E R  L A Y O U T  O F  C O U R S E S 

FI R S T  Y E A R 

F all  C o urs es  Cr e dit s S pri n g  C o urs e s  Cr e dit s S u m m er  C o urs es  Cr e dit s 

E N G L  1 5 0 3 C O M M  1 2 1 3 

M A T H  1 1 4  or  1 1 5 3 -4  S T Q M  2 6 0 3 

N at ur al  S ci e n c e s 
C o m p et e n c y 

4 
N at ur al  S ci e n c e s 
C o m p et e n c y 

3- 4 

C ult ur e  C o m p et e n c y 3 P S Y C  1 5 0 3 

F S U S  1 0 0 1 M K T G  2 3 1 3 

T ot al  Cr e dit s  1 4 -1 5 T ot al  Cr e dit s  1 5 -1 6 T ot al  Cr e dit s 

S E C O N D  Y E A R 

F all  C o urs es  Cr e dit s S pri n g  C o urs e s  Cr e dit s S u m m er  C o urs es  Cr e dit s 

A C C T  2 0 1 3 A C C T  2 0 2 3 

M K T G  3 2 1 3 AI M C  3 0 0 3 

E C O N  2 2 1 3 M K T G  3 2 2 3 

E N G L  2 1 1  or  2 5 0 3 E C O N  2 2 2 3 

C ult ur e  C o m p et e n c y 3 G e n er al  E d u c ati o n  El e cti v e  3 

T ot al  Cr e dit s  1 5 T ot al  Cr e dit s  1 5 T ot al  Cr e dit s 

T HI R D  Y E A R 

F all  C o urs es  Cr e dit s S pri n g  C o urs e s  Cr e dit s S u m m er  C o urs es  Cr e dit s 

FI N C  3 2 2 3 B L A W  3 2 1 3 M K T G  4 9 1 3 

E N G L  3 2 5 3 I S Y S  3 2 1 3 

M K T G  3 7 8 3 M K T G  4 2 5 3 

M G M T  3 0 1 3 M G M T  3 7 0 3 

M ar k eti n g  El e cti v e  or 
C o n c e ntr ati o n  C o urs e 

3 
M ar k eti n g  El e cti v e  or 
C o n c e ntr ati o n  C o urs e 

3 

T ot al  Cr e dit s  1 5 T ot al  Cr e dit s  1 5 T ot al  Cr e dit s  3 

F O U R T H  Y E A R 

F all  C o urs es  Cr e dit s S pri n g  C o urs e s  Cr e dit s S u m m er  C o urs es  Cr e dit s 

M K T G  4 4 1 3 M K T G  4 7 6 3 

M K T G  4 7 2 3 B U S N  4 9 9 3 

M ar k eti n g  El e cti v e  or 
C o n c e ntr ati o n  C o urs e 

3 
M G M T  3 1 0  or  M ar k eti n g 
El e cti v e 

3 

C ult ur e  C o m p et e n c y  2 0 0 +  3 G e n er al  E d u c ati o n  El e cti v e  2 

G e n er al  E d u c ati o n  El e cti v e  3 M ar k eti n g  El e cti v e  or 
C o n c e ntr ati o n  C o urs e 

3 

T ot al  Cr e dit s  1 5 T ot al  Cr e dit s  1 4 T ot al  Cr e dit s 

D e p art m e nt/ S c h o ol:  M K T G/ C oll e g e  of  B u si n es s 2 3 1 -5 9 1 -2 4 2 6 P a g e  6  of  6 
B a n n er  Pr o gr a m  C o d e:  M K T- B S -B U m kt g @f erri s. e d u A c a d e mi c  Y e ar:  2 0 1 9 -2 0 2 0 
U C C  Pr o p o s al  #:  1 9 -0 5 7 R ef er e n c e  #:  2 0 1 9 -0 2 8 3 L a st  U p d at e d:  0 2/ 1 8/ 2 0 1 9 



        

    
 

            
                                                                                   
  

 
 

      
 

 
  

       

          

      

       

 

      

 

 

       

       

      

       

       

 
 

    
 

  
   

  
  

  
  
   
  

 
 
 

 
 

   
 

 
 
 

 
 

   

    

  
 

   

   

    
 

 
 

  
M A R K E TI N G  - 1 2  - Cr e dit s M K T -C E R T _ 2 0 1 8 _ 2 0 1 9 

C ertifi c at e C oll e g e  of  B u si n ess 
C U R R E N T  C H E C K S H E E T 

St u d e nt  N a m e: St u d e nt I D: 

Pr er e q uisit es s h o w n i n  p ar e nt h esis 

R E Q UI R E D  C O U R S E S –  1 2  Cr e dits  R e q uir e d Crs.  Gr. 

M K T G 3 2 1  Pri n ci pl e s  of  M ar k eti n g ( E N G L  1 5 0  w/ C - or  hi g h er  a n d  S o p h o m or e  S t at us) 3 

M K T G 3 2 2  C o ns u m er  B e h a vi or ( M K T G  3 2 1  w/ C - or  hi g h er  a n d  P S Y C  1 5 0 ) 3 

M K T G 4 2 5  M ar k eti n g  R es e ar c h ( M K T G  3 2 1  a n d  S T Q M  2 6 0  b ot h  w/  C - or  hi g h er ) 3 

M K T G  3 7 5  M ar k eti n g f or  N o n -Pr ofit  Or g a niz ati o n ( M K T G  3 2 1  w/ C - or  hi g h er) 

M K T G  4 1 0  I n d ustri al  M ar k eti n g ( M K T G  3 2 1  w/ C- or  hi g h er) 

C H O O S E  O N E 
M K T G  4 2 0  S p orts  M ar k eti n g ( M K T G  3 2 1  w/ C - or  hi g h er) 

3 
M K T G  4 4 1  I nt er n ati o n al  M ar k eti n g ( M K T G  3 2 1  w/ C- or  hi g h er  a n d  S e ni or  St at us) 

M K T G  4 5 0  H e alt h c ar e  M ar k eti n g ( M K T G  3 2 1  w/ C - or  hi g h er) 

M K T G  4 7 5  Pr o d u ct  M ar k eti n g ( M K T G  3 2 1  w/ C - or  hi g h er) 

C E R TI FI C A T E  O U T C O M E S 

1.  E x pl ai n  h o w  m ar k et s e g m e nt ati o n, t ar g eti n g,  a n d  p o siti o ni n g  c a n  cr e at e  c o m p etiti v e  a d v a nt a g e . 
2.  D es cri b e t h e  el e m e nts  of t h e  m ar k eti n g  mi x ( pr o d u ct,  pri c e,  pl a c e ( distri b uti o n)  a n d  pr o m oti o n)  a n d  h o w t h e y fit i nt o  a 

c o m pr e h e n si v e  m ar k eti n g  pl a n 
3.  D es cri b e t h e  el e m e nts  of t h e  pr o m oti o n s  mi x ( a d v erti si n g,  s al e s  pr o m oti o n s,  p u bli c r el ati o n s,  p ers o n al s el li n g,  a n d  dir e ct 

m ar k eti n g)  a n d  h o w t h e y  ar e  c o or di n at e d t o  cr e at e i nt e gr at e d  m ar k eti n g  c o m m u ni c ati o n s 
4.  Dis c u ss t h e i m p a ct  of  c o n s u m er  b e h a vi or  o n  c or p or at e  a n d  m ar k eti n g str at e gi e s . 
5.  St u d e nts  will  b e  a bl e t o  c o n str u ct  a  pr of essi o n al r e p ort i n cl u di n g t a bl es,  gr a p h s,  a n d s u m m ari e s (i n  a t e a m  s etti n g). 
6.  St u d e nts  will ill u str at e fi n di n gs  u si n g  P o w er  P oi nt (i n  a t e a m s etti n g) t o  a r e s e ar c h  cli e nt . 

D E C L A R A TI O N  O F  C E R TI FI C A T E 

A n y  p ers o n  a d mitt e d t o  F erri s  St at e  U ni v er sit y  m a y  e nr oll i n  c o urs e s f or  u n d er gr a d u at e  C O B  c ertifi c at es  a n d  m ust  d e cl ar e t h e  c ertifi c at e  wit h t h e 
a d vis or  Li n d a  B utl er ( 2 3 1)  5 9 1 -2 4 6 0,  B U S  3 3 9 . 

S T U D E N T  Si g n at ur e D at e 

C E R TI FI C A T E  A D VI S O R  Si g n at ur e D at e 

D E P A R T M E N T  H E A D / C H AI R  Si g n at ur e D at e 

D e p art m e nt/ S c h o ol:  M K T G/ C oll e g e  of  B usi n ess m kt g @f erri s. e d u P a g e  1  of  2 
B a n n er  Pr o gr a m  C o d e:  M K T _ C E R T _ B U 2 3 1 -5 9 1 -2 4 2 6 A c a d e mi c  Y e ar:  2 0 1 8 -2 0 1 9 
U C C  Pr o p os al  # 1 7 -1 0 4 R ef er e n c e  # 2 0 1 8 -0 2 8 4 

mailto:mktg@ferris.edu


        

   

 

            
                                                                                   
  

 

 
     

  

   

 

   

  

  

   

 
 
 
 

  
 

   
   

  
     
    

    
     

 
 
 
 

      
  

 
 

  
M A R K E TI N G  –  1 2  Cr e dits 

C ertifi c at e 

A D MI S SI O N  R E Q UI R E M E N T S 

C U R R E N T  C H E C K S H E E T 

C oll e g e  of  B u si n ess 

•   A p pli c a nt s h o ul d s h o w  pr o of  of  hi g h s c h o ol  gr a d u ati o n  wit h  a  2. 3 5  G P A.  If it is  d et er mi n e d b y t h e  C O B  D e a n’ s  Offi c e/ S A A t h at r e g ul ar 

pr o gr a m  a d mis si o n  crit eri a s h o ul d  b e  m et i n  or d er t o  c o m pl et e t h e  c ertifi c at e s u c c essf ull y  a n d  b e  a  c o ntri b uti n g  m e m b er  of t h e  c o ur s e, 

all  c oll e g e tr a ns cri pt s s h o ul d  b e s u b mitt e d t o t h e  A d mi ssi o ns  Offi c e.  O n c e  a d mitt e d,  a n  a d vis or  will  b e  assi g n e d  b y t h e  C oll e g e  of  B usi n es s 

i n t h e  c ertifi c at e  pr o gr a m. 

•   D u al  e nr oll e d/ c o n c urr e nt st u d e nts  m ust  c o m pl et e t h e ir hi g h s c h o ol  d e gr e e ( pr o vi d e tr a ns cri pt)  b ef or e t h e  c ertifi c at e  will  b e  gr a n t e d fr o m 

F S U. 

•   St u d e nt s  wis hi n g t o  p urs u e  a  b a c h el or  or  ass o ci at e’ s  d e gr e e  m ust  m e et t h e  a d mis si o n  crit eri a f or t h e  pr o gr a m.  T his  crit eri a r e vi e w i s 

i niti at e d  w h e n t h e “ Pr o gr a m  C h a n g e  F or m ”  r e q u est i s  pr o c es s e d t hr o u g h t h e  C O B  D e a n’ s  Offi c e/ S A A.  

A D DI TI O N A L  G R A D U A TI O N  R E Q UI R E M E N T S 

1.  N o  m or e t h a n  5 0 %  of t h e  cr e dit s i n  a  c ertifi c at e  m a y  b e tr a n sf err e d fr o m  a n ot h er i n stit uti o n. 
2.  If  a st u d e nt is i n  a  F S U  d e gr e e-s e e ki n g  pr o gr a m, t h e  c ertifi c at e  will  n ot  b e  gr a nt e d if  m or e t h a n  5 0 %  of t h e  c ertifi c at e  cr e dit s  ar e r e q uir e d 

i n t h e  pr o gr a m/ m aj or. 
3.  A  2. 0 0  c u m ul ati v e  G P A is r e q uir e d f or  c o m pl eti o n  of t h e  C ertifi c at e . 
4.  A t er m  pri or t o  c o m pl e ti o n  of t h e C ertifi c at e , t h e st u d e nt  will l o g i nt o  M y F S U,  a n d  c o m pl et e t h e  “ A p pl y f or  Gr a d u ati o n ”.   Y o u  will r e c ei v e 

a n  e m ail  b a c k  wit h t h e  n e xt  st e ps t o t a k e.   O n c e t his i s  d o n e , t h e  Gr a d u ati o n  S e cr et ar y  will  n otif y t h e  R e gistr ar  w h o  will  n ot e t h e 
c o m pl et i o n  of t h e C ertifi c at e . 

N O TI C E: St u d e nt s  w h o r et ur n t o t h e  u ni v ersit y  aft er  a n i nt err u pt e d  e nr oll m e nt ( n ot i n cl u di n g s u m m er s e m est er)  m ust  n or m all y  m e et t h e 
r e q uir e m e nts  of t h e  c urri c ul u m,  w hi c h  ar e i n  eff e ct  at t h e ti m e  of t h eir r et ur n,  n ot t h e  r e q uir e m e nt s  w hi c h  w er e i n  eff e ct  w h e n t h e y 
w er e  ori gi n all y  a d mitt e d. 

D e p art m e nt/ S c h o ol:  M K T G/ C oll e g e  of  B usi n ess m kt g @f erri s. e d u P a g e  2  of  2 
B a n n er  Pr o gr a m  C o d e:  M K T _ C E R T _ B U 2 3 1 -5 9 1 -2 4 2 6 A c a d e mi c  Y e ar:  2 0 1 8 -2 0 1 9 
U C C  Pr o p os al  # 1 7 -1 0 4 R ef er e n c e  # 2 0 1 8 -0 2 8 4 

mailto:mktg@ferris.edu


•   St u d e nt s  w h o r et ur n t o t h e  u ni v er sit y  aft er  a n i nt err u pt e d  e nr oll m e nt ( n ot i n cl u di n g s u m m er s e m est er)  m u st  n or m all y 
m e et t h e r e q uir e m e nt s  of t h e  c urri c ul u m  w hi c h  ar e i n  eff e ct  at t h e ti m e  of t h eir r et ur n,  n ot t h e r e q uir e m e nt s  w hi c h  w er e i n 
eff e ct  w h e n  t h e y  w er e  ori gi n all y  a d mitt e d. 

•   A p pli c a nt s h o ul d s h o w  pr o of  of  hi g h s c h o ol  gr a d u ati o n  wit h  a  2. 3 5  G P A. If it i s  d et er mi n e d  b y t h e  C oll e g e  of  B u si n e s s  D e a n’ s 
Offi c e/ S A A t h at r e g ul ar  pr o gr a m  a d mis si o n  crit eri a s h o ul d  b e  m et i n  or d er t o  c o m pl et e t h e  c ertifi c at e s u c c e ssf ull y  a n d  b e  a 
c o ntri b uti n g  m e m b er  of t h e  c o urs e,  all  c oll e g e tr a n s cri pt s s h o ul d  b e s u b mitt e d t o t h e  A d mis si o n s  Offi c e.  O n c e  a d mitt e d,  a n 
a d vis or  will  b e  a s si g n e d  b y t h e  C oll e g e  of  B u si n e ss i n t h e  c ertifi c at e  pr o gr a m. 

•   D u al  e nr oll e d/ c o n c urr e nt  st u d e nt s  m u st  c o m pl et e t h eir  hi g h s c h o ol  d e gr e e ( pr o vi d e tr a n s cri pt)  b ef or e t h e  c ertifi c at e  will  b e 
gr a nt e d fr o m  F S U. 

•   St u d e nt s  wi s hi n g t o  p urs u e  a  b a c h el or  or  a ss o ci at e’ s  d e gr e e  m u st  m e et t h e  a d mis si o n  crit eri a f or t h e  pr o gr a m.  T his  crit eri a 
r e vi e w i s i niti at e d  w h e n t h e  “ Pr o gr a m  C h a n g e  F or m ” r e q u e st is  pr o c e s s e d t hr o u g h t h e  C oll e g e  of  B u si n es s  D e a n’ s 
Offi c e/ S A A. 

D E G R E E  O U T C O M E S 

1.
2.

3. 
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M A R K E TI N G  ( M K T) –  1 2  C R E DI T S 2 0 1 9 -2 0 2 0 

C ertifi c at e C oll e g e  of  B u si n e ss 

St u d e nt  N a m e St u d e nt I D 

A L L  C E R TI FI C A T E  R E Q UI R E M E N T S  1 2  C R E DI T S  R E Q UI R E D ( Pr er e q uisit es  ar e s h o w n i n  p ar e nt h es es) 

C E R TI FI C A T E  C O U R S E S  –  1 2  C R E DI T S  R E Q UI R E D 

Pr efi x  C o d e C o urs e  Titl e Cr e dit s  Gr a d e 

M K T G 3 2 1  Pri n ci pl es  of  M ar k eti n g ( E N G L  1 5 0  wit h  C - or  hi g h er  a n d  S o p h o m or e  St at u s)  3 

M K T G 3 2 2  C o n s u m er  B e h a vi or ( M K T G  3 2 1  wit h  C - or  hi g h er  a n d  P S Y C  1 5 0) 3 

M K T G 4 2 5  M ar k eti n g  R e s e ar c h ( M K T G  3 2 1  a n d  S T Q M  2 6 0  b ot h  wit h  C - or  hi g h er) 3 

C H O O S E  1  O F  5  M K T G  3 7 5  M ar k eti n g f or  N o n -Pr ofit  Or g a ni z ati o n ( M K T G  3 2 1  wit h  C - or  hi g h er) 3 

M K T G  4 1 0  I n d u stri al  M ar k eti n g ( M K T G  3 2 1 wit h  C - or  hi g h er) 3 

M K T G  4 2 0  S p ort s  M ar k eti n g ( M K T G  3 2 1  wit h  C - or  hi g h er) 3 

M K T G  4 4 1  I nter n ati o n al  M ar k eti n g ( M K T G  3 2 1  wit h  C - or  hi g h er  a n d  S e ni or  St at u s) 3 

M K T G  4 5 0  H e alt h c ar e  M ar k eti n g ( M K T G  3 2 1  wit h  C - or  hi g h er) 3 

M K T G  4 7 5  Pr o d u ct  M ar k eti n g ( M K T G  3 2 1  wit h  C - or  hi g h er) 3 

P R O P O S E D  C H E C K S H E E T 

N O T E S 

A D MI S SI O N  R E Q UI R E M E N T S 

E x pl ai n  h o w  m ar k et s e g m e nt ati o n, t ar g eti n g,  a n d  p o siti o ni n g  c a n  cr e at e  c o m p etiti v e  a d v a nt a g e. 
D es cri b e  t h e  el e m e nt s  of t h e  m ar k eti n g  mi x ( pr o d u ct,  pri c e,  pl a c e ( distri b uti o n)  a n d  pr o m oti o n)  a n d  h o w t h e y fit i nt o  a 
c o m pr e h e n si v e  m ar k eti n g  pl a n. 
D es cri b e t h e  el e m e nt s  of t h e  pr o m oti o n s  mi x ( a d v erti si n g,  s al e s  pr o m oti o n s,  p u bli c r el ati o n s,  p ers o n al s elli n g,  a n d  dir e ct 
m ar k eti n g)  a n d  h o w t h e y  ar e  c o or di n at e d t o  cr e at e i nt e gr at e d  m ar k eti n g  c o m m u ni c ati o n s. 

4.  Dis c u ss t h e i m p a ct  of  c o n s u m er  b e h a vi or  o n  c or p or at e  a n d  m ar k eti n g str at e gi e s. 
5.  St u d e nt s  will  b e  a bl e t o  c o n str u ct  a  pr of essi o n al r e p ort i n cl u di n g t a bl es,  gr a p h s,  a n d s u m m ari e s (i n  a t e a m s etti n g). 
6.  St u d e nt s  will ill u str at e fi n di n gs  u si n g  P o w er  P oi nt (i n  a t e a m s etti n g) t o  a r e s e ar c h  cli e nt. 

D e p art m e nt/ S c h o ol:  M K T G / C oll e g e  of  B u si n es s  2 3 1 -5 9 1 -2 4 2 6 P a g e  1  of  2 
B a n n er  Pr o gr a m  C o d e:  M K T- C E R T -B U m kt g @f erri s. e d u A c a d e mi c  Y e ar:  2 0 1 9 -2 0 2 0 
U C C  Pr o p o s al  #:  1 9- 0 5 7 R ef er e n c e  #:  2 0 1 9- 0 2 8 4 L a st  U p d at e d:  0 2/ 0 7/ 2 0 1 9 



M A R K E TI N G  (M K T )  – 1 2  C R E DI T S 
C ertifi c at e 

2 0 1 9 -2 0 2 0 
C oll e g e  of  B u si n e ss P R O P O S E D  C H E C K S H E E T 

G R A D U A TI O N  R E Q UI R E M E N T S 

I n  a d diti o n t o  m e eti n g  all t h e  pr o gr a m m ati c r e q uir e m e nt s,  st u d e nt s  m u st: 
1.    M ai nt ai n  a  2. 0 0  or  hi g h er  c u m ul ati v e  G P A . 
2.  E ar n  5 0 %  of t h e  c ertifi c at e  cr e dit s fr o m  F S U ( R e si d e n c y). 
3.  E ar n  n o  m or e t h a n  5 0 %  of t h e  c ertifi c at e  cr e dit s fr o m  c o urs es t h at  ar e r e q uir e d i n t h eir  pr o gr a m/ m aj or; if t h e y  ar e i n  a n 

F S U  d e gr e e -s e e ki n g  pr o gr a m. 
4.  A t er m  pri or t o  c o m pl eti o n  of t h e  c e rtifi c at e, l o g i nt o  M y F S U  a n d  c o m pl et e t h e  “ A p pl y f or  Gr a d u ati o n ”.  Y o u  will r e c ei v e  a n 

e m ail  b a c k  wit h t h e  n e xt  st e p s t o t a k e.  O n c e t his i s  d o n e, t h e  Gr a d u ati o n  S e cr et ar y  will  n otif y t h e  R e gi str ar  w h o  will  n ot e 
t h e  c o m pl eti o n  of t h e c ertifi c at e. 

C O N T A C T I N F O R M A TI O N 

C O L L E G E:  C oll e g e  of  B u si n es s 
D E P A R T M E N T / S C H O O L:  M K T G/ C oll e g e  of  B u si n es s 

P H O N E:  2 3 1 -5 9 1 -2 4 2 6 
E M AI L:  m kt g @f erris. e d u 

T his  c h e c ks h e et  c o nt ai ns  a  w at er m ar k  d e cl ari n g it  a n  offi ci al  d o c u m e nt  of  F erris  St at e  U ni v ersit y.  T h e  A c a d e mi c  Aff airs  Pr o v ost’ s  Offi c e  m ai nt ai ns t h e  offi ci al  c h e c ks h e et 

r e p osit or y  a n d  o nl y t h e  c h e c ks h e ets  wit hi n t his r e p osit or y s h o ul d  b e  us e d  at t h e i nstit uti o n . 

              
  

 

         
   

   

  

 
      
   
     

 
  

  
    

 
 

 
 

    

  

   

   

        

     

 

 

D E C L A R A TI O N  O F  C E R TI FI C A T E 

R ol e Si g n at ur e D at e 

St u d e nt 

C er tifi c at e A d vis or 

D e p art m e nt  H e a d/ C h air 

D e p art m e nt/ S c h o ol:  M K T G/ C oll e g e  of  B u si n es s 2 3 1 -5 9 1 -2 4 2 6 P a g e  2  of  2 
B a n n er  Pr o gr a m  C o d e:  M K T -C E R T -B U m kt g @f erri s. e d u A c a d e mi c  Y e ar:  2 0 1 9 -2 0 2 0 
U C C  Pr o p o s al  #:  1 9 -0 5 7 R ef er e n c e  #:  2 0 1 9 -0 2 8 4 L a st  U p d at e d:  0 2/ 0 7/ 2 0 1 9 



           

    

            
      

  

 
       

 
      

 

 
  

        

           

         

   

       

            

      

          

 
    

 

   
       

 
 
 

 
 

    
     

 
 

 
 

   

    

  
 

   

   

    

 
 
 

 

 
    

     

   

 

   

  

  

   

 

  

P R O F E S SI O N A L  DI GI T A L  M A R K E TI N G  - 1 2  - Cr e dit s P R D G -C E R T _ 2 0 1 8 _ 2 0 1 9 

C ertifi c at e C oll e g e  of  B u si n ess C U R R E N T  C H E C K S H E E T 

F O R  S T U D E N T S  WI T H  P R O F E S SI O N A L  E X P E RI E N C E 

St u d e nt  N a m e: St u d e nt I D: 

Pr er e q uisit es s h o w n i n  p ar e nt h esis 

R E Q UI R E D  C O U R S E S –  1 2  Cr e dits  R e q uir e d Crs.  Gr. 

AI M C  3 8 2  B usi n e ss -t o-B usi n e ss  Di git al  M ar k eti n g ( M K T G  3 2 1  w/ C - or  hi g h er) 3 

AI M C  3 8 3  B usi n e ss -t o-C o ns u m er  Di git al  M ar k eti n g ( M K T G  3 2 1  w/ C - or  hi g h er) 3 

C H O O S E  T W O 

D S G N  2 2 4  W e b  D esi g n  a n d  Pl a n ni n g 3 

M K T G  3 2 1  Pri n ci pl e s  of  M ar k eti n g ( E N G L  1 5 0  w/  C - or  hi g h er  a n d  S o p h o m or e  S t at us) 3 

AI M C  3 7 5  B usi n e ss -t o-B usi n e ss  A d v erti si n g /I M C ( AI M C  3 0 0  w/ C - or  hi g h er  a n d J u ni or  St a t u s) 3 

M K T G  3 8 3  Dir e ct  M ar k eti n g ( AI M C  3 0 0  a n d  M K T G  3 2 1  b ot h  w/  C - or  hi g h er ) 3 

C E R TI FI C A T E  O U T C O M E S 

1. D e m o nstr at e  h o w  di git al  m ar k et ers  c a n  b e st  a c q uir e,  d e v el o p  a n d r et ai n  c u st o m ers. 

2. A p pl y i n  cl ass l e ar ni n g i n fi n al  c a m p ai g n  pr oj e cts  wit h  c o ns u m er  a n d  b usi n es s -t o-b usi n e ss  m ar k et er  cli e nts. 

D E C L A R A TI O N  O F  C E R TI FI C A T E 

A n y  p ers o n  a d mitt e d t o  F erri s  St at e  U ni v er sit y  m a y  e nr oll i n  c o urs e s f or  u n d er gr a d u at e  C O B  c ertifi c at es  a n d  m ust  d e cl ar e  t h e  c ertifi c at e  wit h t h e 
a d vis o r Pr of e s s or  S u s a n J o n e s, ( 2 3 1)  5 9 1 -2 4 6 8 ,  B U S 3 5 6 

S T U D E N T  Si g n at ur e D at e 

C E R TI FI C A T E  A D VI S O R  Si g n at ur e D at e 

D E P A R T M E N T  H E A D / C H AI R  Si g n at ur e D at e 

A D MI S SI O N  R E Q UI R E M E N T S 

•   A p pli c a nt s h o ul d s h o w  pr o of  of  hi g h s c h o ol  gr a d u ati o n  wit h  a  2. 3 5  G P A.  If it is  d et er mi n e d b y t h e  C O B  D e a n’ s  Offi c e/ S A A t h at r e g ul ar 

pr o gr a m  a d mis si o n  crit eri a s h o ul d  b e  m et i n  or d er t o  c o m pl et e t h e  c ertifi c at e s u c c essf ull y  a n d  b e  a  c o ntri b uti n g  m e m b er  of t h e  c o ur s e, 

all  c oll e g e tr a ns cri pt s s h o ul d  b e s u b mitt e d t o t h e  A d mi ssi o ns  Offi c e.  O n c e  a d mitt e d,  a n  a d vis or  will  b e  assi g n e d  b y t h e  C oll e g e  of  B usi n es s 

i n t h e  c ertifi c at e  pr o gr a m. 

•   D u al  e nr oll e d/ c o n c urr e nt st u d e nts  m ust  c o m pl et e t h e ir hi g h s c h o ol  d e gr e e ( pr o vi d e tr a ns cri pt)  b ef or e t h e  c ertifi c at e  will  b e  gr a nt e d fr o m 

F S U. 

•   St u d e nt s  wis hi n g t o  p urs u e  a  b a c h el or  or  ass o ci at e’ s  d e gr e e  m ust  m e et t h e  a d mis si o n  crit eri a f or t h e  pr o gr a m.  T his  crit eri a r e vi e w i s 

i niti at e d  w h e n t h e “ Pr o gr a m  C h a n g e  F or m ”  r e q u est i s  pr o c es s e d t hr o u g h t h e  C O B  D e a n’ s  Offi c e/ S A A.  

D e p art m e nt/ S c h o ol:  M K T G / C oll e g e  of  B usi n ess m kt g @f erri s. e d u P a g e  1  of  2 
B a n n er  Pr o gr a m  C o d e:  P R D G _ C E R T _ B U 2 3 1 -5 9 1 -2 4 2 6 A c a d e mi c  Y e ar:  2 0 1 8 -2 0 1 9 
U C C  P r o p os al  # 1 7-1 0 4 R ef er e n c e  # 2 0 1 8 -0 3 1 9 

mailto:mktg@ferris.edu


           

   

            
    

 
 
 

  
 

   
   

  
     
    

    
     

 
 
 
 

      
  

 
 

  

P R O F E S SI O N A L  DI GI T A L  M A R K E TI N G  –  1 2  Cr e dits 

C ertifi c at e C oll e g e  of  B u si n ess C U R R E N T  C H E C K S H E E T 

A D DI TI O N A L  G R A D U A TI O N  R E Q UI R E M E N T S 

1.  N o  m or e t h a n  5 0 %  of t h e  cr e dit s i n  a  c ertifi c at e  m a y  b e tr a n sf err e d fr o m  a n ot h er i n stit uti o n. 
2.  If  a st u d e nt is i n  a  F S U  d e gr e e-s e e ki n g  pr o gr a m, t h e  c ertifi c at e  will  n ot  b e  gr a nt e d if  m or e t h a n  5 0 %  of t h e  c ertifi c at e  cr e dit s  ar e r e q uir e d 

i n t h e  pr o gr a m/ m aj or. 
3.  A  2. 0 0  c u m ul ati v e  G P A is r e q uir e d f or  c o m pl eti o n  of t h e  C ertifi c at e . 
4.  A t er m  pri or t o  c o m pl e ti o n  of t h e C ertifi c at e , t h e st u d e nt  will l o g i nt o  M y F S U,  a n d  c o m pl et e t h e  “ A p pl y f or  Gr a d u ati o n ”.   Y o u  will r e c ei v e 

a n  e m ail  b a c k  wit h t h e  n e xt  st e ps t o t a k e.   O n c e t his i s  d o n e , t h e  Gr a d u ati o n  S e cr et ar y  will  n otif y t h e  R e gistr ar  w h o  will  n ot e t h e 
c o m pl et i o n  of t h e C ertifi c at e . 

N O TI C E: St u d e nt s  w h o r et ur n t o t h e  u ni v ersit y  aft er  a n i nt err u pt e d  e nr oll m e nt ( n ot i n cl u di n g s u m m er s e m est er)  m ust  n or m all y  m e et t h e 
r e q uir e m e nts  of t h e  c urri c ul u m,  w hi c h  ar e i n  eff e ct  at t h e ti m e  of t h eir r et ur n,  n ot t h e  r e q uir e m e nt s  w hi c h  w er e i n  eff e ct  w h e n t h e y 
w er e  ori gi n all y  a d mitt e d. 

D e p art m e nt/ S c h o ol:  M K T G / C oll e g e  of  B usi n ess m kt g @f erri s. e d u P a g e  2  of  2 
B a n n er  Pr o gr a m  C o d e:  P R D G _ C E R T _ B U 2 3 1 -5 9 1 -2 4 2 6 A c a d e mi c  Y e ar:  2 0 1 8 -2 0 1 9 

mailto:mktg@ferris.edu
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P R O F E S SI O N A L  DI GI T A L  M A R K E TI N G  (P R D G ) –  1 2  C R E DI T S 2 0 1 9 -2 0 2 0 

C ertifi c at e C oll e g e  of  B u si n e ss 

St u d e nt  N a m e St u d e nt I D 

P R O P O S E D  C H E C K S H E E T 

A L L  C E R TI FI C A T E  R E Q UI R E M E N T S  1 2  C R E DI T S  R E Q UI R E D ( Pr er e q uisit es  ar e s h o w n i n  p ar e nt h es es) 

C E R TI FI C A T E  C O U R S E S  –  1 2  C R E DI T S  R E Q UI R E D 

Pr efi x  C o d e C o urs e  Titl e Cr e dit s  Gr a d e 

AI M C  3 8 2  B u si n e ss -t o-B u si n e ss  Di git al  M ar k eti n g ( M K T G  3 2 1  wit h  C - or  hi g h er) 3 

AI M C  3 8 3  B u si n e ss -t o-C o n s u m e r  Di git al  M ar k eti n g ( M K T G  3 2 1  wit h C - or  hi g h er) 3 

C H O O S E  2  O F  4  AI M C  3 7 5  B u si n e ss -t o-B u si n e ss  A d v ertisi n g/I M C ( AI M C  3 0 0  wit h  C - or  hi g h er) 3 

D S G N  2 2 4  W e b  D e si g n  a n d  Pl a n ni n g  ( N o n e) 3 

M K T G  3 2 1  Pri n ci pl es  of  M ar k eti n g ( E N G L  1 5 0  wit h  C - or  hi g h er  a n d  S o p h o m or e  St at u s)  3 

M K T G  3 8 3  Dir e ct  a n d  Di git al  M ar k eti n g ( M K T G  3 2 1  wit h  C - or  hi g h er) 3 

N O T E S 

•   St u d e nt s  w h o r et ur n t o t h e  u ni v er sit y  aft er  a n i nt err u pt e d  e nr oll m e nt ( n ot i n cl u di n g s u m m er s e m est er)  m u st  n or m all y 
m e et t h e r e q uir e m e nt s  of t h e  c urri c ul u m  w hi c h  ar e i n  eff e ct  at t h e ti m e  of t h eir r et ur n,  n ot t h e r e q uir e m e nt s  w hi c h  w er e i n 
eff e ct  w h e n t h e y  w er e  ori gi n all y  a d mitt e d. 

•   T h e  Pr of es si o n al  Di git al  M ar k eti n g  c ertifi c at e i s f or  st u d e nt s  wit h  pr of e s si o n al  e x p eri e n c e. 

A D MI S SI O N  R E Q UI R E M E N T S 

•   A p pli c a nt s h o ul d s h o w  pr o of  of  hi g h s c h o ol  gr a d u ati o n  wit h  a  2. 3 5  G P A. If it i s  d et er mi n e d  b y t h e  C oll e g e  of  B u si n e s s  D e a n’ s 
Offi c e/ S A A t h at r e g ul ar  pr o gr a m  a d mis si o n  crit eri a s h o ul d  b e  m et i n  or d er t o  c o m pl et e t h e  c ertifi c at e s u c c e ssf ull y  a n d  b e  a 
c o ntri b uti n g  m e m b er  of t h e  c o urs e,  all  c oll e g e tr a n s cri pt s s h o ul d  b e s u b mitt e d t o t h e  A d mis si o n s  Offi c e.  O n c e  a d mitt e d,  a n 
a d vis or  will  b e  a s si g n e d  b y t h e  C oll e g e  of  B u si n e ss i n t h e  c ertifi c at e  pr o gr a m. 

•   D u al  e nr oll e d/ c o n c urr e nt  st u d e nt s  m u st  c o m pl et e t h eir  hi g h s c h o ol  d e gr e e ( pr o vi d e tr a n s cri pt)  b ef or e t h e  c ertifi c at e  will  b e 
gr a nt e d fr o m  F S U. 

•   St u d e nt s  wi s hi n g t o  p urs u e  a  b a c h el or  or  a ss o ci at e’ s  d e gr e e  m u st  m e et t h e  a d mis si o n  crit eri a f or t h e  pr o gr a m.  T his  crit eri a 
r e vi e w i s i niti at e d  w h e n t h e  “ Pr o gr a m  C h a n g e  F or m ” r e q u e st is  pr o c e s s e d t hr o u g h t h e  C oll e g e  of  B u si n es s  D e a n’ s 
Offi c e/ S A A. 

D E G R E E  O U T C O M E S 
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1.  D e m o n str at e  h o w  di git al  m ar k et ers  c a n  b e st  a c q uir e,  d e v el o p  a n d r et ai n  c u st o m ers. 
2.  A p pl y i n  cl a ss l e ar ni n g i n fi n al  c a m p ai g n  pr oj e ct s  wit h  c o n s u m er  a n d  b u si n es s -t o-b u si n e s s  m ar k et er  cli e nt s. 

D e p art m e nt/ S c h o ol:  M K T G / C oll e g e  of  B u si n es s  2 3 1 -5 9 1 -2 4 2 6 P a g e  1  of  2 
B a n n er  Pr o gr a m  C o d e:  P R D G - C T m kt g @f erri s. e d u A c a d e mi c  Y e ar:  2 0 1 9 -2 0 2 0 
U C C  Pr o p o s al  #:  1 9- 0 5 7 R ef er e n c e  #:  2 0 1 9- 0 3 1 9 L a st  U p d at e d:  0 1/ 3 0 / 2 0 1 9 



P R O F E S SI O N A L  DI GI T A L  M A R K E TI N G  (P R D G )  – 1 2  C R E DI T S 2 0 1 9 -2 0 2 0 
C ertifi c at e 

P R O P O S E D  C H E C K S H E E T 
C oll e g e  of  B u si n e ss 

G R A D U A TI O N  R E Q UI R E M E N T S 

I n  a d diti o n t o  m e eti n g  all t h e  pr o gr a m m ati c r e q uir e m e nt s,  st u d e nt s  m u st: 
1.    M ai nt ai n  a  2. 0 0  or  hi g h er  c u m ul ati v e  G P A . 
2.  E ar n  5 0 %  of t h e  c ertifi c at e  cr e dit s fr o m  F S U ( R e si d e n c y). 
3.  E ar n  n o  m or e t h a n  5 0 %  of t h e  c ertifi c at e  cr e dit s fr o m  c o urs es t h at  ar e r e q uir e d i n  t h eir  pr o gr a m/ maj or; if t h e y  ar e i n  a n 

F S U  d e gr e e -s e e ki n g  pr o gr a m. 
4.  A t er m  pri or t o  c o m pl eti o n  of t h e  c e rtifi c at e, l o g i nt o  M y F S U  a n d  c o m pl et e t h e  “ A p pl y f or  Gr a d u ati o n ”.  Y o u  will r e c ei v e  a n 

e m ail  b a c k  wit h t h e  n e xt  st e p s t o t a k e.  O n c e t his i s  d o n e, t h e  Gr a d u ati o n  S e cr et a r y  will  n otif y t h e  R e gi str ar  w h o  will  n ot e 
t h e  c o m pl eti o n  of t h e c ertifi c at e. 

C O N T A C T I N F O R M A TI O N 

C O L L E G E:  C oll e g e  of  B u si n es s 
D E P A R T M E N T / S C H O O L:  M K T G/ C oll e g e  of  B u si n es s 

P H O N E:  2 3 1 -5 9 1 -2 4 2 6 
E M AI L:  m kt g @f erris. e d u 

T his  c h e c ks h e et  c o nt ai ns  a  w at er m ar k  d e cl ari n g it  a n  offi ci al  d o c u m e nt  of  F erris  St at e  U ni v ersit y.  T h e  A c a d e mi c  Aff airs  Pr o v ost’ s  Offi c e  m ai nt ai ns t h e  offi ci al  c h e c ks h e et 

r e p osit or y  a n d  o nl y t h e  c h e c ks h e ets  wit hi n t his r e p osit or y s h o ul d  b e  us e d  at t h e i nstit uti o n . 

D E C L A R A TI O N  O F  C E R TI FI C A T E 

R ol e Si g n at ur e D at e 

St u d e nt 

C ertifi c at e  A d vis or 

D e p art m e nt  H e a d/ C h air 

               
  

 

         
   

   

  

  
      
   
    

 
 

   
 

 
 

 
 

    

  

   

   

        

     

 

 

D e p art m e nt/ S c h o ol:  M K T G/ C oll e g e  of  B u si n es s 2 3 1 -5 9 1 -2 4 2 6 P a g e  2  of  2 
B a n n er  Pr o gr a m  C o d e:  P R D G -C T m kt g @f erri s. e d u A c a d e mi c  Y e ar:  2 0 1 9 -2 0 2 0 
U C C  Pr o p o s al  #:  1 9 -0 5 7 R ef er e n c e  #:  2 0 1 9 -0 3 1 9 L a st  U p d at e d:  0 1/ 3 0/ 2 0 1 9 



P U B LI C  R E L A TI O N S  –  1 2 0  Cr e dits P U R E -B S _ 2 0 1 8 _ 2 0 1 9 

B a c h el or  of  S ci e n c e ( B S) C oll e g e  of  B u si n ess C U R R E N T  C H E C K S H E E T 

St u d e nt  N a m e: St u d e nt I D: 

U ni v er sit y  G e n er al  E d u c ati o n  R e q uir e m e nt s Crs  Gr . 
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Ti er  1  F o u n d ati o n  C o m p et e n ci es Pr er e q uisit es s h o w n i n  p ar e nt h esis 

C O M M U NI C A TI O N  C O M P E T E N C Y –  Mi ni m u m  1 2  Cr e dits 

C O M M  1 2 1  F u n d a m e nt als  of  P u bli c  S p e a ki n g  ( N o n e) 3 

E N G L 1 5 0 
E n glis h  1 (  E N G L  0 7 4  or  A C T  E n glis h  1 4  or  S A T  E R W  4 5 0  or  pr e 2 0 1 6  S A T  Writi n g  3 7 0  or  T O E F L 

I nt er n et  T ot al  S c or e  6 1  or  M S U E L T  C o m p o sit e  7 3  or I E L T S  O v er all  5. 5) 
3 

E N G L 2 5 0  E n glis h  2 ( E N G L  1 5 0  w/ C - or  hi g h er ) 3 

E N G L 3 2 5  A d v a n c e d  B usi n es s  Writi n g ( E N G L  2 5 0  or  E N G L  2 1 1  w/ C  or  hi g h er ) 3 

Q U A N TI T A TI V E  LI T E R A C Y  C O M P E T E N C Y  –  Mi ni m u m  3  Cr e dits 

C H O O S E  O N E 
M A T H  1 1 4 

Q u a ntit ati v e  R e as o ni n g f or  P r of essi o n als  2 ( M A T H  1 0 9  or  1 1 0 w/ C - or  hi g h er  or  M A T H  A C T  1 9  or 
S A T  5 0 0  a n d  E N G L  0 7 4  or  E N G L  A C T  1 4  or  S A T  E R W  4 5 0 ); 

if  M A T H  A C T  2 4  or  S A T  58 0  or  hi g h er, st u d e nt  m ust  s u bstit ut e  G e n er al  E d u c ati o n  El e cti v e  cr e dit s. 
4 

M A T H  1 1 5 
I nt erm e di at e  Al g e br a (  ( M A T H  1 0 9  or  1 1 0)  w/ C- or  hi g h er  or  M at h  A C T  1 9  or  S A T ( aft er  2 0 1 6)  5 0 0 

or   S A T ( pr e  2 0 1 6)  4 6 0 ); 
if  M A T H  A C T  2 4  or  S A T  58 0  or  hi g h er, st u d e nt  m ust  s u bstit ut e  G e n er al  E d u c ati o n  El e cti v e  cr e dit s. 

3 

Ti er  2  Distri b uti o n  C o m p et e n ci es 

N A T U R A L  S CI E N C E S  C O M P E T E N C Y –  Mi ni m u m  6  Cr e dits  wit h  o n e l a b  c o urs e 

4 

3 

C U L T U R E  C O M P E T E N C Y  –  Mi ni m u m  9  Cr e dits  fr o m t w o  diff er e nt  dis ci pli n es  wit h  o n e  2 0 0 l e v el  or  hi g h er 

N o  m or e t h a n  5  Cr e dits i n  C ult ur al  C o m p et e n c y  A cti viti es 

3 

3 

3 

S E L F  A N D  S O CI E T Y  C O M P E T E N C Y  –  Mi ni m u m  9  Cr e dits  fr o m t w o  diff er e nt  dis ci pli n es  wit h  o n e  2 0 0 l e v el  or  hi g h er 

E C O N 2 2 1 
Pri n ci pl e s  of  M a cr o e c o n o mi cs ( M A T H  1 0 9  or  1 1 0  w/ C - or  hi g h er  or  M A T H  1 1 4,  1 1 5,  1 1 6,  1 1 7,  1 1 8, 

1 1 9,  1 2 0,  1 2 2,  or  1 2 6  or  M at h  A C T  1 9  or  S A T  4 6 0 ( pr e -2 0 1 6)  or  S A T  5 8 0 ( p o st -2 0 1 6)) 
3 

E C O N 2 2 2  Pri n ci pl e s  of  Mi cr o e c o n o mi cs ( E C O N  2 2 1) 3 

P S Y C 1 5 0  I ntr od u cti o n t o  P s y c h ol o g y  ( N o n e) 3 

DI V E R SI T Y –   C o m p et e n c y  m et  b y  2  c o urs es  d esi g n at e d  a s  Gl o b al  a n d  U. S.  Di v er sit y is s atisfi e d  b y: 
T h es e  c o urs es  c a n  b e  m et t hr o u g h t h e  C ult ur e  a n d  S elf  a n d  S o ci et y  C o m p et e n c y r e q uir e m e nts. 

Ti er  3  A p pli c ati o n  C o m p et e n ci es 

C O L L A B O R A TI O N  C O M P E T E N C Y –  C o m p et e n c y  m et  b y  2  c o urs es  c o nt ai n e d i n t h e  M aj or  or  B u si n ess  C or e 

P R E L  2 4 0  P u bli c  R el ati o ns  Pri n ci pl es  a n d  P R E L  3 4 1  P u bli c  R el ati o ns  T a cti c s 

P R O B L E M  S O L VI N G  C O M P E T E N C Y –  C o m p et e n c y  m et  b y  2  c o urs es  c o nt ai n e d i n t h e  M aj or  or  B u si n ess  C or e 

P R E L  3 4 1  P u bli c  R el ati o ns  T a cti c s  a n d  P R E L  4 5 5  P u bli c  R el ati o ns  C a m p ai g n s 

A D DI TI O N A L  G E N E R A L  E D U C A TI O N  R E Q UI R E M E N T 

A N T H 1 2 2  I ntr o d u cti o n t o  C ult ur e  A nt hr o p ol o g y ( N o n e) 3 

S O C Y 1 2 1  I ntr o d u ct or y  S o ci ol o g y ( N o n e) 3 

P u bli c  R el ati o n s  d e gr e e  st u d e nts  m ust  c o m pl et e  4 5  G e n er al  E d u c ati o n  cr e dits t o  m e et  C oll e g e  of  B usi n ess  a n d  U ni v ersit y  R e q uir e m e nt s. 

Fr es h m a n  S e mi n ar  R e q uir e m e nt ,  F S U S  1 0 0, is s atisfi e d  b y: 

D e p art m e nt/ S c h o ol:  M K T G/ C oll e g e  of  B usi n ess m kt g @f erri s. e d u P a g e  1  of  5 
B a n n er  Pr o gr a m  C o d e:  P U R E _ B S _ B U 2 3 1 -5 9 1 -2 4 2 6 A c a d e mi c  Y e ar:  2 0 1 8 -2 0 1 9 
U C C  Pr o p os al  # 1 8 -0 9 5 R ef er e n c e  # 2 0 1 8 -0 2 9 5 

mailto:mktg@ferris.edu


       

           

           
   

  

 
 

 
 

          
 

  
    

       
 

 
 

  
   

    
 

 

  
   

   
 

 

     

       

      

      

  
      

   
 

 

        

     

  
 
 
 

 
 

                
 

      

           

      

        

          

      

        

       

       

      

 
 
 
 

   
   

   
   

  

  
P U B LI C  R E L A TI O N S  –  1 2 0  Cr e dits 

B a c h el or  of  S ci e n c e ( B S) 
C U R R E N T  C H E C K S H E E T 

C oll e g e  of  B u si n ess 

B u si n e s s  C or e  R e q uir e m e nt s –  3 0  Cr e dits  R e q uir e d (t h es e  c o urs es  A R E  u s e d i n t h e  c or e  2. 0  G P A r e q uir e m e nt) Crs. 

A C C T 2 0 1 
Pri n ci pl e s  of  Fi n a n ci al  A c c o u nti n g ( M A T H  1 0 9  or  1 1 0  w/ C - or  hi g h er  or  M A T H  1 1 4,  1 1 5,  1 1 6,  1 1 7, 

1 1 8,  1 1 9,  1 2 0,  1 2 6,  1 3 0,  1 3 2,  or  1 3 5  or  M at h  A C T  1 9  or  S A T  4 6 0 ( pr e -2 0 1 6)  or  S A T  5 0 0 
( p o st-2 0 1 6) ) 

3 

A C C T 2 0 2 
Pri n ci pl e s  of  M a n a g er i al  A c c o u nti n g (A C C T  2 0 1  w/ C - or  hi g h er  a n d  M A T H  1 1 4,  1 1 5,  1 1 6,  or  1 1 7, 

or  M at h  A C T  2 4  or  S A T  5 6 0 ( pr e -2 0 1 6)  or  S A T  5 8 0  ( p o st-2 0 1 6) ) 
3 

S T Q M  2 6 0 
I ntr o d u cti o n t o St ati sti c s ( M A T H  1 1 4,  1 1 5,  1 1 6,  1 2 0,  1 2 6,  1 3 0,  1 3 2,  or  1 3 5,  w/ C - or  hi g h er  or 

M A T H  A C T  2 4  or  S A T  5 6 0 ( pr e -2 0 1 6)  or  S A T  5 8 0 ( p o st-2 0 1 6) ) 
3 

M G M T 3 0 1  A p pli e d  M a n a g e m e nt ( N o n e) 3 

B L A W 3 0 1  L e g al  E n vir o n m e nt  of  B usi n es s  ( N o n e) 3 

M K T G 3 2 1  Pri n ci pl e s  of  M ar k eti n g ( E N G L  1 5 0  w/  C - or  hi g h er  a n d  S o p h o m or e  St at us ) 3 

I S Y S 3 2 1  B usi n e ss I nf or m ati o n  S yst e m s ( A C C T  2 0 2  a n d  M K T G  3 2 1  a n d  M G M T  3 0 1) 3 

FI N C 3 2 2 
Fi n a n ci al  M a n a g e m e nt  1 ( A C C T  2 0 2  a n d  M A T H  1 1 4,  1 1 5 ,  1 1 6,  or  1 1 7, or  M at h  A C T  2 4  or  S A T  5 6 0 

( pr e-2 0 1 6)  or  S A T  5 8 0  ( p o st-2 0 1 6) ) 
3 

M G M T 3 7 0  Q u alit y -O p er a ti o ns  M a n a g e m e nt ( S T Q M  2 6 0  a n d  S op h o m or e  St at us  or  Instr u ct or  P er mit) 3 

B U S N 4 9 9  I nt e gr ati n g  E x p eri e n c e ( FI N C  3 2 2  a n d  M G M T  3 7 0  a n d  M K T G  3 2 1  a n d  S e ni or S t at us) 3 

M aj or  R e q uir e m e nt s –  3 3  Cr e dits  R e q uir e d (t h es e  c o urs es  A R E  u s e d t o  c al c ul at e t h e  m aj or  2. 5  G P A r e q uir e m e nt) Crs. 

J R N L 1 2 1  Writi n g f or  M ass  M e di a ( N o n e) 3 

P R E L 2 0 1  P u bli c  R el ati o ns  S e mi n ar  ( m ust  a  P u bli c  R el ati o ns  M aj or) 2 

J R N L 2 2 2  R e p orti n g ( E N G L  1 5 0  a n d J R N L  1 2 1  w/ C  or  hi g h er) 3 

P R E L 2 4 0  P u bli c  R el ati o ns  Pri n ci pl es ( E N G L  1 5 0) 3 

P R E L 3 4 1  P u bli c  R el ati o ns  T a cti c s ( E N G L  1 5 0  a n d  E N G L  2 5 0  a n d  P R E L  2 4 0  all  w/  B  or  hi g h er ) 4 

P R E L 3 5 0  P u bli c  R el ati o ns  Et hi c s /  L a w ( P R E L  2 4 0) 3 

M K T G 4 2 5  M ar k eti n g  R es e ar c h ( M K T G  3 2 1  a n d  S T Q M  2 6 0  b ot h  w/  C - or  hi g h er ) 3 

P R E L 4 4 0  P u bli c  R el ati o ns  Str at e g y ( P R E L  3 4 1  w/  C  or  hi g h er  or I nstr u ct or  A p pr o v al) 3 

P R E L 4 5 5  P u bli c  R el ati o ns  C a m p ai g ns ( P R E L  4 4 0  w/  C  or  hi g h er ) 3 

P R E L 4 9 1  P u bli c  R el ati o ns I nt er ns hi p ( P R  A d vis er  A p pr o v al) 3 

C H O O S E  O N E 
D S G N  1 0 0 
D S G N  2 2 4 
G C O M  1 3 1 

D esi g n  F o u n d ati o ns  ( N o n e) 
W e b  D esi g n  a n d  Pl a n ni n g  ( N o n e) 
B uil di n g  Pr of essi o n al  Di git al  D o c u m e nts  ( N o n e) 

3 

D e p art m e nt/ S c h o ol:  M K T G/ C oll e g e  of  B usi n ess m kt g @f erri s. e d u P a g e  2  of  5 
B a n n er  Pr o gr a m  C o d e:  P U R E _ B S _ B U 2 3 1 -5 9 1 -2 4 2 6 A c a d e mi c  Y e ar:  2 0 1 8 -2 0 1 9 
U C C  Pr o p os al  # 1 8 -0 9 5 R ef er e n c e  # 2 0 1 8 -0 2 9 5 

mailto:mktg@ferris.edu


       

           

           
   

  

 
 

     

   

      

     

      

     

    

  
        

     
   

             

      

       

    

        

              

       

       

    

       

      

      

        

    

       

       

       

       

  
 
  

  
P U B LI C  R E L A TI O N S  –  1 2 0  Cr e dits 

B a c h el or  of  S ci e n c e ( B S) 
C U R R E N T  C H E C K S H E E T 

C oll e g e  of  B u si n ess 

C H O O S E  O N E  C O N C E N T R A TI O N  F R O M  T H E  F O L L O WI N G: ( R e q uir es  A d vis or  A p pr o v al)  M u st  b e 1 2  Cr e dits  or  M or e 

E M P L O Y E E  R E L A TI O N S  C O N C E N T R A TI O N  ( E M R L) 

M G M T 3 7 3  H u m a n  R es o ur c e  M a n a g e m e nt ( S o p h o m or e  S t at us) 3 

M G M T 3 7 5  N e g oti ati o ns (J u ni or  S t at us) 3 

M G M T 3 8 5  R e cr uit m e nt  a n d  S el e cti o n ( M G M T  3 7 3  or I nstr u ct or  P er mit) 3 

E m pl o y e e  R el ati o ns  Dir e ct e d  El e cti v e ( A d vis or  A p pr o v al ) 3 

IN V E S T O R  R E L A TI O N S  C O N C E N T R A TI O N  (I N R L) 

FI N C 3 0 0 
M at h e m ati c s  of  Fi n a n c e ( M A T H  1 1 4,  1 1 5  w/ C - or  hi g h er , or  M A T H  1 1 6,  1 1 7,  1 1 8,  1 1 9,  1 2 0,  1 2 6, 

1 3 0,  1 3 2  or  1 3 5  or  M at h  A C T  2 4  or  S A T  5 6 0 ( pr e -2 0 1 6)  or  S A T  5 8 0  ( p o st-2 0 1 6) ) 
3 

FI N C 3 1 2  Fi n a n ci al  M ar k et s  –  I nstit uti o ns ( A C C T  2 0 2 a n d  E C O N  2 2 1 ) 3 

FI N C 3 2 3  Fi n a n ci al  M a n a g e m e nt  2 ( FI N C  3 0 0  a n d  FI N C  3 2 2 ) 3 

Fi n a n c e  Dir e ct e d  El e cti v e ( A d vis or  A p pr o v al ) 3 

M A R K E TI N G  P R O M O TI O N  C O N C E N T R A TI O N  ( M K P R) 

AI M C 3 0 0  Pri n ci pl e s  of  A d v ertisi n g/ I M C ( E N G L  1 5 0  w/  C - or  hi g h er  a n d  S o p h o m or e  S t at us) 3 

AI M C 3 2 4  Pr o m oti o n al  Writi n g ( AI M C  3 0 0  w/ C - or  hi g h er  a n d  E N G L  2 5 0  w/  C  or  hi g h er) 3 

M K T G 2 3 1  Pr of essi o n al  S elli n g  ( C O M M  1 2 1  or  C O M H  1 2 1 r e c o m m e n d e d,  n ot r e q uir e d) 3 

M K T G 3 2 2  C o ns u m er  B e h a vi or ( M K T G  3 2 1  w/  C - or  hi g h er  a n d  P S Y C  1 5 0 ) 3 

M E DI A  R E L A TI O N S  C O N C E N T R A TI O N  ( M D R L) 

E N G L 4 1 1  Pr of.  T e c h ni c al  C o m m. ( E N G L  3 1 1,  3 2 1,  3 2 3  or  3 2 5  all  w/  a  C +  or  hi g h er) 3 

J R N L 3 2 8  F e at ur e  a n d  O pi ni o n  Writi n g ( E N G L  2 5 0  w/ C  or  hi g h er) 3 

T D M P  2 4 3  T el e visi o n  Pr o d u cti o n ( T D M P  M aj or  or I nstr u ct or  P er missi o n) 3 

T D M P  3 2 6  S cri pt  Writi n g ( E N G L  2 1 1  or  E N G L  2 5 0  or  I nstr u ct or  Per missi o n) 3 

P U B LI C  R E L A TI O N S  C O N C E N T R A TI O N  ( P U R E) 

P R  C o n c e ntr ati o n  El e cti v e ( P R  A d vis or  A p pr o v al ) 3 

P R  C o n c e ntr ati o n  El e cti v e  ( P R A d vis or  A p pr o v al ) 3 

P R  C o n c e ntr ati o n  El e cti v e  ( P R A d vis or  A p pr o v al ) 3 

P R  C o n c e ntr ati o n  El e cti v e  ( P R A d vis or  A p pr o v al ) 3 

D e p art m e nt/ S c h o ol:  M K T G/ C oll e g e  of  B usi n ess m kt g @f erri s. e d u P a g e  3  of  5 
B a n n er  Pr o gr a m  C o d e:  P U R E _ B S _ B U 2 3 1 -5 9 1 -2 4 2 6 A c a d e mi c  Y e ar:  2 0 1 8 -2 0 1 9 
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  C U R R E N T  C H E C K S H E E T 

C oll e g e  of  B u si n ess 

P U B LI C  R E L A TI O N S  –  1 2 0  Cr e dits 

B a c h el or  of  S ci e n c e ( B S) 

S e m e st er -B y -S e m e st er  L a y o ut  of  Cl a s s e s 

FI R S T  Y E A R 

F all  S e m e st er S pri n g  S e m e st er S u m m er  S e m e st er 

Cl ass Cr e dit s 

E N G L  1 5 0 3 

J R N L  1 2 1 3 

S O C Y  1 2 1 3 

M A T H  1 1 4  or  M A T H  1 1 5 4 -3 

F S U S  1 0 0 1 

T ot al  Cr e dits  1 4 -1 3 

Cl ass Cr e dit s 

C O M M  1 2 1 3 

J R N L 2 2 2 3 

S T Q M  2 6 0 3 

N at ur al  S ci e n c e  C o m p et e n c y  3 

P S Y C  1 5 0 3 

T ot al  Cr e dits  1 5 

Cl ass Cr e dit s 

T ot al  Cr e dits 

S E C O N D  Y E A R 

F all  S e m e st er S pri n g  S e m e st er S u m m er  S e m e st er 

Cl ass Cr e dit s 

P R E L  2 0 1 2 

E N G L  2 5 0 3 

A C C T  2 0 1 3 

D S G N  1 0 0,  D S G N  2 2 4,  G C O M  1 3 1  3 

N at ur al  S ci e n c e  C o m p et e n c y 
w/l a b 

3/ 4 

T ot al  Cr e dits  1 4 -1 5 

Cl ass Cr e dit s 

P R E L  2 4 0 3 

A C C T  2 0 2 3 

E N G L  3 2 5 3 

B L A W  3 0 1 3 

M K T G  3 2 1 3 

T ot al  Cr e dits  1 5 

Cl ass Cr e dit s 

T ot al  Cr e dits 

T HI R D  Y E A R 

F all  S e m e st er S pri n g  S e m e st er S u m m er  S e m e st er 

Cl ass Cr e dit s 

P R E L  3 4 1 4 

P R E L  3 5 0 3 

M G M T  3 0 1 3 

E C O N  2 2 1 3 

FI N C  3 2 2 3 

T ot al  Cr e dits  1 6 

F O U R T H  Y E A R 

F all  S e m e st er S pri n g  S e m e st er S u m m er  S e m e st er 

Cl ass Cr e dit s 

P R E L  4 4 0 3 

C ult ur e  C o m p et e n c y 3 

E C O N  2 2 2 3 

M G M T  3 7 0 3 

M K T G  4 2 5 3 

T ot al  Cr e dits  1 5 

Cl ass Cr e dit s 

P R E L  4 9 1 3 

T ot al  Cr e dits  3 

Cl ass Cr e dit s 

P R E L  4 5 5 3 

P R  C o n c e ntr ati o n  El e cti v e 3 

P R  C o n c e ntr ati o n  El e cti v e 3 

I S Y S  3 2 1 3 

C ult ur e  C o m p et e n c y  ( 2 0 0  L e v el) 3 

T ot al  Cr e dits  1 5 

Cl ass Cr e dit s 

P R  C o n c e ntr ati o n  El e cti v e  3 

P R  C o n c e ntr ati o n  El e cti v e  3 

B U S N  4 9 9 3 

A N T H  1 2 2 3 

C ult ur e  C o m p et e n c y 3 

T ot al  Cr e dits  1 5 

Cl ass Cr e dit s 

T ot al  Cr e dits 

D e p art m e nt/ S c h o ol:  M K T G/ C oll e g e  of  B usi n ess m kt g @f erri s. e d u P a g e  4  of  5 
B a n n er  Pr o gr a m  C o d e:  P U R E _ B S _ B U 2 3 1 -5 9 1 -2 4 2 6 A c a d e mi c  Y e ar:  2 0 1 8 -2 0 1 9 
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  P U B LI C  R E L A TI O N S  –  1 2 0  Cr e dits 

B a c h el or  of  S ci e n c e ( B S) 

D E G R E E  O U T C O M E S 

C U R R E N T  C H E C K S H E E T 

C oll e g e  of  B u si n ess 

1.  Cr e at e  a  c o m pr e h e n si v e  P R  c a m p ai g n t o  a d dr ess  a  pr o bl e m,  c h all e n g e  or  o p p ort u nit y f or  a r e al - w orl d  cli e nt 
2.  D e v el o p,  c o n d u ct  a n d  a n al y z e  a  P R r es e ar c h  pr oj e ct t o  h el p  dir e ct  & s u p pl e m e nt t h e  pl a n 
3.  Cr e at e  m ulti pl e,  hi g h  q u alit y t a cti c al s u p p ort r es o ur c es  of s u b st a n c e  a s  p art  of t h e  pl a n 
4.  D e m o n str at e  e x c ell e nt  pr of e s si o n alis m,  et hi c s,  a n d  pr es e nt ati o n s kills  a s  a n  a c c o u nt  e x e c uti v e  wit hi n  a si m ul at e d  P R  a g e n c y 

A D MI S SI O N  R E Q UI R E M E N T S 

A D DI TI O N A L  G R A D U A TI O N  R E Q UI R E M E N T S 

St u d e nt s  m u st: 
1.  m ai nt ai n  a  2. 5 0  c u m ul ati v e  G P A i n  all  F S U  c o urs es . 
2.  h a v e  4 0  cr e dits  at t h e  3 0 0 / 4 0 0 l e v el 
3.  h a v e  3 0  cr e dits  of  F erri s  cl a ss es ( F S U  R esi d e n c y r e q uir e m e nt) 
4.  h a v e  a  mi ni m u m  1 2 0 t ot al  cr e dits t o  e ar n  a  b a c h el or  d e gr e e 
5.  m ai nt ai n  a  2. 5 0  c u m ul ati v e  G P A i n t h e  m aj or  a n d  2. 0 0  G P A  i n t h e  b u si n ess c or e 
6.  T o  m e et t h e  C oll e g e  of  B u si n e ss  A C B S P  a c cr e dit ati o n  re q uir e m e nts, st u d e nts  m u st  e ar n  4 0 %  of t h eir t ot al  cr e dit s 

i n  G e n er al  E d u c ati o n  Cl as s e s. T h e  U ni v er sit y r e q uir e s  all  B S  D e gr e e s  b e  a  mi ni m u m  1 2 0  cr e dits.  W h e n  m e eti n g t h e 
4 0 % r e q uir e m e nt,  pr o gr a ms  c a n  u s e  6  cr e dit s fr o m t h e  B u si n ess  C or e i n t h e  c al c ul ati o n.  T o  m e et t h e  A C B S P  4 0 % 
G e n er al  E d u c ati o n  r e q uir e m e nt, a  1 2 0 -cr e dit  pr o gr a m  w o ul d  c o n sist  of  4 2  g e n er al  e d u c ati o n  cr e dits,  3 0  b u si n e s s 
c or e  cr e dit s  a n d  4 8  cr e dits i n t h e  m aj or . 

N O TI C E: St u d e nt s  w h o r et ur n t o t h e  u ni v ersit y  aft er  a n i nt err u pt e d  e nr oll m e nt ( n ot i n cl u di n g s u m m er s e m est er)  m ust  n or m all y  m e et t h e 
r e q uir e m e nts  of t h e  c urri c ul u m,  w hi c h  ar e i n  eff e ct  at t h e ti m e  of t h eir r et ur n,  n ot t h e r e q uir e m e nt s  w hi c h  w er e i n  eff e ct  w h e n t h e y 
w er e  ori gi n all y  a d mitt e d. 

N e w  St u d e nt s  S A T  S c or e s Tr a n sf er  St u d e nt s 

•   2. 5  Hi g h  S c h o ol  G P A ( o n  a  4. 0  s c al e) 

•   T w o  of t h e  T hr e e  Crit eri a : 
1.  S A T  E R W  s c or e  of  4 5 0  or  hi g h er 
2.  S A T  M at h s c or e  of  5 0 0  or  hi g h er .   Pl a c e m e nt i n 

M A T H  1 0 9/ 1 1 0  will  b e  c o n si d er e d ( S A T  M A T H 
s c or e  of  4 8 0  or  hi g h er). 

3.  S A T  C o m p o sit e  of  9 0 0  or  hi g h er 

N e w  St u d e nt s  A C T  S c or e s 
•  2. 5  Hi g h  S c h o ol  G P A ( o n  a  4. 0  s c al e) 
•  T w o  of t h e  T hr e e  Crit eri a: 

1. A C T  E n gli s h s c or e  of  1 6  or  hi g h er 
2. A C T  M at h s c or e  of  1 9  or  hi g h er 
3. A C T  R e a di n g s c or e  of  1 9  or  hi g h er 

•   C o m bi n e d  c oll e g e  or  u ni v ersit y  G P A  of  2. 3 5 ( o n  a  4. 0 
s c al e) fr o m  all i n stit uti o n s  att e n d e d.   G P A  b as e d  o n 
c o m pl eti o n  of  1 2  cr e dit  h o urs  or  m or e. 
D e v el o p m e nt al  c o urs e s  will  n ot  b e  c o n si d er e d i n 
c o m p uti n g t h e  G P A r e q uir e m e nt. 

•   Tr a n sf er  e q ui v al e n c y f or  F S U  E N G L  1 5 0  or  pl a c e m e nt 
d uri n g t h e first s e m est er  at  F S U  w hi c h  w o ul d r e q uir e 
a n  A C T  E n glis h s c or e  of  1 6  or  hi g h er;  or  S A T  E R W 
s c or e of  4 5 0  or  hi g h er ;  or  A c c u pl a c er  E n glis h s c or e  of 
6  or  hi g h er. 

•   Tr a n sf er  e q ui v al e n c y f or  F S U  M A T H  1 1 4 / 1 1 5 or 
pl a c e m e nt  d uri n g t h e first s e m e st er  at  F S U  w hi c h 
w o ul d r e q uir e  a n  A C T  M A T H  s c or e  of  1 9  or  hi g h er; 
S A T  M A T H  of  5 0 0  or  hi g h er;  or  A c c u pl a c er  M at h 
s c or e s:   El e m e nt ar y  Al g e br a  s c or e  7 5  or  hi g h er  a n d 
C oll e g e  L e v el  M at h  0 -4 9. 

D e p art m e nt/ S c h o ol:  M K T G/ C oll e g e  of  B usi n ess m kt g @f erri s. e d u P a g e  5  of  5 
B a n n er  Pr o gr a m  C o d e:  P U R E _ B S _ B U 2 3 1 -5 9 1 -2 4 2 6 A c a d e mi c  Y e ar:  2 0 1 8 -2 0 1 9 
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Pr efi x 

C O M M 

C o d e 

1 2 1 

C o urs e  Titl e 

F u n d a m e nt als  of  P u bli c  S p e a ki n g ( N o n e) 

Cr e dit s 

3 

Gr a d e 

E N G L  1 5 0  E n glis h  1 ( E N G L  0 7 4  or  E n glis h  A C T  1 4  or ( Pr e -2 0 1 6)  R e a di n g  S A T  3 7 0  or ( P o st -
2 0 1 6)  E R W  S A T  4 5 0  or  T O E F L I nt er n et  T ot al  S c or e  6 1  or  M S U E L T  C o m p o sit e 
7 3  or I E L T S  O v er all  5. 5) 

3 

E N G L  2 5 0  E n glis h  2 ( E N G L  1 5 0  wit h  C - or  hi g h er) 3 

E N G L  3 2 5  A d v a n c e d  B u si n es s  Writi n g ( E N G L  2 1 1  or  2 5 0  wit h  C  or  hi g h er) 3 

C o urs e s i n t his s e cti o n  ar e r e q uir e d t o s atisf y t h e  U ni v er sit y  G e n er al  E d u c ati o n  R e q uir e m e nt s f or  a  b a c h el or’ s  d e gr e e.  T h e 
U ni v ersit y  G e n er al  E d u c ati o n r e q uir e m e nt s  c a n  b e f o u n d  o n t h e : F erri s  St at e  U ni v er sit y  G e n er al  E d u c ati o n  R e q uir e m e nt s  W e b p a g e 

C O M M U NI C A TI O N  C O M P E T E N C Y  –  1 2  C R E DI T S  R E Q UI R E D ( O R  T H EI R  E Q UI V A L E N T) 

. 

P U B LI C  R E L A TI O N S  (P U R E ) –  1 2 0  C R E DI T S 2 0 1 9 -2 0 2 0 

 

          
       
       

 

           

         

  

  

  

     

 
      

      

       

   

     
  

        

      

      

  
  

 

   

          

        

          

      

     
 

  
  

 

   

     
    

  

   

        

 

      

       

         

  

 B a c h el or  of  S ci e n c e ( B S) C oll e g e  of  B u si n e ss 

St u d e nt  N a m e St u d e nt I D 

U NI V E R SI T Y  R E Q UI R E M E N T S 

FI R S T  Y E A R  S E MI N A R  R E Q UI R E M E N T  ( F S U S  1 0 0  O R  E Q UI V AL E N T) 

All  First -Ti m e -I n- A n y-C oll e g e  Fr es h m a n ( F TI A C’ s)  m u st  c o m pl et e  a  o n e -cr e dit  F S U S  1 0 0  c o urs e ,  or it s  e q ui v al e nt.  A d diti o n al 
i nf or m ati o n  a n d t h e  d efi niti o n  of  F TI A C f or  F S U S  p ur p o s e s  c a n  b e f o u n d i n t h e: F erris  St at e  U ni v ersit y  A c a d e mi c  Aff airs  F S U S  P oli c y 

P R O P O S E D  C H E C K S H E E T 

Pr efi x  C o d e C o urs e  Titl e Cr e dit s  Gr a d e 

U NI V E R SI T Y  G E N E R A L  E D U C A TI O N  R E Q UI R E M E N T S ( Pr er e q uisit es  ar e s h o w n i n  p ar e nt h es es) 

Q U A N TI T A TI V E  LI T E R A C Y  C O M P E T E N C Y  –  3  C R E DI T S  R E Q UI R E D ( O R  T H EI R  E Q UI V A L E N T) 

Pr efi x 

C H O O S E  1  O F  2 

C o d e 

M A T H  1 1 4 

C o urs e  Titl e 

Q u a ntit ati v e  R e a s o ni n g f or  Pr of es si o n al s  2 (( M A T H  1 0 9  or  1 1 0  wit h  C - or  hi g h er  or 
M at h  A C T  1 9  or ( Pr e -2 0 1 6)  M at h  S A T  4 6 0  or ( P o st -2 0 1 6)  M at h  S A T  5 0 0)  a n d 
( E N G L  0 7 4  or  E n glis h  A C T  1 4  or ( Pr e-2 0 1 6)  R e a di n g  S A T  3 7 0  or ( P o st -2 0 1 6) 
E R W  S A T  4 5 0); if  M at h  A C T  2 4  or  S A T  5 8 0  or  hi g h er, st u d e nt  m u st s u b stit ut e 
G e n er al  E d u c ati o n  El e cti v e  cr e dit s) 

Cr e dit s 

4 

Gr a d e 

M A T H  1 1 5  I nt er m e di at e  Al g e br a ( M A T H  1 0 9  or  1 1 0  wit h  C- or  hi g h er  or  M at h  A C T  1 9  or ( Pr e -
2 0 1 6)  M at h  S A T  4 6 0  or ( P o st -2 0 1 6)  M at h  S A T  5 0 0; if  M at h  A C T  2 4  or  S A T  5 8 0 
or  hi g h er, st u d e nt  m u st s u b stit ut e  G e n er al  E d u c ati o n  El e cti v e  cr e dit s ) 

3 

N A T U R A L  S CI E N C E S  C O M P E T E N C Y  –  6  C R E DI T S  R E Q UI R E D 

T w o  c o ur s e s  ar e r e q uir e d  wit h  a  mi ni m u m  of  6  cr e dit s:  m u st  h a v e  at l e a st  o n e l a b  c o urs e. 

Pr efi x  C o d e C o urs e  Titl e Cr e dit s  Gr a d e 

[ L a b] 

D e p art m e nt/ S c h o ol:  M K T G/ C oll e g e  of  B u si n es s 2 3 1 -5 9 1 -2 4 2 6 P a g e  1  of  6 
B a n n er  Pr o gr a m  C o d e:  P U R E -B S -B U m kt g @f erri s. e d u A c a d e mi c  Y e ar:  2 0 1 9 -2 0 2 0 
U C C  Pr o p o s al  #:  1 9- 0 5 7 R ef er e n c e  #:  2 0 1 9- 0 2 9 5 L a st  U p d at e d:  0 2/ 1 9/ 2 0 1 9 

https://ferris.edu/HTMLS/administration/academicaffairs/Forms_Policies/Documents/Policy_Letters/AA-FSUS.pdf
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P U B LI C  R E L A TI O N S  (P U R E ) –  1 2 0  C R E DI T S 2 0 1 9 -2 0 2 0 
B a c h el or  of  S ci e n c e  (B S) 

P R O P O S E D  C H E C K S H E E T 
C oll e g e  of  B u si n e ss 

C U L T U R E  C O M P E T E N C Y  –  9  C R E DI T S  R E Q UI R E D 

T hr e e  c o ur s e s  ar e r e q uir e d  wit h  a  mi ni m u m  of  9  cr e dit s:  m u st  b e fr o m t w o  diff er e nt  dis ci pli n es,  h a v e  at l e a st  o n e  2 0 0  l e v el or 
hi g h er  c o urs e,  a n d  h a v e  n o  m or e t h a n  5  cr e dit s  fr o m C ult ur al  C o m p et e n c y  A cti viti es. 

Pr efi x  C o d e C o urs e  Titl e Cr e dit s  Gr a d e 

[ 2 0 0 +] 

S E L F  A N D  S O CI E T Y  C O M P E T E N C Y  –  9  C R E DI T S  R E Q UI R E D 

T hr e e  c o ur s e s  ar e r e q uir e d  wit h  a  mi ni m u m  of  9  cr e dit s : m u st  b e fr o m t w o  diff er e nt  dis ci pli n es  a n d  h a v e  at  l e a st  o n e  2 0 0 l e v el or 
hi g h er  c o urs e. 

Pr efi x  C o d e C o urs e  Titl e Cr e dit s  Gr a d e 

E C O N  2 2 1  Pri n ci pl es  of  M a cr o e c o n o mi c s ( M A T H  1 0 9  or  1 1 0  wit h  C - or  hi g h er  or  (M A T H  1 1 4, 
1 1 5,  1 1 6,  1 1 7,  1 1 8,  1 1 9,  1 2 0,  1 2 2,  or  1 2 6  or  M at h  A C T  1 9  or ( Pr e -2 0 1 6)  M at h 
S A T  4 6 0  or  ( P o st-2 0 1 6)  M at h  S A T  5 0 0) ) 

3 

E C O N  2 2 2  Pri n ci pl es  of  Mi cr o e c o n o mi c s ( E C O N  2 2 1) 3 

P S Y C 1 5 0  I ntr o d u cti o n t o  Ps y c h ol o g y ( N o n e) 3 

DI V E R SI T Y  C O M P E T E N C Y  –  2  C O U R S E S  R E Q UI R E D 

If  n ot  m et  b y  c o urs e s t a k e n f or  C ult ur e,  S elf  a n d  S o ci et y,  or  Mi c hi g a n  Tr a n sf er  A gr e e m e nt ( M T A),  a st u d e nt  m u st  h a v e  o n e  c o urs e 
wit h t h e  Gl o b al  Di v er sit y  attri b ut e  a n d  o n e  c o urs e  wit h t h e  U. S.  Di v er sit y  attri b ut e.  S o m e  c o urs e s i n cl u d e  b ot h  Gl o b al  Di v er sit y  a n d 
U. S.  Di v er sit y  attri b ut es.  C o ur s e s  wit h  b ot h  attri b ut es s atisfi es t h e  e ntir e  Di v er sit y  c o m p et e n c y.  Of t h e r e q uir e d  C ult ur e  a n d  S elf  a n d 
S o ci et y  c o urs es, t h e s e  c o ur s e s  will  m e et t h e  Di v er sit y r e q uir e m e nt: 

•   P S Y C  1 5 0  - I ntr o d u cti o n t o  Ps y c h ol o g y ( U. S  Di v er sit y) 

C O L L A B O R A TI O N  C O M P E T E N C Y  –  2  C O U R S E S  R E Q UI R E D 

If  n ot  m et  b y  c o urs e s t a k e n i n t h e  b a c h el or  d e gr e e  pr o gr a m, a st u d e nt  m u st  h a v e t w o  c o urs e s  wit h t h e  C oll a b or ati o n  attri b ut e. 
S o m e  c o ur s e s i n cl u d e  b ot h  C oll a b or ati o n  a n d  Pr o bl e m  S ol vi n g  attri b ut es.  Of t h e r e q uir e d  c o urs e s i n t his s p e cifi c  pr o gr a m, t h e s e 
c o urs e s  will  m e et t h e  C oll a b o r ati o n r e q uir e m e nt: 

•   P R E L  2 4 0  - P u bli c  R el ati o n s  Pri n ci pl es 

•   P R E L  3 4 1  - P u bli c  R el ati o n s  T a cti cs 

P R O B L E M  S O L VI N G  C O M P E T E N C Y  –  2  C O U R S E S  R E Q UI R E D 

If  n ot  m et  b y  c o urs e s t a k e n i n t h e  b a c h el or  d e gr e e  pr o gr a m, a st u d e nt  m u st  h a v e t w o  c o urs e s  wit h t h e  Pr o bl e m  S ol vi n g  attri b ut e. 
S o m e  c o ur s e s i n cl u d e  b ot h  C oll a b or ati o n  a n d  Pr o bl e m  S ol vi n g  attri b ut es.  Of t h e r e q uir e d  c o urs e s i n t his s p e cifi c  pr o gr a m, t h e s e 
c o urs e s  will  m e et t h e  Pr o bl e m  S ol vi n g  r e q uir e m e nt: 

•   P R E L  3 4 1  - P u bli c  R el ati o n s  T a cti cs 

•   P R E L  4 5 5  - P u bli c  R el ati o n s  C a m p ai g n s 

A D DI TI O N A L  G E N E R A L  E D U C A TI O N  R E Q UI R E M E N T S  –  6  C R E DI T S  R E Q UI R E D 

T h e s e c o urs es  ar e  a d diti o n al  G e n er al  E d u c ati o n  c o urs e s t o  m e et t h e r e q uir e m e nt s f or t his s p e cifi c  pr o gr a m.  P u bli c  R el ati o n s  d e gr e e 
st u d e nts  m u st  c o m pl et e  4 5  G e n er al  E d u c ati o n  cr e dits t o  m e et  C oll e g e  of  B u si n e ss  a n d  U ni v ersit y  R e q uir e m e nts. 

Pr efi x  C o d e C o urs e  Titl e Cr e dit s  Gr a d e 

A N T H  1 2 2  I ntr o d u cti o n t o  C ult ural  A nt hr o p ol o g y ( N o n e) 3 

S O C Y  1 2 1  I ntr o d u ct or y  S o ci ol o g y ( N o n e) 3 

           
     

 

          
       
     

       

       
       

      

       

       

         

         

         
 

      

          
  

  

   

          

        

        

   
 

 
  

   

    

   
 

  

   

   

    

     
 

   

   

   

       

    
 

      

       

      

  

 

D e p art m e nt/ S c h o ol:  M K T G/ C oll e g e  of  B u si n es s 2 3 1 -5 9 1 -2 4 2 6 P a g e  2  of  6 
B a n n er  Pr o gr a m  C o d e:  P U R E -B S -B U m kt g @f erri s. e d u A c a d e mi c  Y e ar:  2 0 1 9 -2 0 2 0 
U C C  Pr o p o s al  #:  1 9 -0 5 7 R ef er e n c e  #:  2 0 1 9 -0 2 9 5 L a st  U p d at e d:  0 2/ 1 9 / 2 0 1 9 



P U B LI C  R E L A TI O N S  (P U R E ) –  1 2 0  C R E DI T S 2 0 1 9 -2 0 2 0 
B a c h el or  of  S ci e n c e  (B S) C oll e g e  of  B u si n e ss 

P R O P O S E D  C H E C K S H E E T 

B U SI N E S S  C O R E  R E Q UI R E M E N T S  3 0  C R E DI T S  R E Q UI R E D ( Pr er e q uisit es  ar e s h o w n i n  p ar e nt h es es) 

T h es e  c o urs es  ar e  u s e d t o  c al c ul at e t h e  c or e  2. 0  G P A r e q uir e m e nt. 

T h es e  c o urs es  ar e  u s e d t o  c al c ul at e t h e  m aj or  2. 0  G P A r e q uir e m e nt. 
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–

Pr efi x  C o d e C o urs e  Titl e Cr e dit s  Gr a d e 

A C C T 2 0 1  Pri n ci pl es  of  Fi n a n ci al  A c c o u nti n g ( M A T H  1 0 9  or  1 1 0  wit h  C - or  hi g h er  or  (M A T H 
1 1 4,  1 1 5,  1 1 6,  1 1 7,  1 1 8,  1 1 9,  1 2 0,  1 2 6,  1 3 0,  1 3 2,  or  1 3 5  or  M at h  A C T  1 9  or 
( Pr e-2 0 1 6)  M at h  S A T  4 6 0  or ( P o st -2 0 1 6)  M at h  S A T  5 0 0) ) 

3 

A C C T 2 0 2  Pri n ci pl es  of  M a n a g eri al  A c c o u nti n g ( A C C T  2 0 1  wit h  C - or  hi g h er  a n d ( M A T H  1 1 4, 
1 1 5,  1 1 6,  1 1 7  or  M at h  A C T  2 4  or ( Pr e -2 0 1 6)  M at h  S A T  5 6 0  or ( P o st -2 0 1 6) 
M at h  S A T  5 8 0)) 

3 

S T Q M  2 6 0  I ntr o d u cti o n t o  St atisti cs ( M A T H  1 1 4,  1 1 5,  1 1 6,  1 2 0,  1 2 6,  1 3 0,  1 3 2,  or  1 3 5 wit h  a 
C- or  hi g h er  or  M at h  A C T  2 4  or ( Pr e -2 0 1 6)  M at h  S A T  5 6 0  or ( P o st -2 0 1 6)  M at h 
S A T  5 8 0) 

3 

M G M T  3 0 1  A p pli e d  M a n a g e m e nt ( N o n e) 3 

B L A W  3 0 1  L e g al  E n vir o n m e nt  of  B u si n es s ( N o n e ) 3 

M K T G 3 2 1  Pri n ci pl es  of  M ar k eti n g ( E N G L  1 5 0  wit h  C - or  hi g h er  a n d  S o p h o m or e  St at u s)  3 

M G M T  3 7 0  Q u alit y -O p er ati o n s  M a n a g e m e nt ( S T Q M  2 6 0  a n d  S o p h o m or e  St at u s  or I n str u ct or 
P er mi ssi o n) 

3 

FI N C 3 2 2  Fi n a n ci al  M a n a g e m e nt  1  ( A C C T  2 0 2  a n d ( M A T H  1 1 4,  1 1 5,  1 1 6,  or  1 1 7  or  M at h 
A C T  2 4  or ( Pr e -2 0 1 6)  M at h  S A T  5 6 0  or ( P o st -2 0 1 6)  M at h  S A T  5 8 0)) 

3 

I S Y S  3 2 1  B u si n e ss I nf or m ati o n  S y st e m s ( A C C T  2 0 2,  M K T G  3 2 1,  a n d  M G M T  3 0 1) 3 

B U S N  4 9 9  I nt e gr ati n g  E x p eri e n c e ( FI N C  3 2 2,  M G M T  3 7 0,  M K T G 3 2 1,  a n d  S e ni or  St at u s)  3 

M AJ O R  C O U R S E S  –  3 3  C R E DI T S  R E Q UI R E D 

Pr efi x  C o d e C o urs e  Titl e Cr e dit s  Gr a d e 

J R N L  1 2 1  Writi n g f or  M a s s  M e di a  ( N o n e) 3 

J R N L  2 2 2  R e p orti n g ( E N G L  1 5 0  a n d J R N L  1 2 1  b ot h  wit h  C  or  hi g h er) 3 

M K T G 4 2 5  M ar k eti n g  R e s e ar c h ( M K T G  3 2 1  a n d  S T Q M  2 6 0  b ot h  wit h  C - or  hi g h er) 3 

P R E L 2 0 1  P u bli c  R el ati o n s  S e mi n ar ( P u bli c  R el ati o n s  M aj or ) 2 

P R E L 2 4 0  P u bli c  R el ati o n s  Pri n ci pl es ( E N G L  1 5 0) 3 

P R E L 3 4 1  P u b li c  R el ati o n s  T a cti c s ( E N G L  1 5 0, 2 5 0 , a n d  P R E L  2 4 0  all  wit h  B  or  hi g h er) 4 

P R E L 3 5 0  P u bli c  R el ati o n s  E t hi cs/L a w ( P R E L  2 4 0) 3 

P R E L 4 4 0  P u bli c  R el ati o n s  Str at e g y ( P R E L  3 4 1  wit h  C  or  hi g h er  or I n str u ct or  A p pr o v al)  3 

P R E L 4 5 5  P u bli c  R el ati o n s  C a m p ai g n s ( P R E L  4 4 0  wit h  C  or  hi g h er) 3 

P R E L 4 9 1  P u bli c  R el ati o n s I nt er n s hi p ( P R  A d vis or  A p pr o v al) 3 

C H O O S E  1  O F  3  D S G N  1 0 0  D esi g n  F o u n d ati o n s ( N o n e) 3 

D S G N  2 2 4  W e b  D e si g n  a n d  Pl a n ni n g ( N o n e) 3 

G C O M  1 3 1  B uil di n g  Pr of e ssi o n al  Di git al  D o c u m e nt s ( N o n e) 3 

A L L  M AJ O R  R E Q UI R E M E N T S  4 5  C R E DI T S  R E Q UI R E D ( Pr er e q uisit es  ar e s h o w n i n  p ar e nt h es es) 

D e p art m e nt/ S c h o ol:  M K T G/ C oll e g e  of  B u si n es s 2 3 1 -5 9 1 -2 4 2 6 P a g e  3  of  6 
B a n n er  Pr o gr a m  C o d e:  P U R E -B S -B U m kt g @f erri s. e d u A c a d e mi c  Y e ar:  2 0 1 9 -2 0 2 0 
U C C  Pr o p o s al  #:  1 9 -0 5 7 R ef er e n c e  #:  2 0 1 9 -0 2 9 5 L a st  U p d at e d:  0 2/ 1 9 / 2 0 1 9 



P U B LI C  R E L A TI O N S  (P U R E ) –  1 2 0  C R E DI T S 2 0 1 9 -2 0 2 0 
B a c h el or  of  S ci e n c e  (B S) 

P R O P O S E D  C H E C K S H E E T 
C oll e g e  of  B u si n e ss 

C O N C E N T R A TI O N S  1 2  C R E DI T S  R E Q UI R E D ( Pr er e q uisit es  ar e s h o w n i n  p ar e nt h es es) 

C h o o s e  o n e  c o n c e ntr ati o n  b el o w.  R e q uir e s  a d vis or  a p pr o v al. 

E M P L O Y E E  R E L A TI O N S  C O N C E N T R A TI O N ( E M R L )  – 1 2  C R E DI T S  R E Q UI R E D 

Pr efi x  C o d e C o urs e  Titl e Cr e dit s  Gr a d e 

M G M T  3 7 3  H u m a n  R es o ur c e  M a n a g e m e nt ( S o p h o m or e  St at u s) 3 

M G M T  3 7 5  N e g oti ati o n s (J u ni or  St at u s) 3 

M G M T  3 8 5  R e cr uit m e nt  a n d  S el e cti o n ( M G M T  3 7 3  or I n str u ct or  P er mi s si o n ) 3 

E m pl o y e e  R el ati o n s  Dir e ct e d  El e cti v e ( A d vis or  A p pr o v al) 3 

I N V E S T O R  R E L A TI O N S C O N C E N T R A TI O N ( I N R L)  – 1 2  C R E DI T S  R E Q UI R E D 

Pr efi x  C o d e C o urs e  Titl e Cr e dit s  Gr a d e 

FI N C 3 0 0  M at h e m at i c s  of  Fi n a n c e ( M A T H  1 1 4 or  1 1 5  wit h  C - or  hi g h er  or  (M A T H  1 1 6,  1 1 7, 
1 1 8,  1 1 9,  1 2 0,  1 2 6,  1 3 0,  1 3 2  or  1 3 5  or  M at h  A C T  2 4  or  ( Pr e-2 0 1 6)  M at h  S A T 
5 6 0  or  ( P o st-2 0 1 6)  M at h  S A T  5 8 0) ) 

3 

FI N C 3 1 2  Fi n a n ci al  M ar k et s  –  I n stit uti o n s ( A C C T  2 0 2  a n d  E C O N  2 2 1) 3 

FI N C 3 2 3  Fi n a n ci al  M a n a g e m e nt  2 ( FI N C  3 0 0  a n d  3 2 2) 3 

Fi n a n c e  Dir e ct e d  El e cti v e ( A d vis or  A p pr o v al) 3 

M A R K E TI N G  P R O M O TI O N S  C O N C E N T R A TI O N ( M K P R )  – 1 2  C R E DI T S  R E Q UI R E D 

Pr efi x  C o d e C o urs e  Titl e Cr e dit s  Gr a d e 

AI M C  3 0 0  Pri n ci pl es  of  A d v ertisi n g /I M C ( E N G L  1 5 0  wit h  C - or  hi g h er  a n d  S o p h o m or e  St at u s)  3 

AI M C  3 2 4  Pr o m oti o n al  Writi n g ( AI M C  3 0 0  wit h  C - or  hi g h er  a n d  E N G L  2 5 0  wit h  C  or  hi g h er)  3 

AI M C  3 2 6  Cr e ati v e  T e c h ni q u e s ( AI M C  3 0 0  wit h  C - or  hi g h er  a n d  E N G L  2 5 0  wit h  C  or  hi g h er)  3 

M K T G 2 3 1  Pr of e ssi o n al  S elli n g ( C O M M  1 2 1  or  C O M H  1 2 1  R e c o m m e n d e d,  N ot  R e q uir e d)  3 

M K T G 3 2 2  C o n s u m er  B e h a vi or ( M K T G  3 2 1  wit h  C - or  hi g h er  a n d  P S Y C  1 5 0) 3 

M E DI A  R E L A TI O N S  C O N C E N T R A TI O N ( M D R L )  – 1 2  C R E DI T S  R E Q UI R E D 

Pr efi x  C o d e C o urs e  Titl e Cr e dit s  Gr a d e 

E N G L  4 1 1  Pr of.  T e c h ni c al  C o m m u ni c ati o n  (E N G L  3 1 1,  3 2 1,  3 2 3 , or  3 2 5  wit h  C +  or  hi g h er)  3 

J R N L  3 2 8  F e at ur e  a n d  O pi ni o n  Writi n g ( E N G L  2 5 0  w it h C  or  hi g h er) 3 

T D M P  2 4 3  T el e vi si o n  Pr o d u cti o n ( T D M P  M aj or  or I n str u ct or  P er mi ssi o n) 3 

T D M P  3 2 6  S cri pt  Writi n g ( E N G L  2 1 1  or  2 5 0  or I n str u ct or  P er mis si o n) 3 

P U B LI C  R E L A TI O N S  C O N C E N T R A TI O N ( P U R E )  – 1 2  C R E DI T S  R E Q UI R E D 

Pr efi x  C o d e C o urs e  Titl e Cr e dit s  Gr a d e 

P R  C o n c e ntr ati o n  El e cti v e ( P R  A d vis or  A p pr o v al) 3 

P R  C o n c e ntr ati o n  El e cti v e ( P R  A d vis or  A p pr o v al) 3 

P R  C o n c e ntr ati o n  El e cti v e ( P R  A d vis or  A p pr o v al) 3 

P R  C o n c e ntr ati o n  El e cti v e ( P R  A d vis or  A p pr o v al) 3 

N O T E S 

           
     

 

          
       
     

      

    

         

      

      

      

         

      

         

      

              
  

    

   

         

      

      

         

      

           

        

         

        

         

         

      

           

        

       

      

         

      

       

       

       

       

 

 
    

  

  

 

–

•   St u d e nt s  w h o r et ur n t o t h e  u ni v er sit y  aft er  a n i nt err u pt e d  e nr oll m e nt ( n ot i n cl u di n g s u m m er s e m est er)  m u st  n or m all y 
m e et t h e r e q uir e m e nt s  of t h e  c urri c ul u m  w hi c h  ar e i n  eff e ct  at t h e ti m e  of t h eir r et ur n,  n ot t h e r e q uir e m e nt s  w hi c h  w er e i n 
eff e ct  w h e n t h e y  w er e  ori gi n all y  a d mitt e d. 

D e p art m e nt/ S c h o ol:  M K T G/ C oll e g e  of  B u si n es s 2 3 1 -5 9 1 -2 4 2 6 P a g e  4  of  6 
B a n n er  Pr o gr a m  C o d e:  P U R E -B S -B U m kt g @f erri s. e d u A c a d e mi c  Y e ar:  2 0 1 9 -2 0 2 0 
U C C  Pr o p o s al  #:  1 9 -0 5 7 R ef er e n c e  #:  2 0 1 9 -0 2 9 5 L a st  U p d at e d:  0 2/ 1 9 / 2 0 1 9 



P U B LI C  R E L A TI O N S  (P U R E ) –  1 2 0  C R E DI T S 2 0 1 9 -2 0 2 0 
B a c h el or  of  S ci e n c e  (B S) C oll e g e  of  B u si n e ss 

P R O P O S E D  C H E C K S H E E T 

A D MI S SI O N  R E Q UI R E M E N T S 

N e w  St u d e nt  S A T  S c or e s Tr a n sf er  St u d e nt s 

•   2. 5  Hi g h  S c h o ol  G P A ( o n  a  4. 0  s c al e) •   C o m bi n e d  c oll e g e  or  u ni v ersit y  G P A  of  2. 3 5 ( o n  a  4. 0 

•   T w o  of t h e  T hr e e  Crit eri a: s c al e) fr o m  all i n stit uti o n s  att e n d e d.  G P A  b a s e d  o n 

1.  E R W  S A T s c or e  of  4 5 0  or  hi g h er. 
2.  M at h  S A T s c or e  of  5 0 0  or  hi g h er.  Pl a c e m e nt 

i n  M A T H  1 0 9  or  1 1 0  will  b e  c o n si d er e d 
( M at h  S A T s c or e  of  4 8 0  or  hi g h er). 

3.  C o m p o sit e  S A T  of  9 0 0  or  hi g h er. 

N e w  St u d e nt  A C T  S c or e s 

•   2. 5  Hi g h  S c h o ol  G P A ( o n  a  4. 0  s c al e) 

•   T w o  of t h e  T hr e e  Crit eri a: 
1.  E n glis h  A C T s c or e  of  1 6  or  hi g h er. 
2.  M at h  A C T s c or e  of  1 9  or  hi g h er. 
3.  R e a di n g  A C T s c or e  of  1 9  or  hi g h er. 

c o m pl eti o n  of  1 2  cr e dit  h o urs  or  m or e. 
D e v el o p m e nt al  c o urs e s  will  n ot  b e  c o n si d er e d i n 
c o m p uti n g t h e  G P A r e q uir e m e nt. 

•   Tr a n sf er  e q ui v al e n c y f o r  F S U  E N G L  1 5 0  or  pl a c e m e nt 
d uri n g t h e first s e m est er  at  F S U  w hi c h  w o ul d r e q uir e 
a n  E n glis h  A C T s c or e  of  1 6  or  hi g h er;  or  E R W  S A T 
s c or e  of  4 5 0  or  hi g h er;  or  E n glis h  A c c u pl a c er  s c or e  of 
6  or  hi g h er. 

•   Tr a n sf er  e q ui v al e n c y f or  F S U  M A T H  1 1 4  or  1 1 5  or 
pl a c e m e nt  d uri n g t h e first s e m e st er  at  F S U  w hi c h 
w o ul d r e q uir e  a n  M at h  A C T s c or e  of  1 9  or  hi g h er; 
M at h  S A T  of  5 0 0  or  hi g h er;  or  M at h  A c c u pl a c er 
s c or e s:  El e m e nt ar y  Al g e br a s c or e  7 5  or  hi g h er  a n d 
C oll e g e  L e v el  M at h  0 -4 9 . 

D E G R E E  O U T C O M E S 

1.  Cr e at e  a  c o m p r e h e n si v e  P R  c a m p ai g n t o  a d dr ess  a  pr o bl e m,  c h all e n g e, or  o p p ort u nit y f or  a r e al -w orl d  cli e nt. 
2.  D e v el o p,  c o n d u ct , a n d  a n al y z e  a  P R r es e ar c h  pr oj e ct t o  h el p  dir e ct  a n d  s u p pl e m e nt t h e  pl a n. 
3.  Cr e at e  m ulti pl e,  hi g h  q u alit y t a cti c al s u p p ort r es o ur c es  of s u b st a n c e  a s  p art  of t h e  pl a n. 
4.  D e m o n str at e  e x c ell e nt  pr of e s si o n alis m,  et hi c s,  a n d  pr es e nt ati o n s kills  a s  a n  a c c o u nt  e x e c uti v e  wit hi n  a si m ul at e d  P R 

a g e n c y. 

G R A D U A TI O N  R E Q UI R E M E N T S 

I n  a d diti o n t o  m e eti n g all  t h e pr o gr a m m ati c r e q uir e m e nt s,  st u d e nt s  m u st : 
1.  M e et  U ni v er s it y  G e n er al  E d u c ati o n r e q uir e m e nt s. 
2.  E ar n  a  mi ni m u m  of  1 2 0  cr e dit s. 
3.    M ai nt ai n  a  2. 5 0  or  hi g h er  c u m ul ati v e  F S U  G P A. 
4.  E ar n  3 0  cr e dit s fr o m  F S U ( R e si d e n c y). 
5.  E ar n  4 0  cr e dit s  of  3 0 0 l e v el  or  hi g h er  c o urs e s . 
6.  M ai nt ai n  a  2. 5 0  c u m ul ati v e  G P A i n  t h e  m aj or  a n d  2. 0 0  G P A i n t h e  b u si n ess  c or e. 
7.  E ar n  4 0 %  of t h eir t ot al  cr e dit s r e q u ir e d f or  gr a d u ati o n i n  G e n er al  E d u c ati o n  co urs es t o  m e et t h e  C oll e g e  of  B u si n es s  A C B S P 

a c cr e dit ati o n r e q uir e m e nt s.  T h e  U ni v ersit y r e q uir es  all  B S  D e g r e es  b e  a  mi ni m u m  1 2 0  cr e dit s. W h e n  m e eti n g t h e  4 0 % 
r e q uir e m e nt,  pr o gr a ms  c a n  u s e  6  cr e dit s fr o m t h e  B usi n e ss  C or e i n t h e  c al c ul ati o n.  T o  m e et t h e  A C B S P , 4 0 %  G e n er al 
E d u c ati o n r e q uir e m e nt,  a  1 2 0  cr e dit  pr o gr a m  w o ul d  c o n si st  of  4 2  g e n er al  e d u c ati o n  cr e dit s,  3 0  b u si n e ss  c or e  cr e dit s , a n d 
4 8  cr e dit s i n t h e  m aj or. 

C O N T A C T I N F O R M A TI O N 

C O L L E G E:  C oll e g e  of  B u si n es s 
D E P A R T M E N T / S C H O O L:  M K T G/ C oll e g e  of  B u si n es s 

P H O N E:  2 3 1 -5 9 1 -2 4 2 6 
E M AI L:  m kt g @ f erris. e d u 

T his  c h e c ks h e et  c o nt ai ns  a  w at er m ar k  d e cl ari n g it  a n  offi ci al  d o c u m e nt  of  F erris  St at e  U ni v ersit y.  T h e  A c a d e mi c  Aff airs  Pr o v ost’ s  Offi c e  m ai nt ai ns t h e  offi ci al  c h e c ks h e et 

r e p osit or y  a n d  o nl y t h e  c h e c ks h e ets  wit hi n t his r e p osit or y s h o ul d  b e  us e d  at t h e i nstit uti o n . 

           
     

 

          
       
     

 

 

  

  
   
  

 
    

  
 

 

  

  
   
  
  

    

 

    
 

 

   
 

 
    

 

     

    
   

 

 

    
      
       
 

 

 

       
  
  
    
  
   
       
   

   
      

  
 

 
 

 

 

    
  

 

D e p art m e nt/ S c h o ol:  M K T G/ C oll e g e  of  B u si n es s 2 3 1 -5 9 1 -2 4 2 6 P a g e  5  of  6 
B a n n er  Pr o gr a m  C o d e:  P U R E -B S -B U m kt g @f erri s. e d u A c a d e mi c  Y e ar:  2 0 1 9 -2 0 2 0 
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P U B LI C  R E L A TI O N S  (P U R E ) –  1 2 0  C R E DI T S 2 0 1 9 -2 0 2 0 
B a c h el or  of  S ci e n c e  (B S) C oll e g e  of  B u si n e ss 

P R O P O S E D  C H E C K S H E E T 

S E M E S T E R  L A Y O U T  O F  C O U R S E S 

FI R S T  Y E A R 

F all  C o urs es  Cr e dit s 

E N G L  1 5 0 3 

J R N L  1 2 1 3 

S O C Y  1 2 1 3 

M A T H  1 1 4  or  1 1 5 3 -4 

F S U S  1 0 0 1 

T ot al  Cr e dit s  1 3 -1 4 

S pri n g  C o urs e s  Cr e dit s 

C O M M  1 2 1 3 

J R N L  2 2 2 3 

S T Q M  2 6 0 3 

N at ur al  S ci e n c e s 
C o m p et e n c y 

3 

P S Y C  1 5 0 3 

T ot al  Cr e dit s  1 5 

S u m m er  C o urs es  Cr e dit s 

T ot al  Cr e dit s 

S E C O N D  Y E A R 

F all  C o urs es  Cr e dit s 

P R E L  2 0 1 2 

E N G L  2 5 0 3 

A C C T  2 0 1 3 

D S G N  1 0 0,  2 2 4 , or  G C O M 
1 3 1 

3 

N at ur al  S ci e n c e s 
C o m p et e n c y 

3- 4 

T ot al  Cr e dit s  1 4 -1 5 

S pri n g  C o urs e s  Cr e dit s 

P R E L  2 4 0 3 

A C C T  2 0 2 3 

E N G L  3 2 5 3 

B L A W  3 0 1 3 

M K T G  3 2 1 3 

T ot al  Cr e dit s  1 5 

S u m m er  C o urs es  Cr e dit s 

T ot al  Cr e dit s 

T HI R D  Y E A R 

F all  C o urs es  Cr e dit s S pri n g  C o urs e s  Cr e dit s S u m m er  C o urs es  Cr e dit s 

P R E L  3 4 1 4 P R E L  4 4 0 3 P R E L  4 9 1 3 

P R E L  3 5 0 3 C ult ur e  C o m p et e n c y 3 

M G M T  3 0 1 3 E C O N  2 2 2 3 

E C O N  2 2 1 3 M G M T  3 7 0 3 

FI N C  3 2 2 3 M K T G  4 2 5 3 

T ot al  Cr e dit s  1 6 T ot al  Cr e dit s  1 5 T ot al  Cr e dit s  3 

F O U R T H  Y E A R 

F all  C o urs es  Cr e dit s S pri n g  C o urs e s  Cr e dit s S u m m er  C o urs es  Cr e dit s 

P R E L  4 5 5 3 P R  C o n c e ntr ati o n  El e cti v e  3 

P R  C o n c e ntr ati o n  El e cti v e  3 P R  C o n c e ntr ati o n  El e cti v e  3 

P R  C o n c e ntr ati o n  El e cti v e  3 B U S N  4 9 9 3 

I S Y S  3 2 1 3 A N T H  1 2 2 3 

C ult ur e  C o m p et e n c y  2 0 0 +  3 C ult ur e  C o m p et e n c y 3 

T ot al  Cr e dit s  1 5 T ot al  Cr e dit s  1 5 T ot al  Cr e dit s 

D e p art m e nt/ S c h o ol:  M K T G/ C oll e g e  of  B u si n es s 2 3 1 -5 9 1 -2 4 2 6 P a g e  6  of  6 
B a n n er  Pr o gr a m  C o d e:  P U R E -B S -B U m kt g @f erri s. e d u A c a d e mi c  Y e ar:  2 0 1 9 -2 0 2 0 
U C C  Pr o p o s al  #:  1 9 -0 5 7 R ef er e n c e  #:  2 0 1 9 -0 2 9 5 L a st  U p d at e d:  0 2/ 1 9 / 2 0 1 9 



                                                                            
  

 

                  

        
 

              

           

 

     

  

    

                 

          

     

    

        

         

    

      

      

         

     

        

   

     

          

     

    

   

    

    

   

    

      

    

          

     

      

 

                         

 

                     

 
 

                     

 

_ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

C o ur s e  I nf or m ati o n F or m F or m  E F 
F or m  c urr e nt  o n  1 2/ 1 0/ 1 8 

I. A C TI O N: 

☐☐    C R E A T E,  ☐☐ M O DI F Y ,   ☒☒ D E L E T E,  O R  ☐☐ U p d at e  A ss e ss m e nt  S oft w ar e 

D e sir e d  T er m  Eff e cti v e:  2 0 1 9 0 8 

II. C O U R S E I D E N TI FI C A TI O N ( C urr e nt): AI M C  1 0 1 I ntr o t o  A d v ertisi n g /I nt e gr at e d  M ar k eti n g  C o m m u ni c ati o ns 

If  d el eti n g  a c o ur s e  S T O P  H E R E. 

III. C O U R S E  D A T A - T O  M O DI F Y, I N DI C A T E  T H E  L E T T E R ( S)  O F  A L L  C H A N G E S ( A-R):  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

O N L Y  c o m pl et e t h e  fi el d s t h at  ar e  pr o p o si n g  c h a n g e s. 

A.  C o ur s e  Titl e ( 3 0  C h ar a ct er s) _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

B.  C o nt a ct  H o ur s:  L a b:  ▼   L e ct ur e: ▼   S e mi n ar:  ▼  

C.  If  n ot  L E C / L A B/ S E M,  C h o os e fr o m  dr o p  d o w n [ S e e D efi niti o ns i n  A p p e n di x  E] : ▼  

D.  C oll e g e  C o d e:  ▼  

E.  D e p art m e nt  C o d e:  ▼  

F.  Cr e dit  H o ur s  - Fi x e d:  ▼  

Cr e dit  H o ur s  –  V ari a bl e (n u m eri c r a n g e) : _ _ _ _ _ _ _ _ 

G.  H o ur s  m a y  b e r e p e at e d f or  a d diti o n al  cr e dit:  ▼  

If  y es,  m a x ti m es r e p e at e d _ _ _ _ _ _ _ _  O R  m a x  cr e dits  a w ar d e d  _ _ _ _ _ _ _ _ 

H.  L e v els:  ▼  

I.  Gr a d e  M et h o d:  ▼  

J.  D o es t h e  pr o p os e d  c o ur s e r e pl a c e  a n  e q ui v al e nt  c o ur s e ?  ▼  

If  y e s,  e nt er  e q ui v al e nt  c o ur s e: C o urs e  Pr efi x,  C o ur s e  N u m b er  –  C o ur s e  Titl e 

K.  T er m(s)  Off er e d:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

L.  M a x  S e cti o n  E nr oll m e nt:  _ _ _ _ 

M.  Pr e- r e q uisit e  C o ur s e(s) A N D  mi ni m u m  gr a d e r e q uir e m e nt i n  p ar e nt h esis f or  e a c h c o ur s e . If l eft  bl a n k  d ef a ult  will  b e  D-

a n d if  m or e t h a n  o n e  c o ur s e,  us e  “ A N D ”  or  “ O R ” t o s e p ar at e : _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

N.  Ot h er  Pr e -r e q uisit es  or r estri cti o ns: _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

O.  C o -r e q uisit e: _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

P.  C o ur s e/ C at al o g  D es cri pti o n ( 1 2 5  w or ds) 

i.  C urr e nt  D es cri pti o n:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

ii.  Pr o p os e d  D es cri pti o n:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

Q.  C o ur s e  O ut c o m es  a n d  A ss ess m e nt  Pl a n 

i.  C urr e nt  O ut c o m es/ A ss ess m e nt:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

ii.  Pr o p os e d  O ut c o m es/ A ss ess m e nt:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

R.  C o ur s e  O utli n e i n cl u di n g  Ti m e  All o c ati o n 

i.  C urr e nt  O utli n e  &  Ti m e  All o c ati o n:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

ii.  Pr o p os e d  O utli n e  &  Ti m e  All o c ati o n:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

U C C  C h air  Si g n at ur e  &  D at e: A c a d e mi c  Aff air s  A p pr o v al  Si g n at ur e  &  D at e: 

O F FI C E  O F  T H E  R E GI S T R A R  U S E  O N L Y 

D at e  R e c’ d: _ _ _ _ _ _ _ _ _ _  D at e  C o m pl et e d:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _  E nt er e d: ☐  S C A C R S E, ☐  S C A D E T L, ☐  S C A R R E S, ☐  S C A P R E Q 



                                                                            
  

 

                  

        
 

    

           

 

      

  

    

                 

        

     

    

        

         

    

      

      

         

     

        

   

     

          

     

    

   

    

    

   

    

      

    

          

     

      

 

                         

 

                     

 
 

                     

 

_ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

C o ur s e  I nf or m ati o n F or m F or m  E F 
F or m  c urr e nt  o n  1 2/ 1 0/ 1 8 

I. A C TI O N: 

☐☐    C R E A T E,  ☐☐ M O DI F Y ,   ☒☒ D E L E T E,  O R  ☐☐ U p d at e  A ss e ss m e nt  S oft w ar e 

D e sir e d  T er m  Eff e cti v e:  2 0 1 9 0 8 

II. C O U R S E I D E N TI FI C A TI O N ( C urr e nt): AI M C  3 0 1  A d v ertisi n g/I nt e gr at e d  M ar k eti n g  C o m m u ni c ati o ns  C ar e er  S e mi n ar 

If  d el eti n g  a c o ur s e  S T O P  H E R E. 

III. C O U R S E  D A T A - T O  M O DI F Y, I N DI C A T E  T H E  L E T T E R( S)  O F  A L L  C H A N G E S ( A -R):  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

O N L Y  c o m pl et e t h e  fi el d s t h at  ar e  pr o p o si n g  c h a n g e s. 

A.  C o ur s e  Titl e ( 3 0  C h ar a ct er s) _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

B.  C o nt a ct  H o ur s:  L a b:  ▼   L e ct ur e: ▼   S e mi n ar:  ▼  

C.  If  n ot  L E C / L A B/ S E M,  C h o os e fr o m  dr o p  d o w n [ S e e  D efi niti o ns i n  A p p e n di x  E]: ▼  

D.  C oll e g e  C o d e:  ▼  

E.  D e p art m e nt  C o d e:  ▼  

F.  Cr e dit  H o ur s  - Fi x e d:  ▼  

Cr e dit  H o ur s  –  V ari a bl e (n u m eri c r a n g e) : _ _ _ _ _ _ _ _ 

G.  H o ur s  m a y  b e r e p e at e d f or  a d diti o n al  cr e dit:  ▼  

If  y es,  m a x ti m es r e p e at e d _ _ _ _ _ _ _ _  O R  m a x  cr e dits  a w ar d e d  _ _ _ _ _ _ _ _ 

H.  L e v els:  ▼  

I.  Gr a d e  M et h o d:  ▼  

J.  D o es t h e  pr o p os e d  c o ur s e r e pl a c e  a n  e q ui v al e nt  c o ur s e ?  ▼  

If  y e s,  e nt er  e q ui v al e nt  c o ur s e: C o urs e  Pr efi x,  C o ur s e  N u m b er  –  C o ur s e  Titl e 

K.  T er m(s)  Off er e d:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

L.  M a x  S e cti o n  E nr oll m e nt:  _ _ _ _ 

M.  Pr e- r e q uisit e  C o ur s e(s) A N D  mi ni m u m  gr a d e r e q uir e m e nt i n  p ar e nt h esis f or  e a c h c o ur s e . If l eft  bl a n k  d ef a ult  will  b e  D-

a n d if  m or e t h a n  o n e  c o ur s e,  us e  “ A N D ”  or  “ O R ” t o s e p ar at e : _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

N.  Ot h er  Pr e -r e q uisit es  or r estri cti o ns: _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

O.  C o -r e q uisit e: _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

P.  C o ur s e/ C at al o g  D es cri pti o n ( 1 2 5  w or ds) 

i.  C urr e nt  D es cri pti o n:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

ii.  Pr o p os e d  D es cri pti o n:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

Q.  C o ur s e  O ut c o m es  a n d  A ss ess m e nt  Pl a n 

i.  C urr e nt  O ut c o m es/ A ss ess m e nt:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

ii.  Pr o p os e d  O ut c o m es/ A ss ess m e nt:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

R.  C o ur s e  O utli n e i n cl u di n g  Ti m e  All o c ati o n 

i.  C urr e nt  O utli n e  &  Ti m e  All o c ati o n:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

ii.  Pr o p os e d  O utli n e  &  Ti m e  All o c ati o n:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

U C C  C h air  Si g n at ur e  &  D at e: A c a d e mi c  Aff air s  A p pr o v al  Si g n at ur e  &  D at e: 

O F FI C E  O F  T H E  R E GI S T R A R  U S E  O N L Y 

D at e  R e c’ d: _ _ _ _ _ _ _ _ _ _  D at e  C o m pl et e d:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _  E nt er e d: ☐  S C A C R S E, ☐  S C A D E T L, ☐  S C A R R E S, ☐  S C A P R E Q 



                                                                            
  

 

                  

        
 

    

           

 

      

  

    

                 

        

     

    

        

         

    

      

      

          

     

        

   

     

          

     

   

   

    

    

   

    

    

    

          

     

      

 

                         

 

                     

 
 

                     

 

_ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

C o ur s e  I nf or m ati o n F or m F or m  E F 
F or m  c urr e nt  o n  1 2/ 1 0/ 1 8 

I. A C TI O N: 

☐☐    C R E A T E,  ☐☐ M O DI F Y ,   ☒☒ D E L E T E,  O R  ☐☐ U p d at e  A ss e ss m e nt  S oft w ar e 

D e sir e d  T er m  Eff e cti v e:  2 0 1 9 0 8 

II. C O U R S E I D E N TI FI C A TI O N ( C urr e nt): AI M C  3 1 2 L a y o ut  a n d  Pr o d u cti o n 

If  d el eti n g  a c o ur s e  S T O P  H E R E. 

III. C O U R S E  D A T A - T O  M O DI F Y, I N DI C A T E  T H E  L E T T E R( S)  O F  A L L  C H A N G E S ( A -R):  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

O N L Y  c o m pl et e t h e  fi el d s t h at  ar e  pr o p o si n g  c h a n g e s. 

A.  C o ur s e  Titl e ( 3 0  C h ar a ct er s) _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

B.  C o nt a ct  H o ur s:  L a b:  ▼   L e ct ur e: ▼   S e mi n ar:  ▼  

C.  If  n ot  L E C / L A B/ S E M,  C h o os e fr o m  dr o p  d o w n [ S e e  D efi niti o ns i n  A p p e n di x  E]: ▼  

D.  C oll e g e  C o d e:  ▼  

E.  D e p art m e nt  C o d e:  ▼  

F.  Cr e dit  H o ur s  - Fi x e d:  ▼  

Cr e dit  H o ur s  –  V ari a bl e (n u m eri c r a n g e) : _ _ _ _ _ _ _ _ 

G.  H o ur s  m a y  b e r e p e at e d f or  a d diti o n al  cr e dit:  ▼  

If  y es,  m a x ti m es r e p e at e d _ _ _ _ _ _ _ _  O R  m a x  cr e dits  a w ar d e d  _ _ _ _ _ _ _ _ 

H.  L e v els:  ▼  

I.  Gr a d e  M et h o d:  ▼  

J.  D o es t h e  pr o p os e d  c o ur s e r e pl a c e  a n  e q ui v al e nt  c o ur s e ?  ▼  

If  y e s,  e nt er  e q ui v al e nt  c o ur s e: C o urs e  Pr efi x,  C o ur s e  N u m b er  –  C o ur s e  Titl e 

K.  T er m(s)  Off er e d:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

L.  M a x  S e cti o n  E nr oll m e nt:  _ _ _ _ 

M.  Pr e- r e q uisit e  C o ur s e(s) A N D  mi ni m u m  gr a d e r e q uir e m e nt i n  p ar e nt h esis f or  e a c h c o ur s e . If l eft  bl a n k  d ef a ult  will  b e  D-

a n d if  m or e t h a n  o n e  c o ur s e,  us e  “ A N D ”  or  “ O R ” t o s e p ar at e : _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

N.  Ot h er  Pr e -r e q uisit es  or r estri cti o ns: _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

O.  C o -r e q uisit e: _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

P.  C o ur s e/ C at al o g  D es cri pti o n ( 1 2 5  w or ds) 

i.  C urr e nt  D es cri pti o n:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

ii.  Pr o p os e d  D es cri pti o n:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

Q.  C o ur s e  O ut c o m es  a n d  A ss ess m e nt  Pl a n 

i.  C urr e nt  O ut c o m es/ A ss ess m e nt:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

ii.  Pr o p os e d  O ut c o m es/ A ss ess m e nt:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

R.  C o ur s e  O utli n e i n cl u di n g  Ti m e  All o c ati o n 

i.  C urr e nt  O utli n e  &  Ti m e  All o c ati o n:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

ii.  Pr o p os e d  O utli n e  &  Ti m e  All o c ati o n:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

U C C  C h air  Si g n at ur e  &  D at e: A c a d e mi c  Aff air s  A p pr o v al  Si g n at ur e  &  D at e: 

O F FI C E  O F  T H E  R E GI S T R A R  U S E  O N L Y 

D at e  R e c’ d: _ _ _ _ _ _ _ _ _ _  D at e  C o m pl et e d:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _  E nt er e d: ☐  S C A C R S E, ☐  S C A D E T L, ☐  S C A R R E S , ☐  S C A P R E Q 



       
  

            

 

  

   

    

 

  

              

      

  

 

     

       

 

    

 

    

 

     

 

 

         

   

 

 

 

 

 

 

 

 

       

  

    

                

                  

 

                     

_ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

C o ur s e  I nf or m ati o n F or m F or m  E F 
F or m  c urr e nt  o n  1 2/ 1 0/ 1 8 

I. A C TI O N: 

☐☐    C R E A T E,  ☐☐ M O DI F Y ,   ☒☒ D E L E T E,  O R  ☐☐ U p d at e  Ass ess m e nt   Soft w ar e 

D e sir e d   Ter m   Eff e cti v e: 2 0 1 9 0 8 

II. C O U R S E  ID E N TI FI C A TI O N  ( C urr e nt): AI M C  3 2 4  Pr o m oti o n al   Writi n g 

If  del eti n g   a co urs e  S T O P  H E R E. 

III. C O U R S E   DA T A  - T O   MO DI F Y,  IN DI C A T E   TH E   LE T T E R( S)  O F   AL L   CH A N G E S  (A - R): _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

O N L Y  c o m pl et e t h e  fi el d s th at   ar e  pr o p o si n g  ch a n g e s . 

A.  C o ur s e  Titl e ( 3 0  C h ar a ct er s) _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

B.  C o nt a ct  H o ur s:  L a b:  ▼   L e ct ur e: ▼   S e mi n ar:  ▼  

C.  If  n ot  L E C / L A B/ S E M,  C h o os e fr o m  dr o p  d o w n [ S e e  D efi niti o ns i n  A p p e n di x  E]: ▼  

D.  C oll e g e  C o d e:  ▼  

E.  D e p art m e nt  C o d e:  ▼  

F.  Cr e dit  H o ur s  - Fi x e d:  ▼  

Cr e dit  H o ur s  –  V ari a bl e (n u m eri c r a n g e) : _ _ _ _ _ _ _ _ 

G.  H o ur s  m a y  b e r e p e at e d f or  a d diti o n al  cr e dit:  ▼  

If  y es,  m a x ti m es r e p e at e d _ _ _ _ _ _ _ _  O R  m a x  cr e dits  a w ar d e d  _ _ _ _ _ _ _ _ 

H.  L e v els:  ▼  

I.  Gr a d e  M et h o d:  ▼  

J.  D o es t h e  pr o p os e d  c o ur s e r e pl a c e  a n  e q ui v al e nt  c o ur s e ?  ▼  

If  y e s,  e nt er  e q ui v al e nt  c o ur s e: C o urs e  Pr efi x,  C o ur s e  N u m b er  –  C o ur s e  Titl e 

K.  T er m(s)  Off er e d:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

L.  M a x  S e cti o n  E nr oll m e nt:  _ _ _ _ 

M.  Pr e- r e q uisit e  C o ur s e(s) A N D  mi ni m u m  gr a d e r e q uir e m e nt i n  p ar e nt h esis f or  e a c h c o ur s e . If l eft  bl a n k  d ef a ult  will  b e  D-

a n d if  m or e t h a n  o n e  c o ur s e,  us e  “ A N D ”  or  “ O R ” t o s e p ar at e : _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

N.  Ot h er  Pr e -r e q uisit es  or r estri cti o ns: _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

O.  C o -r e q uisit e: _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

P.  C o ur s e/ C at al o g  D es cri pti o n ( 1 2 5  w or ds) 

i.  C urr e nt  D es cri pti o n:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

ii.  Pr o p os e d  D es cri pti o n:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

Q.  C o ur s e  O ut c o m es  a n d  A ss ess m e nt  Pl a n 

i.  C urr e nt  O ut c o m es/ A ss ess m e nt:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

ii.  Pr o p os e d  O ut c o m es/ A ss ess m e nt:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

R.  C o ur s e  O utli n e i n cl u di n g  Ti m e  All o c ati o n 

i.  C urr e nt  O utli n e  &  Ti m e  All o c ati o n:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

ii.  Pr o p os e d  O utli n e  &  Ti m e  All o c ati o n:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

U C C  C h air  Si g n at ur e  &  D at e: A c a d e mi c  Aff air s  A p pr o v al  Si g n at ur e  &  D at e: 

O F FI C E  O F  T H E  R E GI S T R A R  U S E  O N L Y 

D at e  R e c’ d: _ _ _ _ _ _ _ _ _ _  D at e  C o m pl et e d:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _  E nt er e d: ☐  S C A C R S E, ☐  S C A D E T L, ☐  S C A R R E S , ☐  S C A P R E Q 



                                                                            
  

 

                  

        
 

    

           

 

                        

  

    

                 

            

      

         

        

         

    

      

    

          

     

      

    

     

          

        

   

   

    

    

        

                                
               
                                  

                       
 

 

      

    

   

            
                                       
                                                                

                       

                                      
               
                                 
              

C o ur s e  I nf or m ati o n F or m F or m  E F 
F or m  c urr e nt  o n  1 2/ 1 0/ 1 8 

I. A C TI O N: 

☒☒    C R E A T E,  ☐☐ M O DI F Y ,   ☐☐ D E L E T E,  O R  ☐☐ U p d at e  A ss e ss m e nt  S oft w ar e 

D e sir e d  T er m  Eff e cti v e:  2 0 1 9 0 8 

II. C O U R S E I D E N TI FI C A TI O N ( C urr e nt): AI M C  3 2 6  Cr e ati v e  T e c h ni q u es 

If  d el eti n g  a c o ur s e  S T O P  H E R E. 

III. C O U R S E  D A T A - T O  M O DI F Y, I N DI C A T E  T H E  L E T T E R( S)  O F  A L L  C H A N G E S ( A -R):  A,  B ,  D,  E, F, I,  J,  K, L,   M,   N,  P,  Q,  R, 

O N L Y  c o m pl et e t h e  fi el d s t h at  ar e  pr o p o si n g  c h a n g e s. 

A.  C o ur s e  Titl e ( 3 0  C h ar a ct er s) Cr e ati v e  T e c h ni q u es 

B.  C o nt a ct  H o ur s:  L a b:  ▼   L e ct ur e: 3  S e mi n ar:  ▼  

C.  If  n ot  L E C / L A B/ S E M,  C h o os e fr o m  dr o p  d o w n [ S e e  D efi niti o ns i n A p p e n di x  E] : ▼  

D.  C oll e g e  C o d e:  B U  - C oll e g e  of  B usi n ess 

E.  D e p art m e nt  C o d e:  M K T G  - M ar k eti n g 

F.  Cr e dit  H o ur s  - Fi x e d:  3 

Cr e dit  H o ur s  –  V ari a bl e (n u m eri c r a n g e) : _ _ _ _ _ _ _ _ 

G.  H o ur s  m a y  b e r e p e at e d f or  a d diti o n al  cr e dit:  ▼  

If  y es,  m a x ti m es r e p e at e d _ _ _ _ _ _ _ _  O R  m a x  cr e dits  a w ar d e d  _ _ _ _ _ _ _ _ 

H.  L e v els:  U n d er gr a d u at e 

I.  Gr a d e  M et h o d:  St a n d ar d  L ett er  Gr a di n g 

J.  D o es t h e  pr o p os e d  c o ur s e r e pl a c e  a n  e q ui v al e nt  c o ur s e ?  Y es 

If  y e s,  e nt er  e q ui v al e nt  c o ur s e: AI M C  3 1 2  L a y o ut  a n d  Pr o m oti o n  a n d  AI M C  3 2 4  Pr o m oti o n al  Writi n g 

K.  T er m(s)  Off er e d:  F all/ S pri n g 

L.  M a x  S e cti o n  E nr oll m e nt:  2 5 

M.  Pr e- r e q uisit e  C o ur s e(s) A N D  mi ni m u m  gr a d e r e q uir e m e nt i n  p ar e nt h esis f or  e a c h c o ur s e . If l eft  bl a n k  d ef a ult  will  b e  D-

a n d if  m or e t h a n  o n e  c o ur s e,  us e  “ A N D ”  or  “ O R ” t o s e p ar at e : AI M C  3 0 0  w/ C - or  hi g h er  a n d  E N G L  2 5 0  w/ C  or  hi g h er 

N.  Ot h er  Pr e -r e q uisit es  or r estri cti o ns: _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

O.  C o -r e q uisit e: _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

P.  C o ur s e/ C at al o g  D es cri pti o n ( 1 2 5  w or ds) 

i.  C urr e nt  D es cri pti o n:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

ii.  Pr o p os e d  D es cri pti o n: 

T hi s  c o ur s e i ntr o d u c e s  st u d e nt s t o  d e si g n  a n d  c o p y  pri n ci pl e s  e s s e nti al t o t h e  cr e ati o n  of  pri nt  a n d 
br o a d c a st  a d v erti s e m e nt s, i n cl u di n g l a y o ut s,  st or y b o ar d s, t el e vi si o n  a n d r a di o  s cri pt s,  a n d  c o p y  s h e et s. 
E m p h a si s  will  b e  gi v e n t o t h e i m p ort a n c e  of  hi g hli g hti n g  pr o d u ct  b e n efit s  a n d li n ki n g t h e m t o  s p e cifi c 
f e at ur e s,  i n cl u di n g  cr e ati v e  a p pli c ati o n s f or  u s e i n  di git al  m e di a.    Pr e s e nt ati o n  s kill s  will  b e  e m p h a si z e d 
t hr o u g h o ut. 

Q.  C o ur s e  O ut c o m es  a n d  A ss ess m e nt  Pl a n 

i.  C urr e nt  O ut c o m es/ A ss ess m e nt:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

ii.  Pr o p os e d  O ut c o m es/ A ss ess m e nt: 

O ut c o m e  1:    D e v el o p  eff e cti v e  cr e ati v e  str at e gi e s . 
A s s e s s m e nt   M et h o d:   A s si g n m e nt s,  Pr e s e nt ati o n s,   Cl a s s  P arti ci p ati o n,  E x a m s/ Q ui z z e s, 

P ortf oli o. 

O ut c o m e  2 :  I n c or p or at e  d e si g n  pri n ci pl e s  wit h  str at e gi c  c o p y  a p p e al s f or  di v er s e  m e di a. 

A s s e s s m e nt   M et h o d:   A s si g n m e nt s,  Pr e s e nt ati o n s,   Cl a s s  P arti ci p ati o n,   P ortf oli o. 
O u t c o m e  3:  C o m p o s e  h e a dli n e s  &  c o p y  a p pr o pri at e t o t h e  a u di e n c e. 

A s s e s s m e nt   M et h o d:   A s si g n m e nt s,  E x a m s/ Q ui z z e s,   P ortf oli o. 
O ut c o m e  4: I nt e gr at e  c o ur s e  c o nt e nt  t hr o u g h  a  pr of e s si o n al  st yl e I M C  pr e s e nt ati o n . 



  

                                   
                                                           

  

          

     

      
                     
                    
                    
                    
                    
                    
                     
                    
                    
                    
                    

                     
                  
 

                         

 

                     

 

 

                     

 

_ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

A s s e s s m e nt   M et h o d:   A s si g n m e nt s,  Pr e s e nt ati o n s,   Cl a s s  P arti ci p ati o n,   E x a m s/ Q ui z z e s, 
P ortf oli o. 

R.  C o ur s e  O utli n e i n cl u di n g  Ti m e  All o c ati o n 

i.  C urr e nt  O utli n e  &  Ti m e  All o c ati o n:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

ii.  Pr o p os e d  O utli n e  &  Ti m e  All o c ati o n: 
T h e  Cr e ati v e  Pr o c e s s  –  4  h o ur s 
Br ai n st or mi n g  –  2  h o ur s 
T h e  Pri n ci pl e s  of  D e si g n  –  6  h o ur s 
Pri nt  L a y o ut  A p pr o a c h e s  –  4  h o ur s 
R a di o  &  T V  S p ot s/ St or y b o ar d s/ C a m er a  Dir e cti o n -S c e n e  C h a n g e s  –  4  h o ur s 
H e a dli n e  T e c h ni q u e s  –  3  h o ur s 
B o d y  C o p y  –  4  h o ur s 
Dir e ct  M ar k eti n g  C o p y  –  1  h o ur s 
R et ail  a n d  O ut -of -H o m e  –  2  h o ur s 
S al e s  Pr o m oti o n  –  2  h o ur s 
Di git al  M e di a  –  4  h o ur s 

Pr e s e nt ati o n  S kill s  &  Pr e s e nt ati o n s  –  7  h o ur s 
I n-Cl a s s  T e st s  –  2  h o ur s 

U C C  C h air  Si g n at ur e  &  D at e: A c a d e mi c  Aff air s  A p pr o v al  Si g n at ur e  &  D at e: 

O F FI C E  O F  T H E  R E GI S T R A R  U S E  O N L Y 

D at e  R e c’ d: _ _ _ _ _ _ _ _ _ _  D at e  C o m pl et e d:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _  E nt er e d: ☐  S C A C R S E, ☐  S C A D E T L, ☐  S C A R R E S, ☐  S C A P R E Q 



                                                                            
  

 

                  

        
 

    

           

 

      

  

    

                 

        

     

    

        

         

    

      

      

          

     

        

   

     

          

     

   

   

    

    

   

    

    

    

          

     

      

 

                         

 

                     

 
 

                     

 

_ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

C o ur s e  I nf or m ati o n F or m F or m  E F 
F or m  c urr e nt  o n  1 2/ 1 0/ 1 8 

I. A C TI O N: 

☐☐    C R E A T E,  ☐☐ M O DI F Y ,   ☒☒ D E L E T E,  O R  ☐☐ U p d at e  A ss e ss m e nt  S oft w ar e 

D e sir e d  T er m  Eff e cti v e:  2 0 1 9 0 8 

II. C O U R S E I D E N TI FI C A TI O N ( C urr e nt): AI M C  3 3 4  F u n d a m e nt als  of  M e di a 

If  d el eti n g  a c o ur s e  S T O P  H E R E. 

III. C O U R S E  D A T A - T O  M O DI F Y, I N DI C A T E  T H E  L E T T E R( S)  O F  A L L  C H A N G E S ( A -R):  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

O N L Y  c o m pl et e t h e  fi el d s t h at  ar e  pr o p o si n g  c h a n g e s. 

A.  C o ur s e  Titl e ( 3 0  C h ar a ct er s) _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

B.  C o nt a ct  H o ur s:  L a b:  ▼   L e ct ur e: ▼   S e mi n ar:  ▼  

C.  If  n ot  L E C / L A B/ S E M,  C h o os e fr o m  dr o p  d o w n [ S e e  D efi niti o ns i n  A p p e n di x  E]: ▼  

D.  C oll e g e  C o d e:  ▼  

E.  D e p art m e nt  C o d e:  ▼  

F.  Cr e dit  H o ur s  - Fi x e d:  ▼  

Cr e dit  H o ur s  –  V ari a bl e (n u m eri c r a n g e) : _ _ _ _ _ _ _ _ 

G.  H o ur s  m a y  b e r e p e at e d f or  a d diti o n al  cr e dit:  ▼  

If  y es,  m a x ti m es r e p e at e d _ _ _ _ _ _ _ _  O R  m a x  cr e dits  a w ar d e d  _ _ _ _ _ _ _ _ 

H.  L e v els:  ▼  

I.  Gr a d e  M et h o d:  ▼  

J.  D o es t h e  pr o p os e d  c o ur s e r e pl a c e  a n  e q ui v al e nt  c o ur s e ?  ▼  

If  y e s,  e nt er  e q ui v al e nt  c o ur s e: C o urs e  Pr efi x,  C o ur s e  N u m b er  –  C o ur s e  Titl e 

K.  T er m(s)  Off er e d:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

L.  M a x  S e cti o n  E nr oll m e nt:  _ _ _ _ 

M.  Pr e- r e q uisit e  C o ur s e(s) A N D  mi ni m u m  gr a d e r e q uir e m e nt i n  p ar e nt h esis f or  e a c h c o ur s e . If l eft  bl a n k  d ef a ult  will  b e  D-

a n d if  m or e t h a n  o n e  c o ur s e,  us e  “ A N D ”  or  “ O R ” t o s e p ar at e : _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

N.  Ot h er  Pr e -r e q uisit es  or r estri cti o ns: _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

O.  C o -r e q uisit e: _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

P.  C o ur s e/ C at al o g  D es cri pti o n ( 1 2 5  w or ds) 

i.  C urr e nt  D es cri pti o n:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

ii.  Pr o p os e d  D es cri pti o n:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

Q.  C o ur s e  O ut c o m es  a n d  A ss ess m e nt  Pl a n 

i.  C urr e nt  O ut c o m es/ A ss ess m e nt:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

ii.  Pr o p os e d  O ut c o m es/ A ss ess m e nt:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

R.  C o ur s e  O utli n e i n cl u di n g  Ti m e  All o c ati o n 

i.  C urr e nt  O utli n e  &  Ti m e  All o c ati o n:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

ii.  Pr o p os e d  O utli n e  &  Ti m e  All o c ati o n:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

U C C  C h air  Si g n at ur e  &  D at e: A c a d e mi c  Aff air s  A p pr o v al  Si g n at ur e  &  D at e: 

O F FI C E  O F  T H E  R E GI S T R A R  U S E  O N L Y 

D at e  R e c’ d: _ _ _ _ _ _ _ _ _ _  D at e  C o m pl et e d:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _  E nt er e d: ☐  S C A C R S E, ☐  S C A D E T L, ☐  S C A R R E S , ☐  S C A P R E Q 



                                                                            
  

 

                  

        
 

    

           

 

      

  

    

                 

        

     

    

        

         

    

      

      

         

     

        

   

     

          

     

   

   

    

    

   

    

    

    

          

     

      

 

                          

 

                     

 
 

                     

 

_ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

C o ur s e  I nf or m ati o n F or m F or m  E F 
F or m  c urr e nt  o n  1 2/ 1 0/ 1 8 

I. A C TI O N: 

☐☐    C R E A T E,  ☐☐ M O DI F Y ,   ☒☒ D E L E T E,  O R  ☐☐ U p d at e  A ss e ss m e nt  S oft w ar e 

D e sir e d  T er m  Eff e cti v e:  2 0 1 9 0 8 

II. C O U R S E I D E N TI FI C A TI O N ( C urr e nt): AI M C  3 5 2  Pri n ci pl es  of  S al es  Pr o m oti o n 

If  d el eti n g  a c o ur s e  S T O P  H E R E. 

III. C O U R S E  D A T A - T O  M O DI F Y, I N DI C A T E  T H E  L E T T E R( S)  O F  A L L  C H A N G E S ( A -R):  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

O N L Y  c o m pl et e t h e  fi el d s t h at  ar e  pr o p o si n g  c h a n g e s. 

A.  C o ur s e  Titl e ( 3 0  C h ar a ct er s) _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

B.  C o nt a ct  H o ur s:  L a b:  ▼   L e ct ur e: ▼   S e mi n ar:  ▼  

C.  If  n ot  L E C / L A B/ S E M,  C h o os e fr o m  dr o p  d o w n [ S e e  D efi niti o ns i n  A p p e n di x  E]: ▼  

D.  C oll e g e  C o d e:  ▼  

E.  D e p art m e nt  C o d e:  ▼  

F.  Cr e dit  H o ur s  - Fi x e d:  ▼  

Cr e dit  H o ur s  –  V ari a bl e (n u m eri c r a n g e) : _ _ _ _ _ _ _ _ 

G.  H o ur s  m a y  b e r e p e at e d f or  a d diti o n al  cr e dit:  ▼  

If  y es,  m a x ti m es r e p e at e d _ _ _ _ _ _ _ _  O R  m a x  cr e dits  a w ar d e d  _ _ _ _ _ _ _ _ 

H.  L e v els:  ▼  

I.  Gr a d e  M et h o d:  ▼  

J.  D o es t h e  pr o p os e d  c o ur s e r e pl a c e  a n  e q ui v al e nt  c o ur s e ?  ▼  

If  y e s,  e nt er  e q ui v al e nt  c o ur s e: C o urs e  Pr efi x,  C o ur s e  N u m b er  –  C o ur s e  Titl e 

K.  T er m(s)  Off er e d:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

L.  M a x  S e cti o n  E nr oll m e nt:  _ _ _ _ 

M.  Pr e- r e q uisit e  C o ur s e(s) A N D  mi ni m u m  gr a d e r e q uir e m e nt i n  p ar e nt h esis f or  e a c h c o ur s e . If l eft  bl a n k  d ef a ult  will  b e  D-

a n d if  m or e t h a n  o n e  c o ur s e,  us e  “ A N D ”  or  “ O R ” t o s e p ar at e : _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

N.  Ot h er  Pr e -r e q uisit es  or r estri cti o ns: _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

O.  C o -r e q uisit e: _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

P.  C o ur s e/ C at al o g  D es cri pti o n ( 1 2 5  w or ds) 

i.  C urr e nt  D es cri pti o n:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

ii.  Pr o p os e d  D es cri pti o n:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

Q.  C o ur s e  O ut c o m es  a n d  A ss ess m e nt  Pl a n 

i.  C urr e nt  O ut c o m es/ A ss ess m e nt:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

ii.  Pr o p os e d  O ut c o m es/ A ss ess m e nt:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

R.  C o ur s e  O utli n e i n cl u di n g  Ti m e  All o c ati o n 

i.  C urr e nt  O utli n e  &  Ti m e  All o c ati o n:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

ii.  Pr o p os e d  O utli n e  &  Ti m e  All o c ati o n:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

U C C  C h air  Si g n at ur e  &  D at e: A c a d e mi c  Aff air s  A p pr o v al  Si g n at ur e  &  D at e: 

O F FI C E  O F  T H E  R E GI S T R A R  U S E  O N L Y 

D at e  R e c’ d: _ _ _ _ _ _ _ _ _ _  D at e  C o m pl et e d:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _  E nt er e d: ☐  S C A C R S E, ☐  S C A D E T L, ☐  S C A R R E S, ☐  S C A P R E Q 



                                                                            
  

 

                  

        
 

    

           

 

           

  

     

                 

        

      

         

        

         

    

      

    

          

     

        

       

     

          

       

   

   

    

    

   
                

                  
        
          
         
       

    

     

   
           
                              

                

                                

             

                                

           

                                  
              

C o ur s e  I nf or m ati o n F or m F or m  E F 
F or m  c urr e nt  o n  1 2/ 1 0/ 1 8 

I. A C TI O N: 

☒☒    C R E A T E,  ☐☐ M O DI F Y ,   ☐☐ D E L E T E,  O R  ☐☐ U p d at e  A ss e ss m e nt  S oft w ar e 

D e sir e d  T er m  Eff e cti v e:  2 0 1 9 0 8 

II. C O U R S E I D E N TI FI C A TI O N ( C urr e nt): AI M C  3 7 0  S o ci al  M e di a  a n d  C o nt e nt  M ar k eti n g 

If  d el eti n g  a c o ur s e  S T O P  H E R E. 

III. C O U R S E  D A T A - T O  M O DI F Y, I N DI C A T E  T H E  L E T T E R( S)  O F  A L L  C H A N G E S ( A -R):  A,  B,  D,  E,  F,  H, I, J,  K,  L,   M,  P,  Q, R 

O N L Y  c o m pl et e t h e  fi el d s t h at  ar e  pr o p o si n g  c h a n g e s. 

A.  C o ur s e  Titl e ( 3 0  C h ar a ct er s) S o ci al  M e di a  a n d  C o nt e nt  M ar k eti n g 

B.  C o nt a ct  H o ur s:  L a b:  ▼   L e ct ur e: 3  S e mi n ar:  ▼  

C.  If  n ot  L E C / L A B/ S E M,  C h o os e fr o m  dr o p  d o w n [ S e e  D efi niti o ns i n  A p p e n di x  E]: ▼  

D.  C oll e g e  C o d e:  B U  - C oll e g e  of  B usi n ess 

E.  D e p art m e nt  C o d e:  M K T G  - M ar k eti n g 

F.  Cr e dit  H o ur s  - Fi x e d:  3 

Cr e dit  H o ur s  –  V ari a bl e (n u m eri c r a n g e) : _ _ _ _ _ _ _ _ 

G.  H o ur s  m a y  b e r e p e at e d f or  a d diti o n al  cr e dit:  ▼  

If  y es,  m a x ti m es r e p e at e d _ _ _ _ _ _ _ _  O R  m a x  cr e dits  a w ar d e d  _ _ _ _ _ _ _ _ 

H.  L e v els:  U n d er gr a d u at e 

I.  Gr a d e  M et h o d:  St a n d ar d  L ett er  Gr a di n g 

J.  D o es t h e  pr o p os e d  c o ur s e r e pl a c e  a n  e q ui v al e nt  c o ur s e ?  N o 

If  y e s,  e nt er  e q ui v al e nt  c o ur s e: C o urs e  Pr efi x,  C o ur s e  N u m b er  –  C o ur s e  Titl e 

K.  T er m(s)  Off er e d:  F all  /  S pri n g 

L.  M a x  S e cti o n  E nr oll m e nt:  2 5 

M.  Pr e- r e q uisit e  C o ur s e(s) A N D  mi ni m u m  gr a d e r e q uir e m e nt i n  p ar e nt h esis f or  e a c h c o ur s e . If l eft  bl a n k  d ef a ult  will  be  D -

a n d if  m or e t h a n  o n e  c o ur s e,  us e  “ A N D ”  or  “ O R ” t o s e p ar at e : M K T G  3 2 1  w/ C - or  hi g h er. 

N.  Ot h er  Pr e -r e q uisit es  or r estri cti o ns: _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

O.  C o -r e q uisit e: _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

P.  C o ur s e/ C at al o g  D es cri pti o n ( 1 2 5  w or ds) 

i.  C urr e nt  D es cri pti o n:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

ii.  Pr o p os e d  D es cri pti o n: 
L e ct ur e/ di s c u s si o n/ h a n d s -o n  c o ur s e  will f o c u s  o n t h e  el e m e nt s  of  s o ci al  m e di a  m ar k eti n g  a n d  c o nt e nt  m ar k eti n g. 

T o pi c s  c o v er e d  will i n cl u d e  str at e g y,  pl a n ni n g,  e x e c uti o n,  m e di a  pl a c e m e nt,  a n d  e v al u ati o n f or t o d a y’ s r el e v a nt 
s o ci al  m e di a  c h a n n el s i n cl u di n g  F a c e b o o k,  T witt er,  Li n k e dI n, I n st a gr a m,  S n a p c h at,  Y o u T u b e,  Pi nt er e st,  a n d 
ot h er s  a s t h e y  ar e  d e v el o p e d.  Al s o  c o v er e d  will  b e  str at e g y,  pl a n ni n g,  e x e c uti o n,  m e di a  pl a c e m e nt,  a n d 
e v al u ati o n f or  c o nt e nt  m ar k eti n g  m et h o d s i n cl u di n g  bl o g gi n g,  vi d e o s,  w hit e  p a p er s, i nf o gr a p hi c s,  p o d c a st s,  a n d 
e b o o k s.  T h e  c o ur s e  will  c ul mi n at e i n  a fi n al  pr oj e ct  wit h  a r e al -w orl d  cli e nt. 

Q.  C o ur s e  O ut c o m es  a n d  A ss ess m e nt  Pl a n 

i.  C urr e nt  O ut c o m es/ A ss ess m e nt: 

ii.  Pr o p os e d  O ut c o m es/ A ss ess m e nt: 
O ut c o m e  1: I d e ntif y t h e  b e st  s o ci al  m e di a  a n d  c o nt e nt  m ar k eti n g  str at e gi e s f or  v ari o u s t ar g et  m ar k et s . 

A s s e s s m e nt  M et h o d:  Cl a s s  P arti ci p ati o n,  Or al  Pr e s e nt ati o n,  Writt e n  A s si g n m e nt s,  E x a m s/ Q ui z z e s 

O ut c o m e  2: A p pl y  b e st  pr a cti c e s i n  s o ci al  m e di a  a n d  c o nt e nt  m ar k eti n g t o  v ari o u s  c h all e n g e s  a n d t ar g et  m ar k et s. 

A s s e s s m e nt  M et h o d:  Cl a s s  P arti ci p ati o n,  Or al  Pr e s e nt ati o n,  Writt e n  A s si g n m e nt s,  E x a m s/ Q ui z z e s 

O ut c o m e  3: D e m o n str at e t h e  a bilit y t o  pl a n,  b u d g et f or  a n d  pl a c e  s o ci al  m e di a  a n d  c o nt e nt  m ar k eti n g  a d s  a n d  pr o m oti o n s. 

A s s e s s m e nt  M et h o d:  Cl a s s  P arti ci p ati o n,  Or al  Pr e s e nt ati o n,  Writt e n  A s si g n m e nt s,  E x a m s/ Q ui z z e s 

O ut c o m e  4: I nt e gr at e l e ar ni n g i n  a fi n al  pr oj e ct f or  a r e al-w orl d  cli e nt. 

A s s e s s m e nt  M et h o d:  Cl a s s  P arti ci p ati o n,  Or al  Pr e s e nt ati o n,  Writt e n  A s si g n m e nt s,  E x a m s/ Q ui z z e s,  P ortf oli o 

R.  C o ur s e  O utli n e i n cl u di n g  Ti m e  All o c ati o n 



  

     

      

                          

                      

                    

                      

                     

                    

 

                         

 

                     

 
 

                     

 

_ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

i.  C urr e nt  O utli n e  &  Ti m e  All o c ati o n:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

ii.  Pr o p os e d  O utli n e  &  Ti m e  All o c ati o n: 

S o ci al  M e di a  M ar k eti n g  G o als,  Str at e gi es,  T ar g eti n g  a n d  E n g a g e m e nt.  –  6  h o ur s 

S o ci al  M e di a  Pl atf or m s  a n d  Sit es.  –  9  h o ur s 

C o nt e nt  Cr e ati o n  a n d  S h ari n g.  –  9  h o ur s 

S o ci al  a n d  C o nt e nt  M ar k eti n g  M e di a  Pl a n ni n g,  B u d g eti n g  a n d  Pl a c e m e nt.  –  9  h o ur s 

S o ci al  a n d  C o nt e nt  M ar k eti n g  M a n a g e m e nt  T o ols.  –  5  h o ur s 

Fi n al  Pr oj e ct  wit h  R e al -W orl d  Cli e nt.  –  7  h o ur s 

U C C  C h air  Si g n at ur e  &  D at e: A c a d e mi c  Aff air s  A p pr o v al  Si g n at ur e  &  D at e: 

O F FI C E  O F  T H E  R E GI S T R A R  U S E  O N L Y 

D at e  R e c’ d: _ _ _ _ _ _ _ _ _ _  D at e  C o m pl et e d:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _  E nt er e d: ☐  S C A C R S E, ☐  S C A D E T L, ☐  S C A R R E S, ☐  S C A P R E Q 



                                                                            
  

 

                  

        
 

     

           

 

      

  

    

                 

        

     

    

        

         

    

      

      

         

     

        

   

     

          

     

   

   

    

    

   

    

    

    

          

     

      

 

                         

 

                     

 
 

                     

 

_ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

C o ur s e  I nf or m ati o n F or m F or m  E F 
F or m  c urr e nt  o n  1 2/ 1 0/ 1 8 

I. A C TI O N: 

☐☐    C R E A T E,  ☐☐ M O DI F Y ,   ☒☒ D E L E T E,  O R  ☐☐ U p d at e  A ss e ss m e nt  S oft w ar e 

D e sir e d  T er m  Eff e cti v e:  2 0 1 9 0 8 

II. C O U R S E I D E N TI FI C A TI O N ( C urr e nt): AI M C  3 7 6  M e di a  Str at e g y  a n d  T a cti cs 

If  d el eti n g  a c o ur s e  S T O P  H E R E. 

III. C O U R S E  D A T A - T O  M O DI F Y, I N DI C A T E  T H E  L E T T E R( S)  O F  A L L  C H A N G E S ( A -R):  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

O N L Y  c o m pl et e t h e  fi el d s t h at  ar e  pr o p o si n g  c h a n g e s. 

A.  C o ur s e  Titl e ( 3 0  C h ar a ct er s) _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

B.  C o nt a ct  H o ur s:  L a b:  ▼   L e ct ur e: ▼   S e mi n ar:  ▼  

C.  If  n ot  L E C / L A B/ S E M,  C h o os e fr o m  dr o p  d o w n [ S e e  D efi niti o ns i n  A p p e n di x  E]: ▼  

D.  C oll e g e  C o d e:  ▼  

E.  D e p art m e nt  C o d e:  ▼  

F.  Cr e dit  H o ur s  - Fi x e d:  ▼  

Cr e dit  H o ur s  –  V ari a bl e (n u m eri c r a n g e) : _ _ _ _ _ _ _ _ 

G.  H o ur s  m a y  b e r e p e at e d f or  a d diti o n al  cr e dit:  ▼  

If  y es,  m a x ti m es r e p e at e d _ _ _ _ _ _ _ _  O R  m a x  cr e dits  a w ar d e d  _ _ _ _ _ _ _ _ 

H.  L e v els:  ▼  

I.  Gr a d e  M et h o d:  ▼  

J.  D o es t h e  pr o p os e d  c o ur s e r e pl a c e  a n  e q ui v al e nt  c o ur s e ?  ▼  

If  y e s,  e nt er  e q ui v al e nt  c o ur s e: C o urs e  Pr efi x,  C o ur s e  N u m b er  –  C o ur s e  Titl e 

K.  T er m(s)  Off er e d:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

L.  M a x  S e cti o n  E nr oll m e nt:  _ _ _ _ 

M.  Pr e- r e q uisit e  C o ur s e(s) A N D  mi ni m u m  gr a d e r e q uir e m e nt i n  p ar e nt h esis f or  e a c h c o ur s e . If l eft  bl a n k  d ef a ult  will  b e  D-

a n d if  m or e t h a n  o n e  c o ur s e,  us e  “ A N D ”  or  “ O R ” t o s e p ar at e : _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

N.  Ot h er  Pr e -r e q uisit es  or r estri cti o ns: _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

O.  C o -r e q uisit e: _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

P.  C o ur s e/ C at al o g  D es cri pti o n ( 1 2 5  w or ds) 

i.  C urr e nt  D es cri pti o n:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

ii.  Pr o p os e d  D es cri pti o n:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

Q.  C o ur s e  O ut c o m es  a n d  A ss ess m e nt  Pl a n 

i.  C urr e nt  O ut c o m es/ A ss ess m e nt:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

ii.  Pr o p os e d  O ut c o m es/ A ss ess m e nt:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

R.  C o ur s e  O utli n e i n cl u di n g  Ti m e  All o c ati o n 

i.  C urr e nt  O utli n e  &  Ti m e  All o c ati o n:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

ii.  Pr o p os e d  O utli n e  &  Ti m e  All o c ati o n:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

U C C  C h air  Si g n at ur e  &  D at e: A c a d e mi c  Aff air s  A p pr o v al  Si g n at ur e  &  D at e: 

O F FI C E  O F  T H E  R E GI S T R A R  U S E  O N L Y 

D at e  R e c’ d: _ _ _ _ _ _ _ _ _ _  D at e  C o m pl et e d:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _  E nt er e d: ☐  S C A C R S E, ☐  S C A D E T L, ☐  S C A R R E S , ☐  S C A P R E Q 



                                                                            
  

 

                  

        
 

     

           

 

           

  

    

                 

        

      

         

        

         

    

      

    

          

     

            

    

     

           

        

   

   

    

    

   
           

       
        
       

    

    

   
           
                              
                          
                                                          
          
                                
                          
                                                           
          
                          
                                                          
          
                           

C o ur s e  I nf or m ati o n F or m F or m  E F 
F or m  c urr e nt  o n  1 2/ 1 0/ 1 8 

I. A C TI O N: 

☒☒    C R E A T E,  ☐☐ M O DI F Y ,   ☐☐ D E L E T E,  O R  ☐☐ U p d at e  A ss e ss m e nt  S oft w ar e 

D e sir e d  T er m  Eff e cti v e:  2 0 1 9 0 8 

II. C O U R S E I D E N TI FI C A TI O N ( C urr e nt): AI M C  3 7 8  Di git al,  Br o a d c a st,  a n d  Pri nt  M e di a 

If  d el eti n g  a c o ur s e  S T O P  H E R E. 

III. C O U R S E  D A T A - T O  M O DI F Y, I N DI C A T E  T H E  L E T T E R( S)  O F  A L L  C H A N G E S ( A -R):  A,  B,  D,  E,  F,  H, I, J,  K,  L,   M,  P,  Q, R 

O N L Y  c o m pl et e t h e  fi el d s t h at  ar e  pr o p o si n g  c h a n g e s. 

A.  C o ur s e  Titl e ( 3 0  C h ar a ct er s) Di git al,  Br o a d c ast,  a n d  Pri nt  M e di a 

B.  C o nt a ct  H o ur s:  L a b:  ▼   L e ct ur e: 3  S e mi n ar:  ▼  

C.  If  n ot  L E C / L A B/ S E M,  C h o os e fr o m  dr o p  d o w n [ S e e  D efi niti o ns i n  A p p e n di x  E]: ▼  

D.  C oll e g e  C o d e:  B U  - C oll e g e  of  B usi n ess 

E.  D e p art m e nt  C o d e:  M K T G  - M ar k eti n g 

F.  Cr e dit  H o ur s  - Fi x e d:  3 

Cr e dit  H o ur s  –  V ari a bl e (n u m eri c r a n g e) : _ _ _ _ _ _ _ _ 

G.  H o ur s  m a y  b e r e p e at e d f or  a d diti o n al  cr e dit:  ▼  

If  y es,  m a x ti m es r e p e at e d _ _ _ _ _ _ _ _  O R  m a x  cr e dits  a w ar d e d  _ _ _ _ _ _ _ _ 

H.  L e v els:  U n d er gr a d u at e 

I.  Gr a d e  M et h o d:  St a n d ar d  L ett er  Gr a di n g 

J.  D o es t h e  pr o p os e d  c o ur s e r e pl a c e  a n  e q ui v al e nt  c o ur s e ?  Y es 

If  y e s,  e nt er  e q ui v al e nt  c o ur s e: AI M C  3 3 4  F u n d a m e nt als  of  M e di a  a n d  AI M C  3 7 6  M e di a  Str at e g y  a n d  T a cti cs 

K.  T er m(s)  Off er e d:  F all / S pri n g 

L.  M a x  S e cti o n  E nr oll m e nt:  2 5 

M.  Pr e- r e q uisit e  C o ur s e(s) A N D  mi ni m u m  gr a d e r e q uir e m e nt i n  p ar e nt h esis f or  e a c h c o ur s e . If l eft  bl a n k  d ef a ult  will  b e  D-

a n d if  m or e t h a n  o n e  c o ur s e,  us e  “ A N D ”  or  “ O R ” t o s e p ar at e : AI M C  3 0 0  w/ C - or  hi g h er  a n d J u ni or  St at us 

N.  Ot h er  Pr e -r e q uisit es  or r estri cti o ns: _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

O.  C o -r e q uisit e: _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

P.  C o ur s e/ C at al o g  D es cri p ti o n ( 1 2 5  w or ds) 

i.  C urr e nt  D es cri pti o n:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

ii.  Pr o p os e d  D es cri pti o n: 
A n  e x a mi n ati o n  of t h e  a d v erti si n g tr a diti o n al  a n d  di git al  m e di a i n d u str y.  F o c u s e s  o n  u n d er st a n di n g t h e r ol e  of, t h e 

str u ct ur e  of, t h e  o p er ati o n  of, i n di vi d u al  m e di a.  D et ail e d  di s c u s si o n  of t h e  m e di a  pr o c e s s fr o m  str at e g y, t o 
a u di e n c e r e s e ar c h,  c h a n n el  s el e cti o n,  a n d t h e  e x e c uti o n  of  a n i nt e gr at e d  o nli n e  a n d  offli n e  m e di a  pl a n  w hi c h 
e n a bl e  a  m e a ni n gf ul  di al o g u e  b et w e e n t h e  a u di e n c e  a n d  br a n d. 

Q.  C o ur s e  O ut c o m es  a n d  A ss ess m e nt  Pl a n 

i.  C urr e nt  O ut c o m es/ A ss ess m e nt:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

ii.  Pr o p os e d  O ut c o m es/ A ss ess m e nt: 
O ut c o m e  1:  R e c o g ni z e t h e  e v ol uti o n  of t h e  di git al l a n d s c a p e  a n d it s i m p a ct  o n t h e  c o n s u m er  d e ci si o n j o ur n e y  al o n g  wit h  h o w 

c o m m u ni c ati o n s  pl a n ni n g  diff er s fr o m t h e tr a diti o n al  vi e w  of  m e di a  pl a n ni n g. 
A s s e s s m e nt  M et h o d:  E x a m s/ Q ui z z e s,  W ritt e n  A s si g n m e nt s/ H o m e w or k,  P ortf oli o/ T er m  Pr oj e ct,  Or al  Pr e s e nt ati o n, 

Cl a s s  P arti ci p ati o n. 
O ut c o m e  2:  Cr e at e  m e a ni n gf ul  a u di e n c e  d efi niti o n s t o i nf or m  c h a n n el  s el e cti o n  a n d  pr o gr a m m ati c  b u yi n g t o ol s  b a s e d  o n 

m e di a  m et ri c s. 
A s s e s s m e nt  M et h o d:  E x a m s/ Q ui z z e s,  W ritt e n  A s si g n m e nt s/ H o m e w or k,  P ortf oli o/ T er m  Pr oj e ct,  Or al  Pr e s e nt ati o n, 

Cl a s s  P arti ci p ati o n. 
O ut c o m e  3:  A p pl y t h e  a p pr o pri at e  m e di a  m e a s ur e m e nt t o ol s t o t ar g et  k e y  a u di e n c e s. 

A s s e s s m e nt  M et h o d:  E x a m s/ Q ui z z e s,  W ritt e n  A s si g n m e nt s/ H o m e w or k,  P ortf oli o/ T er m  Pr oj e ct,  Or al  Pr e s e nt ati o n, 
Cl a s s  P arti ci p ati o n. 

O ut c o m e  4:  E x pl ai n  h o w t h e  v ari o u s  m e di a  pl atf or m s  ar e  b o u g ht  a n d  s ol d i n  b ot h t h e tr a diti o n al  a n d  di git al  m e di a l a n d s c a p e. 
A s s e s s m e nt  M et h o d:  E x a m s/ Q ui z z e s,  Writt e n  A s si g n m e nt s/ H o m e w or k,  P ortf oli o/ T er m  Pr oj e ct,  Or al  Pr e s e nt ati o n, 



  

                                                          

            
                              
                                                          
              
                           
                                                          

  

          

     

      
                      
                         
                      
                      
                       
                         
                         
                      
                         
                      
                      
                        
                      
 

                         

 

                     

 

 

                     

 

_ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

Cl a s s  P arti ci p ati o n. 

O ut c o m e  5:  Cr e at e  eff e cti v e  m e di a  str at e gi e s t o  effi ci e ntl y r e a c h t h e t ar g et  a u di e n c e. 
A s s e s s m e nt  M et h o d:  E x a m s/ Q ui z z e s,  Writt e n  A s si g n m e nt s/ H o m e w or k,  P ortf oli o/ T er m  Pr oj e ct,  Or al  Pr e s e nt ati o n, 

Cl a s s  P arti ci p ati o n. 
O ut c o m e  6:  D e v el o p  a n  eff e cti v e i nt e gr at e d  p ai d,  o w n e d  a n d  e ar n e d  c o m m u ni c ati o n s  pl a n. 

A s s e s s m e nt  M et h o d:  E x a m s/ Q ui z z e s,  Writt e n  A s si g n m e nt s/ H o m e w or k,  P ortf oli o/ T er m  Pr oj e ct,  Or al  Pr e s e nt ati o n, 
Cl a s s  P arti ci p ati o n. 

R.  C o ur s e  O utli n e i n cl u di n g  Ti m e  All o c ati o n 

i.  C urr e nt  O utli n e  &  Ti m e  All o c ati o n:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

ii.  Pr o p os e d  O utli n e  &  Ti m e  All o c ati o n: 
I ntr o d u cti o n t o  c o m m u ni c ati o n  pl a n ni n g –  2  h o ur s 
Cr e ati n g  a  M e di a  Str at e g y  –  5  h o ur s 
O v er vi e w  of t h e  C o m m u ni c ati o n s  Pl a n ni n g  Pr o c e s s  –  5  h o ur s 
T h e  E v ol uti o n t o t h e  C o n s u m er  D e ci si o n  J o ur n e y  –  3  h o ur s 
T h e  F u n d a m e nt al s  of  M ar k eti n g  –  2  h o ur s 
U n d er st a n di n g  T ar g et  A u di e n c e s  –  4  h o ur s 
M e a s uri n g  A u di e n c e s  –  4  h o u r s 
M e di a  Eff e cti v e n e s s:  R e a c h/ Fr e q u e n c y  &  G R P s  –  5  h o ur s 
M e di a  T o u c h p oi nt s:  Di git al  M e di a  vi d e o,  a u di o,  b a n n er,  s e ar c h,  s o ci al,  m o bil e  –  2  h o ur s 
M e di a  T o u c h p oi nt s:  T h e  T el e vi si o n  M ar k et pl a c e  –  2  h o ur s 
M e di a  T o u c h p oi nt s:  Di s pl a y,  O O H  &  A u di o  –  2  h o ur s 
D e v el o pi n g  a n I nt e gr at e d  C o m m u ni c ati o n s  Pl a n  –  5  h o ur s 
M e a s ur e m e nt  &  M etri c s  –  4  h o ur s 

U C C  C h air  Si g n at ur e  &  D at e: A c a d e mi c  Aff air s  A p pr o v al  Si g n at ur e  &  D at e: 

O F FI C E  O F  T H E  R E GI S T R A R  U S E  O N L Y 

D at e  R e c’ d: _ _ _ _ _ _ _ _ _ _  D at e  C o m pl et e d:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _  E nt er e d: ☐  S C A C R S E, ☐  S C A D E T L, ☐  S C A R R E S, ☐  S C A P R E Q 



                                                                            
  

 

                  

        
 

      

           

 

      

  

    

                 

        

     

    

        

         

    

      

      

         

     

        

   

     

          

     

   

   

    

    

   

    

    

    

          

     

      

 

                         

 

                     

 
 

                     

 

_ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

C o ur s e  I nf or m ati o n F or m F or m  E F 
F or m  c urr e nt  o n  1 2/ 1 0/ 1 8 

I. A C TI O N: 

☐☐    C R E A T E,  ☐☐ M O DI F Y ,   ☒☒ D E L E T E,  O R  ☐☐ U p d at e  A ss e ss m e nt  S oft w ar e 

D e sir e d  T er m  Eff e cti v e:  2 0 1 9 0 8 

II. C O U R S E I D E N TI FI C A TI O N ( C urr e nt): AI M C  3 9 7  S p e ci al  St u di es i n  AI M C 

If  d el eti n g  a c o ur s e  S T O P  H E R E. 

III. C O U R S E  D A T A - T O  M O DI F Y, I N DI C A T E  T H E  L E T T E R( S)  O F  A L L  C H A N G E S ( A -R):  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

O N L Y  c o m pl et e t h e  fi el d s t h at  ar e  pr o p o si n g  c h a n g e s. 

A.  C o ur s e  Titl e ( 3 0  C h ar a ct er s) _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

B.  C o nt a ct  H o ur s:  L a b:  ▼   L e ct ur e: ▼   S e mi n ar:  ▼  

C.  If  n ot  L E C / L A B/ S E M,  C h o os e fr o m  dr o p  d o w n [ S e e  D efi niti o ns i n  A p p e n di x  E]: ▼  

D.  C oll e g e  C o d e:  ▼  

E.  D e p art m e nt  C o d e:  ▼  

F.  Cr e dit  H o ur s  - Fi x e d:  ▼  

Cr e dit  H o ur s  –  V ari a bl e (n u m eri c r a n g e) : _ _ _ _ _ _ _ _ 

G.  H o ur s  m a y  b e r e p e at e d f or  a d diti o n al  cr e dit:  ▼  

If  y es,  m a x ti m es r e p e at e d _ _ _ _ _ _ _ _  O R  m a x  cr e dits  a w ar d e d  _ _ _ _ _ _ _ _ 

H.  L e v els:  ▼  

I.  Gr a d e  M et h o d:  ▼  

J.  D o es t h e  pr o p os e d  c o ur s e r e pl a c e  a n  e q ui v al e nt  c o ur s e ?  ▼  

If  y e s,  e nt er  e q ui v al e nt  c o ur s e: C o urs e  Pr efi x,  C o ur s e  N u m b er  –  C o ur s e  Titl e 

K.  T er m(s)  Off er e d:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

L.  M a x  S e cti o n  E nr oll m e nt:  _ _ _ _ 

M.  Pr e- r e q uisit e  C o ur s e(s) A N D  mi ni m u m  gr a d e r e q uir e m e nt i n  p ar e nt h esis f or  e a c h c o ur s e . If l eft  bl a n k  d ef a ult  will  b e  D-

a n d if  m or e t h a n  o n e  c o ur s e,  us e  “ A N D ”  or  “ O R ” t o s e p ar at e : _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

N.  Ot h er  Pr e -r e q uisit es  or r estri cti o ns: _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

O.  C o -r e q uisit e: _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

P.  C o ur s e/ C at al o g  D es cri pti o n ( 1 2 5  w or ds) 

i.  C urr e nt  D es cri pti o n:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

ii.  Pr o p os e d  D es cri pti o n:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

Q.  C o ur s e  O ut c o m es  a n d  A ss ess m e nt  Pl a n 

i.  C urr e nt  O ut c o m es/ A ss ess m e nt:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

ii.  Pr o p os e d  O ut c o m es/ A ss ess m e nt:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

R.  C o ur s e  O utli n e i n cl u di n g  Ti m e  All o c ati o n 

i.  C urr e nt  O utli n e  &  Ti m e  All o c ati o n:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

ii.  Pr o p os e d  O utli n e  &  Ti m e  All o c ati o n:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

U C C  C h air  Si g n at ur e  &  D at e: A c a d e mi c  Aff air s  A p pr o v al  Si g n at ur e  &  D at e: 

O F FI C E  O F  T H E  R E GI S T R A R  U S E  O N L Y 

D at e  R e c’ d: _ _ _ _ _ _ _ _ _ _  D at e  C o m pl et e d:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _  E nt er e d: ☐  S C A C R S E, ☐  S C A D E T L, ☐  S C A R R E S, ☐  S C A P R E Q 



                                                                            
  

 

                  

        
 

    

           

 

      

  

    

                 

          

     

    

        

         

    

      

      

         

     

        

   

     

          

     

    

   

    

    

   

    

      

    

          

     

      

 

                         

 

                     

 
 

                     

 

_ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

C o ur s e  I nf or m ati o n F or m F or m  E F 
F or m  c urr e nt  o n  1 2/ 1 0/ 1 8 

I. A C TI O N: 

☐☐    C R E A T E,  ☐☐ M O DI F Y ,   ☒☒ D E L E T E,  O R  ☐☐ U p d at e  A ss e ss m e nt  S oft w ar e 

D e sir e d  T er m  Eff e cti v e:  2 0 2 0 0 1 

II. C O U R S E I D E N TI FI C A TI O N ( C urr e nt): AI M C  4 8 6  A d v ertisi n g/I nt e gr at e d  M ar k eti n g  C o m m u ni c ati o ns  M a n a g e m e nt 

If  d el eti n g  a c o ur s e  S T O P  H E R E. 

III. C O U R S E  D A T A - T O  M O DI F Y, I N DI C A T E  T H E  L E T T E R( S)  O F  A L L  C H A N G E S ( A -R):  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

O N L Y  c o m pl et e t h e  fi el d s t h at  ar e  pr o p o si n g  c h a n g e s. 

A.  C o ur s e  Titl e ( 3 0  C h ar a ct er s) _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

B.  C o nt a ct  H o ur s:  L a b:  ▼   L e ct ur e: ▼   S e mi n ar:  ▼  

C.  If  n ot  L E C / L A B/ S E M,  C h o os e fr o m  dr o p  d o w n [ S e e D efi niti o ns i n  A p p e n di x  E] : ▼  

D.  C oll e g e  C o d e:  ▼  

E.  D e p art m e nt  C o d e:  ▼  

F.  Cr e dit  H o ur s  - Fi x e d:  ▼  

Cr e dit  H o ur s  –  V ari a bl e (n u m eri c r a n g e) : _ _ _ _ _ _ _ _ 

G.  H o ur s  m a y  b e r e p e at e d f or  a d diti o n al  cr e dit:  ▼  

If  y es,  m a x ti m es r e p e at e d _ _ _ _ _ _ _ _  O R  m a x  cr e dits  a w ar d e d  _ _ _ _ _ _ _ _ 

H.  L e v els:  ▼  

I.  Gr a d e  M et h o d:  ▼  

J.  D o es t h e  pr o p os e d  c o ur s e r e pl a c e  a n  e q ui v al e nt  c o ur s e ?  ▼  

If  y e s,  e nt er  e q ui v al e nt  c o ur s e: C o urs e  Pr efi x,  C o ur s e  N u m b er  –  C o ur s e  Titl e 

K.  T er m(s)  Off er e d:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

L.  M a x  S e cti o n  E nr oll m e nt:  _ _ _ _ 

M.  Pr e- r e q uisit e  C o ur s e(s) A N D  mi ni m u m  gr a d e r e q uir e m e nt i n  p ar e nt h esis f or  e a c h c o ur s e . If l eft  bl a n k  d ef a ult  will  b e  D-

a n d if  m or e t h a n  o n e  c o ur s e,  us e  “ A N D ”  or  “ O R ” t o s e p ar at e : _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

N.  Ot h er  Pr e -r e q uisit es  or r estri cti o ns: _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

O.  C o -r e q uisit e: _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

P.  C o ur s e/ C at al o g  D es cri pti o n ( 1 2 5  w or ds) 

i.  C urr e nt  D es cri pti o n:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

ii.  Pr o p os e d  D es cri pti o n:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

Q.  C o ur s e  O ut c o m es  a n d  A ss ess m e nt  Pl a n 

i.  C urr e nt  O ut c o m es/ A ss ess m e nt:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

ii.  Pr o p os e d  O ut c o m es/ A ss ess m e nt:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

R.  C o ur s e  O utli n e i n cl u di n g  Ti m e  All o c ati o n 

i.  C urr e nt  O utli n e  &  Ti m e  All o c ati o n:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

ii.  Pr o p os e d  O utli n e  &  Ti m e  All o c ati o n:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

U C C  C h air  Si g n at ur e  &  D at e: A c a d e mi c  Aff air s  A p pr o v al  Si g n at ur e  &  D at e: 

O F FI C E  O F  T H E  R E GI S T R A R  U S E  O N L Y 

D at e  R e c’ d: _ _ _ _ _ _ _ _ _ _  D at e  C o m pl et e d:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _  E nt er e d: ☐  S C A C R S E, ☐  S C A D E T L, ☐  S C A R R E S, ☐  S C A P R E Q 



                                                                            
  

 

                  

        
 

    

           

 

      

  

    

                 

          

     

    

        

         

    

      

      

         

     

        

   

     

          

     

    

   

    

    

   

    

      

    

          

     

      

 

                         

 

                     

 
 

                     

 

_ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

C o ur s e  I nf or m ati o n F or m F or m  E F 
F or m  c urr e nt  o n  1 2/ 1 0/ 1 8 

I. A C TI O N: 

☐☐    C R E A T E,  ☐☐ M O DI F Y ,   ☒☒ D E L E T E,  O R  ☐☐ U p d at e  A ss e ss m e nt  S oft w ar e 

D e sir e d  T er m  Eff e cti v e:  2 0 2 0 0 1 

II. C O U R S E I D E N TI FI C A TI O N ( C urr e nt): AI M C  4 8 8  A d v ertisi n g/I nt e gr at e d  M ar k eti n g  C o m m u ni c ati o ns  C o m p ai g ns 

If  d el eti n g  a c o ur s e  S T O P  H E R E. 

III. C O U R S E  D A T A - T O  M O DI F Y, I N DI C A T E  T H E  L E T T E R( S)  O F  A L L  C H A N G E S ( A -R):  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

O N L Y  c o m pl et e t h e  fi el d s t h at  ar e  pr o p o si n g  c h a n g e s. 

A.  C o ur s e  Titl e ( 3 0  C h ar a ct er s) _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

B.  C o nt a ct  H o ur s:  L a b:  ▼   L e ct ur e: ▼   S e mi n ar:  ▼  

C.  If  n ot  L E C / L A B/ S E M,  C h o os e fr o m  dr o p  d o w n [ S e e D efi niti o ns i n  A p p e n di x  E] : ▼  

D.  C oll e g e  C o d e:  ▼  

E.  D e p art m e nt  C o d e:  ▼  

F.  Cr e dit  H o ur s  - Fi x e d:  ▼  

Cr e dit  H o ur s  –  V ari a bl e (n u m eri c r a n g e) : _ _ _ _ _ _ _ _ 

G.  H o ur s  m a y  b e r e p e at e d f or  a d diti o n al  cr e dit:  ▼  

If  y es,  m a x ti m es r e p e at e d _ _ _ _ _ _ _ _  O R  m a x  cr e dits  a w ar d e d  _ _ _ _ _ _ _ _ 

H.  L e v els:  ▼  

I.  Gr a d e  M et h o d:  ▼  

J.  D o es t h e  pr o p os e d  c o ur s e r e pl a c e  a n  e q ui v al e nt  c o ur s e ?  ▼  

If  y e s,  e nt er  e q ui v al e nt  c o ur s e: C o urs e  Pr efi x,  C o ur s e  N u m b er  –  C o ur s e  Titl e 

K.  T er m(s)  Off er e d:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

L.  M a x  S e cti o n  E nr oll m e nt:  _ _ _ _ 

M.  Pr e- r e q uisit e  C o ur s e(s) A N D  mi ni m u m  gr a d e r e q uir e m e nt i n  p ar e nt h esis f or  e a c h c o ur s e . If l eft  bl a n k  d ef a ult  will  b e  D-

a n d if  m or e t h a n  o n e  c o ur s e,  us e  “ A N D ”  or  “ O R ” t o s e p ar at e : _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

N.  Ot h er  Pr e -r e q uisit es  or r estri cti o ns: _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

O.  C o -r e q uisit e: _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

P.  C o ur s e/ C at al o g  D es cri pti o n ( 1 2 5  w or ds) 

i.  C urr e nt  D es cri pti o n:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

ii.  Pr o p os e d  D es cri pti o n:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

Q.  C o ur s e  O ut c o m es  a n d  A ss ess m e nt  Pl a n 

i.  C urr e nt  O ut c o m es/ A ss ess m e nt:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

ii.  Pr o p os e d  O ut c o m es/ A ss ess m e nt:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

R.  C o ur s e  O utli n e i n cl u di n g  Ti m e  All o c ati o n 

i.  C urr e nt  O utli n e  &  Ti m e  All o c ati o n:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

ii.  Pr o p os e d  O utli n e  &  Ti m e  All o c ati o n:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

U C C  C h air  Si g n at ur e  &  D at e: A c a d e mi c  Aff air s  A p pr o v al  Si g n at ur e  &  D at e: 

O F FI C E  O F  T H E  R E GI S T R A R  U S E  O N L Y 

D at e  R e c’ d: _ _ _ _ _ _ _ _ _ _  D at e  C o m pl et e d:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _  E nt er e d: ☐  S C A C R S E, ☐  S C A D E T L, ☐  S C A R R E S, ☐  S C A P R E Q 



                                                                            
  

 

                  

        
 

    

           

 

      

  

    

                 

          

     

    

        

         

    

      

      

         

     

        

   

     

          

     

    

   

    

    

   

    

      

    

          

     

      

 

                         

 

                     

 
 

                     

 

_ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

C o ur s e  I nf or m ati o n F or m F or m  E F 
F or m  c urr e nt  o n  1 2/ 1 0/ 1 8 

I. A C TI O N: 

☐☐    C R E A T E,  ☐☐ M O DI F Y ,   ☒☒ D E L E T E,  O R  ☐☐ U p d at e  A ss e ss m e nt  S oft w ar e 

D e sir e d  T er m  Eff e cti v e:  2 0 2 0 0 1 

II. C O U R S E I D E N TI FI C A TI O N ( C urr e nt): AI M C  4 9 1  A d v ertisi n g/I nt e gr at e d  M ar k eti n g  C o m m u ni c ati o ns I nt er ns hi p 

If  d el eti n g  a c o ur s e  S T O P  H E R E. 

III. C O U R S E  D A T A - T O  M O DI F Y, I N DI C A T E  T H E  L E T T E R( S)  O F  A L L  C H A N G E S ( A -R):  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

O N L Y  c o m pl et e t h e  fi el d s t h at  ar e  pr o p o si n g  c h a n g e s. 

A.  C o ur s e  Titl e ( 3 0  C h ar a ct er s) _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

B.  C o nt a ct  H o ur s:  L a b:  ▼   L e ct ur e: ▼   S e mi n ar:  ▼  

C.  If  n ot  L E C / L A B/ S E M,  C h o os e fr o m  dr o p  d o w n [ S e e D efi niti o ns i n  A p p e n di x  E] : ▼  

D.  C oll e g e  C o d e:  ▼  

E.  D e p art m e nt  C o d e:  ▼  

F.  Cr e dit  H o ur s  - Fi x e d:  ▼  

Cr e dit  H o ur s  –  V ari a bl e (n u m eri c r a n g e) : _ _ _ _ _ _ _ _ 

G.  H o ur s  m a y  b e r e p e at e d f or  a d diti o n al  cr e dit:  ▼  

If  y es,  m a x ti m es r e p e at e d _ _ _ _ _ _ _ _  O R  m a x  cr e dits  a w ar d e d  _ _ _ _ _ _ _ _ 

H.  L e v els:  ▼  

I.  Gr a d e  M et h o d:  ▼  

J.  D o es t h e  pr o p os e d  c o ur s e r e pl a c e  a n  e q ui v al e nt  c o ur s e ?  ▼  

If  y e s,  e nt er  e q ui v al e nt  c o ur s e: C o urs e  Pr efi x,  C o ur s e  N u m b er  –  C o ur s e  Titl e 

K.  T er m(s)  Off er e d:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

L.  M a x  S e cti o n  E nr oll m e nt:  _ _ _ _ 

M.  Pr e- r e q uisit e  C o ur s e(s) A N D  mi ni m u m  gr a d e r e q uir e m e nt i n  p ar e nt h esis f or  e a c h c o ur s e . If l eft  bl a n k  d ef a ult  will  b e  D-

a n d if  m or e t h a n  o n e  c o ur s e,  us e  “ A N D ”  or  “ O R ” t o s e p ar at e : _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

N.  Ot h er  Pr e -r e q uisit es  or r estri cti o ns: _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

O.  C o -r e q uisit e: _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

P.  C o ur s e/ C at al o g  D es cri pti o n ( 1 2 5  w or ds) 

i.  C urr e nt  D es cri pti o n:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

ii.  Pr o p os e d  D es cri pti o n:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

Q.  C o ur s e  O ut c o m es  a n d  A ss ess m e nt  Pl a n 

i.  C urr e nt  O ut c o m es/ A ss ess m e nt:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

ii.  Pr o p os e d  O ut c o m es/ A ss ess m e nt:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

R.  C o ur s e  O utli n e i n cl u di n g  Ti m e  All o c ati o n 

i.  C urr e nt  O utli n e  &  Ti m e  All o c ati o n:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

ii.  Pr o p os e d  O utli n e  &  Ti m e  All o c ati o n:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

U C C  C h air  Si g n at ur e  &  D at e: A c a d e mi c  Aff air s  A p pr o v al  Si g n at ur e  &  D at e: 

O F FI C E  O F  T H E  R E GI S T R A R  U S E  O N L Y 

D at e  R e c’ d: _ _ _ _ _ _ _ _ _ _  D at e  C o m pl et e d:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _  E nt er e d: ☐  S C A C R S E, ☐  S C A D E T L, ☐  S C A R R E S, ☐  S C A P R E Q 



                                                                            
  

 

                  

        
 

    

           

 

      

  

    

                 

        

     

    

        

         

    

      

      

          

     

        

   

     

          

     

   

   

    

    

   

    

    

    

          

     

      

 

                         

 

                     

 
 

                     

 

_ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

C o ur s e  I nf or m ati o n F or m F or m  E F 
F or m  c urr e nt  o n  1 2/ 1 0/ 1 8 

I. A C TI O N: 

☐☐    C R E A T E,  ☐☐ M O DI F Y ,   ☒☒ D E L E T E,  O R  ☐☐ U p d at e  A ss e ss m e nt  S oft w ar e 

D e sir e d  T er m  Eff e cti v e:  2 0 1 9 0 8 

II. C O U R S E I D E N TI FI C A TI O N ( C urr e nt): AI M C  4 9 7  S p e ci al  St u di es i n  AI M C 

If  d el eti n g  a c o ur s e  S T O P  H E R E. 

III. C O U R S E  D A T A - T O  M O DI F Y, I N DI C A T E  T H E  L E T T E R( S)  O F  A L L  C H A N G E S ( A -R):  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

O N L Y  c o m pl et e t h e  fi el d s t h at  ar e  pr o p o si n g  c h a n g e s. 

A.  C o ur s e  Titl e ( 3 0  C h ar a ct er s) _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

B.  C o nt a ct  H o ur s:  L a b:  ▼   L e ct ur e: ▼   S e mi n ar:  ▼  

C.  If  n ot  L E C / L A B/ S E M,  C h o os e fr o m  dr o p  d o w n [ S e e  D efi niti o ns i n  A p p e n di x  E]: ▼  

D.  C oll e g e  C o d e:  ▼  

E.  D e p art m e nt  C o d e:  ▼  

F.  Cr e dit  H o ur s  - Fi x e d:  ▼  

Cr e dit  H o ur s  –  V ari a bl e (n u m eri c r a n g e) : _ _ _ _ _ _ _ _ 

G.  H o ur s  m a y  b e r e p e at e d f or  a d diti o n al  cr e dit:  ▼  

If  y es,  m a x ti m es r e p e at e d _ _ _ _ _ _ _ _  O R  m a x  cr e dits  a w ar d e d  _ _ _ _ _ _ _ _ 

H.  L e v els:  ▼  

I.  Gr a d e  M et h o d:  ▼  

J.  D o es t h e  pr o p os e d  c o ur s e r e pl a c e  a n  e q ui v al e nt  c o ur s e ?  ▼  

If  y e s,  e nt er  e q ui v al e nt  c o ur s e: C o urs e  Pr efi x,  C o ur s e  N u m b er  –  C o ur s e  Titl e 

K.  T er m(s)  Off er e d:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

L.  M a x  S e cti o n  E nr oll m e nt:  _ _ _ _ 

M.  Pr e- r e q uisit e  C o ur s e(s) A N D  mi ni m u m  gr a d e r e q uir e m e nt i n  p ar e nt h esis f or  e a c h c o ur s e . If l eft  bl a n k  d ef a ult  will  b e  D-

a n d if  m or e t h a n  o n e  c o ur s e,  us e  “ A N D ”  or  “ O R ” t o s e p ar at e : _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

N.  Ot h er  Pr e -r e q uisit es  or r estri cti o ns: _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

O.  C o -r e q uisit e: _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

P.  C o ur s e/ C at al o g  D es cri pti o n ( 1 2 5  w or ds) 

i.  C urr e nt  D es cri pti o n:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

ii.  Pr o p os e d  D es cri pti o n:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

Q.  C o ur s e  O ut c o m es  a n d  A ss ess m e nt  Pl a n 

i.  C urr e nt  O ut c o m es/ A ss ess m e nt:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

ii.  Pr o p os e d  O ut c o m es/ A ss ess m e nt:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

R.  C o ur s e  O utli n e i n cl u di n g  Ti m e  All o c ati o n 

i.  C urr e nt  O utli n e  &  Ti m e  All o c ati o n:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

ii.  Pr o p os e d  O utli n e  &  Ti m e  All o c ati o n:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

U C C  C h air  Si g n at ur e  &  D at e: A c a d e mi c  Aff air s  A p pr o v al  Si g n at ur e  &  D at e: 

O F FI C E  O F  T H E  R E GI S T R A R  U S E  O N L Y 

D at e  R e c’ d: _ _ _ _ _ _ _ _ _ _  D at e  C o m pl et e d:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _  E nt er e d: ☐  S C A C R S E, ☐  S C A D E T L, ☐  S C A R R E S , ☐  S C A P R E Q 



                                                                            
  

 

                  

        
 

      

           

 

      

  

    

                 

        

     

    

        

         

    

      

      

          

     

        

   

     

          

     

   

   

    

    

   

    

    

    

          

     

      

 

                         

 

                     

 
 

                     

 

_ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

C o ur s e  I nf or m ati o n F or m F or m  E F 
F or m  c urr e nt  o n  1 2/ 1 0/ 1 8 

I. A C TI O N: 

☐☐    C R E A T E,  ☐☐ M O DI F Y ,   ☒☒ D E L E T E,  O R  ☐☐ U p d at e  A ss e ss m e nt  S oft w ar e 

D e sir e d  T er m  Eff e cti v e:  2 0 1 9 0 8 

II. C O U R S E I D E N TI FI C A TI O N ( C urr e nt): E C O M  2 0 0  W orl d  of  E -C o m m er c e 

If  d el eti n g  a c o ur s e  S T O P  H E R E. 

III. C O U R S E  D A T A - T O  M O DI F Y, I N DI C A T E  T H E  L E T T E R( S)  O F  A L L  C H A N G E S ( A -R):  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

O N L Y  c o m pl et e t h e  fi el d s t h at  ar e  pr o p o si n g  c h a n g e s. 

A.  C o ur s e  Titl e ( 3 0  C h ar a ct er s) _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

B.  C o nt a ct  H o ur s:  L a b:  ▼   L e ct ur e: ▼   S e mi n ar:  ▼  

C.  If  n ot  L E C / L A B/ S E M,  C h o os e fr o m  dr o p  d o w n [ S e e  D efi niti o ns i n  A p p e n di x  E]: ▼  

D.  C oll e g e  C o d e:  ▼  

E.  D e p art m e nt  C o d e:  ▼  

F.  Cr e dit  H o ur s  - Fi x e d:  ▼  

Cr e dit  H o ur s  –  V ari a bl e (n u m eri c r a n g e) : _ _ _ _ _ _ _ _ 

G.  H o ur s  m a y  b e r e p e at e d f or  a d diti o n al  cr e dit:  ▼  

If  y es,  m a x ti m es r e p e at e d _ _ _ _ _ _ _ _  O R  m a x  cr e dits  a w ar d e d  _ _ _ _ _ _ _ _ 

H.  L e v els:  ▼  

I.  Gr a d e  M et h o d:  ▼  

J.  D o es t h e  pr o p os e d  c o ur s e r e pl a c e  a n  e q ui v al e nt  c o ur s e ?  ▼  

If  y e s,  e nt er  e q ui v al e nt  c o ur s e: C o urs e  Pr efi x,  C o ur s e  N u m b er  –  C o ur s e  Titl e 

K.  T er m(s)  Off er e d:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

L.  M a x  S e cti o n  E nr oll m e nt:  _ _ _ _ 

M.  Pr e- r e q uisit e  C o ur s e(s) A N D  mi ni m u m  gr a d e r e q uir e m e nt i n  p ar e nt h esis f or  e a c h c o ur s e . If l eft  bl a n k  d ef a ult  will  b e  D-

a n d if  m or e t h a n  o n e  c o ur s e,  us e  “ A N D ”  or  “ O R ” t o s e p ar at e : _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

N.  Ot h er  Pr e -r e q uisit es  or r estri cti o ns: _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

O.  C o -r e q uisit e: _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

P.  C o ur s e/ C at al o g  D es cri pti o n ( 1 2 5  w or ds) 

i.  C urr e nt  D es cri pti o n:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

ii.  Pr o p os e d  D es cri pti o n:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

Q.  C o ur s e  O ut c o m es  a n d  A ss ess m e nt  Pl a n 

i.  C urr e nt  O ut c o m es/ A ss ess m e nt:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

ii.  Pr o p os e d  O ut c o m es/ A ss ess m e nt:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

R.  C o ur s e  O utli n e i n cl u di n g  Ti m e  All o c ati o n 

i.  C urr e nt  O utli n e  &  Ti m e  All o c ati o n:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

ii.  Pr o p os e d  O utli n e  &  Ti m e  All o c ati o n:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

U C C  C h air  Si g n at ur e  &  D at e: A c a d e mi c  Aff air s  A p pr o v al  Si g n at ur e  &  D at e: 

O F FI C E  O F  T H E  R E GI S T R A R  U S E  O N L Y 

D at e  R e c’ d: _ _ _ _ _ _ _ _ _ _  D at e  C o m pl et e d:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _  E nt er e d: ☐  S C A C R S E, ☐  S C A D E T L, ☐  S C A R R E S , ☐  S C A P R E Q 



                                                                            
  

 

                  

        
 

    

           

 

      

  

    

                 

        

     

    

        

         

    

      

      

          

     

        

   

     

          

     

   

   

    

    

   

    

    

    

          

     

      

 

                         

 

                     

 
 

                     

 

_ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

C o ur s e  I nf or m ati o n F or m F or m  E F 
F or m  c urr e nt  o n  1 2/ 1 0/ 1 8 

I. A C TI O N: 

☐☐    C R E A T E,  ☐☐ M O DI F Y ,   ☒☒ D E L E T E,  O R  ☐☐ U p d at e  A ss e ss m e nt  S oft w ar e 

D e sir e d  T er m  Eff e cti v e:  2 0 1 9 0 8 

II. C O U R S E I D E N TI FI C A TI O N ( C urr e nt): E C O M  3 9 7  S p e ci al  St u di es i n  E C O M 

If  d el eti n g  a c o ur s e  S T O P  H E R E. 

III. C O U R S E  D A T A - T O  M O DI F Y, I N DI C A T E  T H E  L E T T E R( S)  O F  A L L  C H A N G E S ( A -R):  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

O N L Y  c o m pl et e t h e  fi el d s t h at  ar e  pr o p o si n g  c h a n g e s. 

A.  C o ur s e  Titl e ( 3 0  C h ar a ct er s) _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

B.  C o nt a ct  H o ur s:  L a b:  ▼   L e ct ur e: ▼   S e mi n ar:  ▼  

C.  If  n ot  L E C / L A B/ S E M,  C h o os e fr o m  dr o p  d o w n [ S e e  D efi niti o ns i n  A p p e n di x  E]: ▼  

D.  C oll e g e  C o d e:  ▼  

E.  D e p art m e nt  C o d e:  ▼  

F.  Cr e dit  H o ur s  - Fi x e d:  ▼  

Cr e dit  H o ur s  –  V ari a bl e (n u m eri c r a n g e) : _ _ _ _ _ _ _ _ 

G.  H o ur s  m a y  b e r e p e at e d f or  a d diti o n al  cr e dit:  ▼  

If  y es,  m a x ti m es r e p e at e d _ _ _ _ _ _ _ _  O R  m a x  cr e dits  a w ar d e d  _ _ _ _ _ _ _ _ 

H.  L e v els:  ▼  

I.  Gr a d e  M et h o d:  ▼  

J.  D o es t h e  pr o p os e d  c o ur s e r e pl a c e  a n  e q ui v al e nt  c o ur s e ?  ▼  

If  y e s,  e nt er  e q ui v al e nt  c o ur s e: C o urs e  Pr efi x,  C o ur s e  N u m b er  –  C o ur s e  Titl e 

K.  T er m(s)  Off er e d:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

L.  M a x  S e cti o n  E nr oll m e nt:  _ _ _ _ 

M.  Pr e- r e q uisit e  C o ur s e(s) A N D  mi ni m u m  gr a d e r e q uir e m e nt i n  p ar e nt h esis f or  e a c h c o ur s e . If l eft  bl a n k  d ef a ult  will  b e  D-

a n d if  m or e t h a n  o n e  c o ur s e,  us e  “ A N D ”  or  “ O R ” t o s e p ar at e : _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

N.  Ot h er  Pr e -r e q uisit es  or r estri cti o ns: _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

O.  C o -r e q uisit e: _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

P.  C o ur s e/ C at al o g  D es cri pti o n ( 1 2 5  w or ds) 

i.  C urr e nt  D es cri pti o n:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

ii.  Pr o p os e d  D es cri pti o n:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

Q.  C o ur s e  O ut c o m es  a n d  A ss ess m e nt  Pl a n 

i.  C urr e nt  O ut c o m es/ A ss ess m e nt:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

ii.  Pr o p os e d  O ut c o m es/ A ss ess m e nt:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

R.  C o ur s e  O utli n e i n cl u di n g  Ti m e  All o c ati o n 

i.  C urr e nt  O utli n e  &  Ti m e  All o c ati o n:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

ii.  Pr o p os e d  O utli n e  &  Ti m e  All o c ati o n:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

U C C  C h air  Si g n at ur e  &  D at e: A c a d e mi c  Aff air s  A p pr o v al  Si g n at ur e  &  D at e: 

O F FI C E  O F  T H E  R E GI S T R A R  U S E  O N L Y 

D at e  R e c’ d: _ _ _ _ _ _ _ _ _ _  D at e  C o m pl et e d:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _  E nt er e d: ☐  S C A C R S E, ☐  S C A D E T L, ☐  S C A R R E S , ☐  S C A P R E Q 



                                                                            
  

 

                  

        
 

             

           

 

        

  

    

                 

            

     

    

        

         

    

      

      

         

     

        

   

     

          

     

   

   

    

    

   

    

    

    

          

     

      

 

                 

 

                     

 
 

                     

 

_ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

C o ur s e  I nf or m ati o n F or m F or m  E F 
F or m  c urr e nt  o n  1 2/ 1 0/ 1 8 

I. A C TI O N: 

☐☐    C R E A T E,  ☐☐ M O DI F Y ,   ☒☒ D E L E T E,  O R  ☐☐ U p d at e  A ss e ss m e nt  S oft w ar e 

D e sir e d  T er m  Eff e cti v e:  2 0 1 9 0 8 

II. C O U R S E I D E N TI FI C A TI O N ( C urr e nt): M K T G  3 7 5  M ar k eti n g f or  N o n -Pr ofit  Or g a niz ati o ns 

If  d el eti n g  a c o ur s e  S T O P  H E R E. 

III. C O U R S E  D A T A - T O  M O DI F Y, I N DI C A T E  T H E  L E T T E R( S)  O F  A L L  C H A N G E S  ( A-R):  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

O N L Y  c o m pl et e t h e  fi el d s t h at  ar e  pr o p o si n g  c h a n g e s. 

A.  C o ur s e  Titl e ( 3 0  C h ar a ct er s) _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

B.  C o nt a ct  H o ur s:  L a b:  ▼   L e ct ur e: ▼   S e mi n ar:  ▼  

C.  If  n ot  L E C / L A B/ S E M,  C h o os e fr o m  dr o p  d o w n [ S e e  D efi niti o ns i n A p p e n di x  E] : ▼  

D.  C oll e g e  C o d e:  ▼  

E.  D e p art m e nt  C o d e:  ▼  

F.  Cr e dit  H o ur s  - Fi x e d:  ▼  

Cr e dit  H o ur s  –  V ari a bl e (n u m eri c r a n g e) : _ _ _ _ _ _ _ _ 

G.  H o ur s  m a y  b e r e p e at e d f or  a d diti o n al  cr e dit:  ▼  

If  y es,  m a x ti m es r e p e at e d _ _ _ _ _ _ _ _  O R  m a x  cr e dits  a w ar d e d  _ _ _ _ _ _ _ _ 

H.  L e v els:  ▼  

I.  Gr a d e  M et h o d:  ▼  

J.  D o es t h e  pr o p os e d  c o ur s e r e pl a c e  a n  e q ui v al e nt  c o ur s e ?  ▼  

If  y e s,  e nt er  e q ui v al e nt  c o ur s e: C o urs e  Pr efi x,  C o ur s e  N u m b er  –  C o ur s e  Titl e 

K.  T er m(s)  Off er e d:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

L.  M a x  S e cti o n  E nr oll m e nt:  _ _ _ _ 

M.  Pr e- r e q uisit e  C o ur s e(s) A N D  mi ni m u m  gr a d e r e q uir e m e nt i n  p ar e nt h esis f or  e a c h c o ur s e . If l eft  bl a n k  d ef a ult  will  b e  D-

a n d if  m or e t h a n  o n e  c o ur s e,  us e  “ A N D ”  or  “ O R ” t o s e p ar at e : _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

N.  Ot h er  Pr e -r e q uisit es  or r estri cti o ns: _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

O.  C o -r e q uisit e: _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

P.  C o ur s e/ C at al o g  D es cri pti o n ( 1 2 5  w or ds) 

i.  C urr e nt  D es cri pti o n:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

ii.  Pr o p os e d  D es cri pti o n:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

Q.  C o ur s e  O ut c o m es  a n d  A ss ess m e nt  Pl a n 

i.  C urr e nt  O ut c o m es/ A ss ess m e nt:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

ii.  Pr o p os e d  O ut c o m es/ A ss ess m e nt:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

R.  C o ur s e  O utli n e i n cl u di n g  Ti m e  All o c ati o n 

i.  C urr e nt  O utli n e  &  Ti m e  All o c ati o n:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

ii.  Pr o p os e d  O utli n e  &  Ti m e  All o c ati o n:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

U C C  C h air  Si g n at ur e  &  D at e: A c a d e mi c  Aff air s  A p pr o v al  Si g n at ur e  &  D at e: 

O F FI C E  O F  T H E  R E GI S T R A R  U S E  O N L Y 

D at e  R e c’ d: _ _ _ _ _ _ _ _ _ _  D at e  C o m pl et e d:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _  E nt er e d: ☐  S C A C R S E, ☐  S C A D E T L, ☐  S C A R R E S, ☐  S C A P R E Q 



                                                                            
  

 

                  

        
 

    

           

 

        

  

      

                 

        

     

    

        

         

    

      

      

          

     

        

   

     

          

       

   

   

    

    

   

    

    

    

          

     

      

 

                         

 

                     

 
 

                     

 

_ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

C o ur s e  I nf or m ati o n F or m F or m  E F 
F or m  c urr e nt  o n  1 2/ 1 0/ 1 8 

I. A C TI O N: 

☐☐    C R E A T E,  ☒☒ M O DI F Y ,   ☐☐ D E L E T E,  O R  ☐☐ U p d at e  A ss e ss m e nt  S oft w ar e 

D e sir e d  T er m  Eff e cti v e:  2 0 1 9 0 8 

II. C O U R S E I D E N TI FI C A TI O N ( C urr e nt): M K T G  3 8 3  Dir e ct  a n d  Di git al  M ar k eti n g 

If  d el eti n g  a c o ur s e  S T O P  H E R E. 

III. C O U R S E  D A T A - T O  M O DI F Y, I N DI C A T E  T H E  L E T T E R( S)  O F  A L L  C H A N G E S ( A -R):  A,  M 

O N L Y  c o m pl et e t h e  fi el d s t h at  ar e  pr o p o si n g  c h a n g e s. 

A.  C o ur s e  Titl e ( 3 0  C h ar a ct er s) Dir e ct  a n d  Di git al  M ar k eti n g 

B.  C o nt a ct  H o ur s:  L a b:  ▼   L e ct ur e: ▼   S e mi n ar:  ▼  

C.  If  n ot  L E C / L A B/ S E M,  C h o os e fr o m  dr o p  d o w n [ S e e  D efi niti o ns i n  A p p e n di x  E]: ▼  

D.  C oll e g e  C o d e:  ▼  

E.  D e p art m e nt  C o d e:  ▼  

F.  Cr e dit  H o ur s  - Fi x e d:  ▼  

Cr e dit  H o ur s  –  V ari a bl e (n u m eri c r a n g e) : _ _ _ _ _ _ _ _ 

G.  H o ur s  m a y  b e r e p e at e d f or  a d diti o n al  cr e dit:  ▼  

If  y es,  m a x ti m es r e p e at e d _ _ _ _ _ _ _ _  O R  m a x  cr e dits  a w ar d e d  _ _ _ _ _ _ _ _ 

H.  L e v els:  ▼  

I.  Gr a d e  M et h o d:  ▼  

J.  D o es t h e  pr o p os e d  c o ur s e r e pl a c e  a n  e q ui v al e nt  c o ur s e ?  ▼  

If  y e s,  e nt er  e q ui v al e nt  c o ur s e: C o urs e  Pr efi x,  C o ur s e  N u m b er  –  C o ur s e  Titl e 

K.  T er m(s)  Off er e d:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

L.  M a x  S e cti o n  E nr oll m e nt:  _ _ _ _ 

M.  Pr e- r e q uisit e  C o ur s e(s) A N D  mi ni m u m  gr a d e r e q uir e m e nt i n  p ar e nt h esis f or  e a c h c o ur s e . If l eft  bl a n k  d ef a ult  will  b e  D-

a n d if  m or e t h a n  o n e  c o ur s e,  us e  “ A N D ”  or  “ O R ” t o s e p ar at e : M K T G  3 2 1  w/ C - or  hi g h er 

N.  Ot h er  Pr e -r e q uisit es  or r estri cti o ns: _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

O.  C o -r e q uisit e: _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

P.  C o ur s e/ C at al o g  D es cri pti o n ( 1 2 5  w or ds) 

i.  C urr e nt  D es cri pti o n:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

ii.  Pr o p os e d  D es cri pti o n:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

Q.  C o ur s e  O ut c o m es  a n d  A ss ess m e nt  Pl a n 

i.  C urr e nt  O ut c o m es/ A ss ess m e nt:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

ii.  Pr o p os e d  O ut c o m es/ A ss ess m e nt:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

R.  C o ur s e  O utli n e i n cl u di n g  Ti m e  All o c ati o n 

i.  C urr e nt  O utli n e  &  Ti m e  All o c ati o n:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

ii.  Pr o p os e d  O utli n e  &  Ti m e  All o c ati o n:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

U C C  C h air  Si g n at ur e  &  D at e: A c a d e mi c  Aff air s  A p pr o v al  Si g n at ur e  &  D at e: 

O F FI C E  O F  T H E  R E GI S T R A R  U S E  O N L Y 

D at e  R e c’ d: _ _ _ _ _ _ _ _ _ _  D at e  C o m pl et e d:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _  E nt er e d: ☐  S C A C R S E, ☐  S C A D E T L, ☐  S C A R R E S, ☐  S C A P R E Q 



 

 

       

 

 

      

           

  

     

         

 

     

        

  

       

  

          

 

        

   

 

     

       

            

     

   

       

    

            

      

 

      

   

         

  

  

 

4/ 4 / 1 9 

C O B  C oll e g e  C urri c ul u m  M e eti n g 

M e m b ers  p r es e nt:  Al e x M a n g a,  Li a n n e  Bri g gs,  St e v e  S h u ili n g,  Eli es  K o ui d er, E mil y  Fr a nst e d , J eff  E k,  S h ar o n 

G e or g e 

M e m b ers  a bs e nt:  F eli x  B oll o u 

Pr o p os al: Pr o p os al:  1 91 9 --0 5 2, 0 5 2,  P u bli c  R el ati o ns  Pr o gr a m  R e visi o n P u bli c  R el ati o ns  Pr o gr a m  R e visi o n 

Dis c ussi o n:  J eff  pr o vi d e d  a s u m m ar y  of t h e  c h a n g es  w hi c h i n cl u d e: r e writt e n  pr o gr a m  o ut c o m es, r e m o v al 

of t w o  e xisti n g  c o urs es  a n d r e pl a c e m e nt  wit h  n e w  c o urs es, t h e  a d diti o n  of  a  cr e dit t o t h e s e mi n ar, t h e 

r e m o v al  of t h e  P R  c o n c e ntr ati o n  el e cti v e  a n d t h e  cl e a n-u p  of t h e i nt er ns hi p.  C o m mitt e e  m e m b ers  r ais e d 

c o n c er ns r e g ar di n g t h e ‘str o n g  writi n g s kills’ r e q uir e m e nt list e d i n t h e  c o urs e  d es cri pti o n f or  P R E L  3 6 0  b ut 

n ot i d e ntifi e d  a n y w h er e  els e  as  a  pr er e q uisit e f or t h e  c o urs e.   T h e  c o m mitt e e s u g g ests t h e  pr o p os er 

c o nsi d er i n cl u di n g  a n  E N G L  pr er e q uisit e.    R e g ar di n g  P R E L  4 9 1, t h e  c o m mitt e e s u g g est e d t h e  c o m pl eti o n 

of fift y -si x s e m est er  h o urs (i nst e a d  of t h e si xt y s e m est er  h o urs  s p e cifi e d i n t h e  pr o p os al)  as  a 5 6 -h o ur  pr e -

r e q uisit e  b ett er  ali g ns  wit h t h e  U ni v ersit y’s r e c og niti o n  of j u ni or  cl ass st a n di n g.   C o m mitt e e  m e m b ers  als o 

n ot e t h at if t his is  a  pr er e q uisit e, it s h o ul d  b e i d e ntifi e d i n ( M)  of  F or m  E F.   C o m mitt e e  m e m b ers 

e x pr ess e d  c o n c er n r e g ar di n g listi n g t h e  c o urs e  as  a fi x e d  3 -cr e dit  c o urs e r at h er t h a n  a  v ari a bl e, 

re p e at a bl e  c o urs e.   B y listi n g t h e  c o urs e  as  v ari a bl e  a n d r e p e at a bl e, t h e  pr o gr a m r et ai ns t h e fl e xi bilit y t o 

off er st u d e nts  o p p ort u niti es t o  c o m pl et e t h e  c o urs e  o v er  m or e t h a n  o n e s e m est er.   T his  m a y  b e 

b e n efi ci al t o st u d e nts f or fi n a n ci al  ai d  a n d s c h e d uli n g  p ur p os es. 

A cti o n:  E mil y  c all e d f or  a  v ot e.   C o m mitt e e  a p pr o v e d a p pr o v e d  t h e t h e pr o p os al  wit h  c o n c er ns pr o p os al  wit h  c o n c er ns  s et f ort h i n t h es e 

mi n ut es. 

Pr o p os al:  1 9Pr o p os al:  1 9 --00 4 74 7 , , AI M C  Cl os ur e  a n d  Pr o gr a m  R e visi o n AI M C  Cl os ur e  a n d  Pr o gr a m  R e visi o n 

Dis c ussi o n:  J eff  pr o vi d e d  a s u m m ar y  of t h e  pr o p os al t o  eli mi n at e t h e  AI M C  b a c h el or’s  d e gr e e  a n d f o c us 

o n t h e  AI M C  c ertifi c at e  d u e t o l o w  e nr oll m e nt, st affi n g  a n d  m e eti n g t h e  n e e ds  of st u d e nts.   T h e  pr o p os al 

als o  c alls f or t h e  cr e ati o n  of  n e w  c o urs es t o r e pl a c e f or m er  AI M C  c o urs es.   C o m mitt e e  c o nsi d ers  AI M C 

3 7 0  a n d s u g g ests t h e  pr o p os er  d o u bl e  c h e c k t h e  n e w i nstr u cti o ns t o ( M)  of  F or m  E F.   T h e  c o m mitt e e 

dis c uss es  t h at  O ut c o m e  # 4,  “i nt e gr at e l e ar ni n g i n a fi n al  pr oj e ct f or  a r e al -w orl d  cli e nt, ” is  m or e  of  a n 

ass ess m e nt t h a n  a  c o urs e  o ut c o m e.  T h e  c o m mitt e e  c o nsi d ers t h e  pr oj e ct is t h e  m et h o d  of  ass ess m e nt 

r at h er t h a n t h e  o ut c o m e  a n d s u g g ests t h e  pr o p os er  c o nsi d er r e visi n g t h e  o ut c o m e. 

A cti o n:  E mil y  c all e d f or  a  v ot e.  C o m mitt e e  a p pr o v e d t h e a p pr o v e d t h e  pr o p os al pr o p os al  wit h  c o n c er ns wit h  c o n c er ns  set f ort h i n t h es e 

mi n ut es .  

Pr o p os al:  1 9Pr o p os al:  1 9 --0 6 0, 0 6 0,  M K T G  3 3 1  Str at e gi c  S elli n g M K T G  3 3 1  Str at e gi c  S elli n g  – –  Cr e at e Cr e at e 

Dis c ussi o n: J eff s u m m ariz e d t h at t h e  M ar k eti n g  D e p art m e nt  cr e at e d  a  n e w  c o urs e.   C o m mitt e e i n q uir e d 

w h y  c h e c k s h e ets  w er e  n ot i n cl u d e d  wit h t h e  pr o p os al.  J eff  a d vis e d t h e  c o urs e,  at l e ast i niti all y,  will  n ot 

b e  a d d e d t o  a  c h e c k s h e et  b ut  will  b e  pr o m ot e d  as  a  dir e ct e d  el e cti v e i nst e a d. 

A cti o n:  E mil y  c all e d f or  a  v ot e.   C o m mitt e e  a p pr o v e d a p pr o v e d  t h e  pr o p os al. 



 

 

        

    

 

    

  

 

Ot h er  b usi n e ss: Ot h er  b usi n e ss: 

Dis c ussi o n:  C o m mitt e e  m e m b ers  dis c uss e d t h e  pr o p os e d  c h a n g es t o t h e  C oll e g e  of  B usi n ess  C or e  a n d 

w h at r ol e t h e  C C C s h o ul d  pl a y i n t h e  c urri c ul u m  a p pr o v al  pr o c ess  gi v e n t h e  u ni q u e  n at ur e  of t h e  c or e . 

M e m b er  c o nsi d er e d t h e l a c k  of i m p a ct e d f a c ult y f e e d b a c k  e vi d e n c e d  b y t h e  a bs e n c e  of  F or m  Bs fr o m t h e 

pr o p os als  c o nsi d er e d  at t h e  m e eti n g.   C o m mitt e e  m e m b ers  als o  dis c uss e d  w h et h er t h er e  w as  a l a c k  of 

a c c o u nt a bilit y f or  c h a n g es t o t h e  c or e  at t h e  c oll e g e l e v el. 

A cti o n:  N o  a cti o n  w as t a k e n.   C o m mitt e e  m e m b ers  will  dis c uss t h es e  c o n c er ns  at  a  m e eti n g t o  b e 

s c h e d ul e d at  a l at er  d at e. 



    
     
  

    

  

               
        

                                             
                

                                            
                                               

                                              
 

                                       
   

             
         

             

        

          

                                                    

      

 

   

 

    

             

      
 

    
        

        
         

 _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

C O N S U L T A TI O N  F O R M 
F or m  B 

F or m  c urr e nt  o n  1 2/ 1 2 / 1 8 

Pr o p o s al  N u m b er : 1 9 -0 5 7 

Pr o p o s al  Titl e: A d v erti si n g /I nt e gr at e d  M ar k eti n g  C o m m u ni c ati o ns ( AI M C),  B S  Cl os ur e  a n d  Pr o gr a m  R e vi si o n 

Pr o p os er: Pr o p os er:  S us a n J o n es  D e p art m e nt: D e p art m e nt:  M K T G  - M ar k eti n g 
C o nt a ct  P er s o n’ s  N a m eC o nt a ct  P er s o n’ s  N a m e : P att y  R etti n g er  P h o n e: P h o n e:  2 3 1 -5 9 1 -2 4 2 6 

I nstr u cti o ns: T o  b e c o m pl et e d  b y  e ac h  d e p ar t m ent aff ec t ed  b y t h e  pr o p os e d c h a n g e , a d d itio n ,  or  d elet i o n.  Pot e nt i al 
d u plic ati o n  of c o u rs e w or k is r e as o n f or c o ns ult atio n . 
1.  T his c o m p l et ed f or m  m ust  b e  f orw a rd e d  wit h  t he  pr o p o s al t o t he  a d m i nistr at or  of t he  d e p a rt m ent t o  b e c o ns ul t e d. 
2.  T h e  d e p ar t me nt  m ust r es p o n d  wit hi n  1 0  b u si n ess  d ay s  of r ec ei pt  of  t his f or m t o i ns ur e i ncl usi o n i n  t he fi n al  pr o p os al.  T h e 
c o m p l et e d  ori gin a l is r et ur n e d t o t he  A c a d e m ic S e n a t e Off i c e t o  b e i ns ert ed i nt o  t he  pr o p os al  a n d  a c o p y is r et u rn e d t o t h e 
i nitiat o r. 
T h e  d e p ar t m ent  m ust  a c k n o wl e d g e r e c ei pt  of t his  f orm  a n d  t he  pr o p os al i n  writi n g t o  t he i niti at or. 

FF ailail uu r e r e tto ro r eses pp oo n d b y 1 0 n d b y 1 0  bb usiusi nn eses s s dd a ya y s of s of r er ecceiei pt pt ofof tthh is is f of or m r m iis is intnt ee rrpp rree ttee d as sd as s uu pp pp oo rt rt ffor or  tth e ph e p rroo pp oo s as al. l. 
3.  T h e  Pr o p osi n g  D e p art m e nt  m ust  a d dr ess  a n y  c o n c er ns  rai s e d b y  th e  c o n s ult e d  d e part m e nt.  T his  r es po ns e  m u st  be i n 
writi n g  a n d  w ill  be  i ncl u d e d i n t h e  pr o p os a l fo llo wi n g  th e  ori gi n al  c o n s ult ati o n  for m. 

T h eT h e  f foll o wi n goll o wi n g   p  pr o gr a ms/c o d es r o gr a ms/c o d es (c h(c hee c ks hc ks h ee ets) ets) h a v eh a v e   b  be e n i de e n i d ee ntinti ffi e di e d  a  ass  b  bei n gei n g   a  afff ectf ectee d  b y t h e c h a n g esd  b y t h e c h a n g es  i in n  tthishis   p  prroo p os al p os al 

( C o nt a ct ( C o nt a ct F S U C urri c ul u m @f erris. e d u F S U C urri c ul u m @f erris. e d u  ffor tor t hh is listis list)): : 

Alli e d   He alt h   Sci e n c es M K T G  3 8 3  is  b ei n g  mo difi e d,  it is  not   on  th e   ch e c k s h e et 

b ut  is  an   opti o n  a s   on e  of  th e   busi n ess   ele cti v es   all o w e d.           AH S -B S 

D e p art m e nt:  H P  - D H MI  - D e nt al  H y gi e n e,  M e di c al I m a gi n g  

A d mi nistr at or:  T h er es a  R a gli n  

D at e  R e c ei v e d:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _   Dat e  R et ur n e d:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

Si g n at ur e:   _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ __ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

B a s e d   up o n   de p art m e nt  fa c ult y  re vi e w   on:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _  ( D at e) 

W e:  ☐  S u p p ort t h e  a b o v e  pr o p os al  a n d  a ut h ori z e s u p d a t es t o t h e  c h e c k s h e et(s) list e d  a b o v e. 

☐  S u p p ort t h e  a b o v e  pr o p os al  wit h t h e  m o difi c ati o ns  a n d  c o n c er ns list e d  b el o w  a n d  a ut h ori z es  u p d at es t o t h e 
c h e c k s h e et(s) list e d  a b o v e . 

☐  D o  n ot s u p p ort t h e  pr o p os al f or t h e r e a s o ns list e d  b el o w  a n d  will s u b mit  a  c urri c u l u m  pr o p os al t o  c orr e ct t h e 
c h e c k s h e et(s) list e d  a b o v e  as  a r es ult  of t h es e  c h a n g es, if f ull y  a p pr o v e d . 

C o m m e nt  R e g ar di n g t h e I m p a ct t his  pr o p os al  h a s  o n  c urr e nt  c urri c ul u m i n cl u di n g  pr er e q uisit es, s c h e d uli n g, r o o m 
a ssi g n m e nts,  a n d  or/f a c ult y l o a d f or  y o ur  d e p art m e nt.  U s e  a d diti o n al  p a g es, if  n e c ess ar y: 

3/ 1 2/ 1 9 3/ 1 2/ 1 9

3/ 7/ 1 9

✔

✔

✔

3/ 1 2/ 1 9 3/ 1 2/ 1 9

3/ 7/ 1 9

✔

✔

✔

mailto:FSUCurriculum@ferris.edu


                                                                         
     

 

                     

          
 

    

        

 

                  

   

     

                   

        

            

         

        

       

       

      

    

       

      

       

       

     

       

        

   

   

    

    

   
         
                   
            

         
            

       
    

     

   
             
                              

            

                                

          

                                

          

                                  
    

C o ur s e  I nf or m ati o n F or m F or m  E F 
F or m  c urr e nt  o n  1 2/ 1 0/ 1 8 

I. A C TI O N: 

☒☒    C R E A T E,  ☐☐ M O DI F Y ,  ☐☐ D E L E T E,  O R  ☐☐ U p d at e  A s s es s m e nt  S oft w ar e 

D esir e d  T er m  Eff e cti v e:  2 0 1 9 0 8 

II.C O U R S E I D E N TI FI C A TI O N  ( C urr e nt): AI M C  3 7 0  S o ci al  M e di a  a n d  C o nt e nt  M ar k eti n g 

If  d el eti n g  a  c o ur s e  S T O P  H E R E. 

III. C O U R S E  D A T A - T O  M O DI F Y, I N DI C A T E  T H E  L E T T E R( S)  O F  A L L  C H A N G E S ( A -R):  A,  B,   D, E,  F,  H, I, J,  K,  L,   M, P,  Q,  R 

O N L Y  c o m pl et e t h e  fi el d s t h at  ar e  pr o p o si n g  c h a n g e s. 

A.  C o urs e  Titl e ( 3 0  C h ar a ct ers) S o ci al  M e di a  a n d  C o nt e nt  M ar k eti n g 

B.  C o nt a ct  H o urs:  L a b:  ▼   L e ct ur e:  3  S e mi n ar:  ▼  

C.  If  n ot  L E C/ L A B/ S E M,  C h o o s e fr o m  dr o p  d o w n [ S e e  D efi niti o n s i n  A p p e n di x  E]: ▼  

D.  C oll e g e  C o d e:  B U  - C oll e g e  of  B usi n ess 

E.  D e p art m e nt  C o d e:  M K T G  - M ar k eti n g 

F.  Cr e dit  H o urs  - Fi x e d:  3 

Cr e dit  H o urs  –  V ari a bl e (n u m eri c r a n g e) : _ _ _ _ _ _ _ _ 

G.  H o urs  m a y  b e r e p e at e d f or  a d diti o n al  cr e dit:  ▼  

If  y e s,  m a x ti m es r e p e at e d _ _ _ _ _ _ _ _  O R  m a x  cr e dit s  a w ar d e d  _ _ _ _ _ _ _ _ 

H.  L e v els:  U n d er gr a d u at e 

I.  Gr a d e  M et h o d:  St a n d ar d  L ett er  Gr a di n g 

J.  D o e s t h e  pr o p o s e d  c o urs e r e pl a c e  a n  e q ui v al e nt  c o urs e ?  N o 

If  y es,  e nt er  e q ui v al e nt  c o ur s e: C o urs e  Pr efi x,  C o ur s e  N u m b er  –  C o urs e  Titl e 

K.  T er m( s)  Off er e d:  F all  /  S pri n g 

L.  M a x  S e cti o n  E nr oll m e nt:  2 5 

M.  Pr e -r e q uisit e  C o urs e(s) A N D  mi ni m u m  gr a d e r e q uir e m e nt i n  p ar e nt h e sis f or  e a c h  c o urs e . If l eft  bl a n k  d ef a ult  will  b e  D-

a n d if  m or e t h a n  o n e  c o urs e,  u s e  “ A N D ”  or  “ O R ” t o s e p ar at e : M K T G  3 2 1 ( C- or  hi g h er ). 

N.  Ot h er  Pr e -r e q uisit e s  or r e stri cti o ns: _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

O.  C o -r e q uisit e: _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

P.  C o urs e/ C at al o g  D e s cri pti o n ( 1 2 5  w or d s) 

i.  C urr e nt  D e s cri pti o n:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

ii.  Pr o p o s e d  D es cri pti o n: 
L e ct ur e/ di s c u s si o n/ h a n d s -o n  c o ur s e  will f o c u s  o n t h e  el e m e nt s  of  s o ci al  m e di a  m ar k eti n g  a n d  c o nt e nt  m ar k eti n g. 
T o pi c s  c o v er e d  will i n cl u d e  str at e g y,  pl a n ni n g,  e x e c uti o n,  m e di a  pl a c e m e nt,  a n d  e v al u ati o n f or t o d a y’ s r el e v a nt 
s o ci al  m e di a  c h a n n el s i n cl u di n g  F a c e b o o k,  T witt er,  Li n k e dI n, I n st a gr a m,  S n a p c h at,  Y o u T u b e,  Pi nt er e st,  a n d 

ot h er s  a s t h e y  ar e  d e v el o p e d.  Al s o  c o v er e d  will  b e  str at e g y,  pl a n ni n g,  e x e c uti o n,  m e di a  pl a c e m e nt,  a n d 
e v al u ati o n f or  c o nt e nt  m ar k eti n g  m et h o d s i n cl u di n g  bl o g gi n g,  vi d e o s,  w hit e  p a p er s, i nf o gr a p hi c s,  p o d c a st s,  a n d 

e b o o k s.  T h e  c o ur s e  will  c ul mi n at e i n  a fi n al  pr oj e ct  wit h  a r e al -w orl d  cli e nt. 

Q.  C o urs e  O ut c o m e s  a n d  Ass ess m e nt  Pl a n 

i.  C urr e nt  O ut c o m e s/ Ass e ss m e nt: 

ii.  Pr o p o s e d  O ut c o m e s/ Ass e ss m e nt: 
O ut c o m e  1: I d e ntif y t h e  b e st  s o ci al  m e di a  a n d  c o nt e nt  m ar k eti n g  str at e gi e s f or  v ari o u s t ar g et  m ar k et s . 

A s s e s s m e nt  M et h o d:  Cl a s s  P arti ci p ati o n,  Or al  Pr e s e nt ati o n,  Writt e n  A s si g n m e nt s,  E x a m s/ Q ui z z e s 

O ut c o m e  2: A p pl y  b e st  pr a cti c e s i n  s o ci al  m e di a  a n d  c o nt e nt  m ar k eti n g t o  v ari o u s  c h all e n g e s  a n d t ar g et  m ar k et s. 

A s s e s s m e nt  M et h o d:  Cl a s s  P arti ci p ati o n,  Or al  Pr e s e nt ati o n,  Writt e n  A s si g n m e nt s,  E x a m s/ Q ui z z e s 

O ut c o m e  3: D e m o n str at e t h e  a bilit y t o  pl a n,  b u d g et f or  a n d  pl a c e  s o ci al  m e di a  a n d  c o nt e nt  m ar k eti n g  a d s  a n d  pr o m oti o n s. 

A s s e s s m e nt  M et h o d:  Cl a s s  P arti ci p ati o n,  Or al  Pr e s e nt ati o n,  Writt e n  A s si g n m e nt s,  E x a m s/ Q ui z z e s 

O ut c o m e  4: I nt e gr at e l e ar ni n g fr o m t h e  c o ur s e t o  s ol v e r e al  w orl d i n d u str y  pr o bl e m s. 

A s s e s s m e nt  M et h o d:  I nt e gr at e l e ar ni n g i n  a fi n al  pr oj e ct f or  a r e al  w orl d  cli e nt. 

R.  C o urs e  O utli n e i n cl u di n g  Ti m e  All o c ati o n 



  

    

         

                    

                          

                    

                     

                     

                      

 

                 

 

                    

 

 

                   

 

_ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

i.  C urr e nt  O utli n e  &  Ti m e  All o c ati o n:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

ii.  Pr o p o s e d  O utli n e  &  Ti m e  All o c ati o n: 

S o ci al  M e di a  M ar k eti n g  G o als,  Str at e gi e s,  T ar g eti n g  a n d  E n g a g e m e nt.  –  6  h o urs 

S o ci al  M e di a  Pl atf or m s  a n d  Sit e s.  –  9  h o urs 

C o nt e nt  Cr e ati o n  a n d  S h ari n g.  –  9  h o urs 

S o ci al  a n d  C o nt e nt  M ar k eti n g  M e di a  Pl a n ni n g,  B u d g eti n g  a n d  Pl a c e m e nt.  –  9  h o urs 

S o ci al  a n d  C o nt e nt  M ar k eti n g  M a n a g e m e nt  T o ols.  –  5  h o urs 

Fi n al  Pr oj e ct  wit h  R e al -W orl d  Cli e nt.  –  7  h o urs 

U C C  C h air  Si g n at ur e  &  D at e: A c a d e mi c  Aff airs  A p pr o v al  Si g n at ur e  &  D at e: 

O F FI C E  O F  T H E  R E GI S T R A R  U S E  O N L Y 

D at e  R e c’ d: _ _ _ _ _ _ _ _ _ _  D at e  C o m pl et e d:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _  E nt er e d: ☐  S C A C R S E, ☐  S C A D E T L, ☐  S C A R R E S, ☐  S C A P R E Q 



                                                       
     

   

   

   
                   

        
 

                    
        

 
          

 
                                
                                                          

 
                                            

                                     

 

  

 

  

 

              

                                 

                                   

                                                          

                     

 

                              
         

 _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

F LI T E  S E R VI C E S  F O R M      F or m  C 
F or m  c urr e nt  o n  1 2/ 1 2/ 1 8 

Pr o p o s al  N u m b er : 1 9 -0 5 7 

Pr o p o s al  Titl e: A d v erti si n g /I nt e gr at e d  M ar k eti n g  C o m m u ni c ati o ns ( AI M C),  B S  Cl os ur e  a n d  Pr o gr a m  R e vi si o n 
Pr o p os erPr o p os er : : S us a n J o n es 
Pr o p os er’s  DPr o p os er’s  D e p art m e nt: e p art m e nt:  M K T G  - M ar k eti n g 
C o nt a ct  P er s o n’ s  N a m eC o nt a ct  P er s o n’ s  N a m e : P att y  R etti n g er  P h o n e: P h o n e:  2 3 1 -5 9 1 -2 4 2 6 

PrPr oo jjee cctte d e d  n u m bn u m b er er  oo f f ststu du d ee nn tts s pp er er  y e ar y e ar  aa ffffe ce c tte d e d  bb y y  pp rro p oo p o ssee d d  cc hh aa n gn g e: e:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 
I n cl u d e  a  c o p y  of t h e  pr o p os al  w h e n s u b mitti n g t his f or m t o  FLI T E. I n cl u d e  a  c o p y  of t h e  pr o p os al  w h e n s u b mitti n g t his f or m t o  FLI T E. 

S e nt S e nt  o n o n  _ _ _ _ _ _ _  f or  C o ns ult ati o n t o t h e Li ais o n Li br ari a nf or  C o ns ult ati o n t o t h e Li ais o n Li br ari a n: _ _ D a vi d  S c ott _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

1.  T o  b e  c o m pl e t e d b y t h e  liai s o n libr ari a n  a n d  a p pr o v e d  b y t h e  D e a n  of  F LI T E. 
2.  F LI T E  m us t r et ur n th e  ori gi n al  f or m t o th e  A c a d e m i c  S en a t e off i ce t o  b e  i ns er t e d i n th e  p r op o sal  a n d  a  c o p y t o  th e 
i niti at or.  
3.  F LI T E m u st r es po n d  wi t hi n 1 0  b usi n ess  d a y s  o f r e c ei pt  of t his f or m t o i ns ure t h at  t h e f or m is in cl u d e d  i n t h e fin al 
pr o p o sal. FF aa iilluu rre e  tto o  rreses p op o nn d d  bb y y 11 0 0  bb uu ssiinn eses s s dd a ya y s s oo f f r er ecceiei pp t t of of  tthh iis s f of orrm m  iis s iintnt ee rrpp rree ttee d d  aa s s ssuu pp pp oo rrt t ffoo r r tthh e e  pp rroo pp oo ssaa ll. . 

Li ais o n  Li br ari a n R e vi e w er : _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

D e a n  of  F LI T E  Si g n at ur e:  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ 

B a se d  u p o n  o ur r e v ie w  o n  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _  ( D at e),  F LI T E  c o n cl u d es t h at: 

☐   Li br ar y r es o u r ces  t o s u p por t t h e  pr o p ose d  c urri c ul u m  c h a n g e  ar e c urr e ntl y  a v a ila b le. 

☐   A d diti o n al  Li br ar y r es o ur c es  ar e  n e e d e d  b ut  c a n  b e  o bt a in e d  fro m  c urr e nt  f un ds. 

☐   S u p p or t,  b ut si g nifi ca nt  a d d iti on al  Li br ar y f u n d s/r es o ur ces  ar e r e q ui re d  i n th e  a m o u nt  of  $ 

☐   D o es  n o t s u pp o rt t h e  pr o p osal f or r e a s o ns l ist e d  b elo w. 

CC o m mo m m e nt e nt  r e g arr e g ardd iinn g g  tthh e e  iim pm p a ct a ct  tthh iis s pp rroo pp oo s al s al will will  hh a v e a v e  oo n n  lliibb r ar y r ar y rreses o uo u r cr cee s, s, cc oo llllee cc ttiioo n n  dd e ve v ee llo p mo p m e ne n tt, , oo r r oo tthh er er  F LF L IITT E E 
pp rroo gg r a ms. r a ms.  UU s e s e a da d dd iittiio no n al al  pp a g es if a g es if  nn e c ee c e ssssaa r yr y: 

3/ 2 1/ 1 9

✔

✔

✔

✔

3/ 2 1/ 1 9

✔

✔

✔

✔



     
 
 

      
        
 

        
        

   
 
 
 
 
 
 

 

A m e n d m e nt  t o  Pr o p o s al #  1 9 -0 5 7  A d v ertisi n g/I nt e gr at e d  M ar k eti n g  C o m m u ni c ati o n s 

F or m  E F  –  AI M C  3 7 0  S o ci al  M e di a  a n d  C o nt e nt  M ar k eti n g 
Li n e  M  –  Pl e as e  c orr e ct f or m atti n g f or  pr e -r e q. r e q uir e m e nt t o:  M K T G  3 2 1 ( C- or  hi g h er) . 

Li n e  Q  –  Pl e as e  c orr e ct  w or di n g i n  O ut c o m e  a n d  Ass e ss m e nt  m et h o d  # 4 t o r e a d  as f oll o ws: 
O ut c o m e  #  4: I nt e gr at e l e ar ni n g fr o m t h e  c o urs e t o s ol v e r e al  w orl d i n d u str y  pr o bl e ms. 
Ass e ss m e nt  M et h o d:  I nt e gr at e l e ar ni n g i n  a fi n al  pr oj e ct f or  a r e al  w orl d  cli ent. 



 

 
 

 

 

 

 

                                                                                                                                                                                                                                           

 

 

 

      

 

 

 

 

                               

 

 

 
 

 

 

 
 

 

F r o m:  P att y  S  R etti n g er 

T o:  R u st y  A  L e o n ar d ; S u s a n  K  J o n e s 

C c:  F S U  C urri c ul u m ; J eff  A  E k 

S u bj e c t:  R e:  1 9- 0 5 7  A d v erti si n g.... 

D a t e:  M o n d a y,  A pril  1 5,  2 0 1 9  2: 2 5: 5 7  P M 

A t t a c h m e n t s:   C O B  C oll e g e  C urri c ul u m  M e eti n g. 4. 3. 1 9. d o c x 
A m e n d m e nt -  1 9- 0 5 7  AI M C. d o c x 

H er e  ar e t h e  att a c h m e nts. 

P att y  R etti n g er 
M ar k eti n g  D e p art m e nt  S e cr et ar y 

r etti n p @f erris. e d u 

2 3 1- 5 9 1- 2 4 2 6 ( p) 

2 3 1- 5 9 1- 3 5 2 1 (f) 

Fr o m:  P att y  S  R etti n g er  < P att y R etti n g er @f erris. e d u > 

D at e:  M o n d a y,  A pril  1 5,  2 0 1 9  at  2: 2 4  P M 

T o:  R ust y  A  L e o n ar d  < R ust y L e o n ar d @f erris. e d u >,  S us a n  K J o n es  < S us a nJ o n es @f erris. e d u > 

C c:  F S U  C urri c ul u m  < fs u c urri c ul u m @f erris. e d u>, J eff  A  E k  < J eff E k @f erris. e d u> 

S u bj e ct:  R e:  1 9- 0 5 7  A d v ertisi n g.... 

R ust y, 

Att a c h e d  ar e t h e  mi n ut es fr o m t h e  C C C  m e eti n g  wit h t h e  c o n c er ns t h at  w er e  e x pr ess e d.   Pl e as e s e e t h e  c o n c er ns 

b el o w. 

C o m mitt e e  c o nsi d ers  AI M C  3 7 0  a n d s u g g ests t h e  pr o p os er  d o u bl e  c h e c k t h e  n e w i nstr u cti o ns t o ( M)  of  F or m  E F.   T h e  c o m mitt e e 

dis c uss es t h at  O ut c o m e  # 4,  “i nt e gr at e l e ar ni n g i n  a fi n al  pr oj e ct f or  a r e al- w orl d  cli e nt, ” is  m or e  of  a n  ass ess m e nt t h a n  a  c o urs e 

o ut c o m e. 

T h e  c o m mitt e e  c o nsi d ers t h e  pr oj e ct is t h e  m et h o d  of  ass ess m e nt r at h er t h a n t h e  o ut c o m e  a n d s u g g ests t h e  pr o p os er  c o nsi d er 

r e visi n g t h e  o ut c o m e. 

Als o  att a c h e d is t h e  d e p art m e nt’s  a m e n d m e nt t o t h e  pr o p os al t h at  a d dr ess es t h os e  c o n c er ns.  T h e  C C C  a p pr o v e d t h e  pr o p os al  a n d 

c o m m u ni c at e d t h es e  c o n c er ns  as r e c o m m e n d ati o ns. 

A m e n d m e nt t o  Pr o p os al  #  1 9- 0 5 7  A d v ertisi n g/I nt e gr at e d  M ar k eti n g  C o m m u ni c ati o ns 

F or m  E F  –  AI M C  3 7 0  S o ci al  M e di a  a n d  C o nt e nt  M ar k eti n g

  Li n e  M  –  Pl e as e  c orr e ct f or m atti n g f or  pr e-r e q. r e q uir e m e nt t o:  M K T G  3 2 1 ( C-  or  hi g h er). 

Li n e  Q  –  Pl e as e  c orr e ct  w or di n g i n  O ut c o m e  a n d  Ass ess m e nt  m et h o d  # 4 t o r e a d  as f oll o ws: 

O ut c o m e  #  4: I nt e gr at e l e ar ni n g fr o m t h e  c o urs e t o s ol v e r e al  w orl d i n d ustr y  pr o bl e ms. 

Ass ess m e nt  M et h o d:  I nt e gr at e l e ar ni n g i n  a fi n al  pr oj e ct f or  a r e al  w orl d  cli e nt. 

S orr y f or t h e  c o nf usi o n,  pl e as e l et  us  k n o w if  y o u  h a v e  a n y  ot h er  q u esti o ns. 

P att y  R etti n g er 
M ar k eti n g  D e p art m e nt  S e cr et ar y 

r etti n p @f erris. e d u 

2 3 1- 5 9 1- 2 4 2 6 ( p) 

2 3 1- 5 9 1- 3 5 2 1 (f) 

Fr o m:  R ust y  A  L e o n ar d  < R ust y L e o n ar d @f erris. e d u > 

mailto:PattyRettinger@ferris.edu
mailto:RustyLeonard@ferris.edu
mailto:SusanJones@ferris.edu
mailto:fsucurriculum@ferris.edu
mailto:JeffEk@ferris.edu

COB College Curriculum Meeting

4/4/19

Members present: Alex Manga, Lianne Briggs, Steve Shuiling, Elies Kouider, Emily Fransted, Jeff Ek, Sharon George

[bookmark: _GoBack]Members absent: Felix Bollou

Proposal: 19-052, Public Relations Program Revision 

Discussion: Jeff provided a summary of the changes which include: rewritten program outcomes, removal of two existing courses and replacement with new courses, the addition of a credit to the seminar, the removal of the PR concentration elective and the clean-up of the internship.  Committee members raised concerns regarding the ‘strong writing skills’ requirement listed in the course description for PREL 360 but not identified anywhere else as a prerequisite for the course.  The committee suggests the proposer consider including an ENGL prerequisite.    Regarding PREL 491, the committee suggested the completion of fifty-six semester hours (instead of the sixty semester hours specified in the proposal) as a 56-hour pre-requisite better aligns with the University’s recognition of junior class standing.  Committee members also note that if this is a prerequisite, it should be identified in (M) of Form EF.  Committee members expressed concern regarding listing the course as a fixed 3-credit course rather than a variable, repeatable course.  By listing the course as variable and repeatable, the program retains the flexibility to offer students opportunities to complete the course over more than one semester.  This may be beneficial to students for financial aid and scheduling purposes.  

Action: Emily called for a vote.  Committee approved the proposal with concerns set forth in these minutes.

Proposal: 19-047, AIMC Closure and Program Revision 

Discussion: Jeff provided a summary of the proposal to eliminate the AIMC bachelor’s degree and focus on the AIMC certificate due to low enrollment, staffing and meeting the needs of students.  The proposal also calls for the creation of new courses to replace former AIMC courses.  Committee considers AIMC 370 and suggests the proposer double check the new instructions to (M) of Form EF.  The committee discusses that Outcome #4, “integrate learning in a final project for a real-world client,” is more of an assessment than a course outcome.  The committee considers the project is the method of assessment rather than the outcome and suggests the proposer consider revising the outcome.       

Action: Emily called for a vote.  Committee approved the proposal with concerns set forth in these minutes.  

Proposal: 19-060, MKTG 331 Strategic Selling – Create

Discussion: Jeff summarized that the Marketing Department created a new course.  Committee inquired why check sheets were not included with the proposal.  Jeff advised the course, at least initially, will not be added to a check sheet but will be promoted as a directed elective instead.

Action: Emily called for a vote.  Committee approved the proposal.



Other business:

Discussion: Committee members discussed the proposed changes to the College of Business Core and what role the CCC should play in the curriculum approval process given the unique nature of the core.  Member considered the lack of impacted faculty feedback evidenced by the absence of Form Bs from the proposals considered at the meeting.  Committee members also discussed whether there was a lack of accountability for changes to the core at the college level.  

Action: No action was taken.  Committee members will discuss these concerns at a meeting to be scheduled at a later date.


Amendment to Proposal # 19-057 Advertising/Integrated Marketing Communications





Form EF – AIMC 370 Social Media and Content Marketing

	Line M – Please correct formatting for pre-req. requirement to: MKTG 321 (C- or higher).



Line Q – Please correct wording in Outcome and Assessment method #4 to read as follows: 

 Outcome # 4: Integrate learning from the course to solve real world industry problems.

Assessment Method:  Integrate learning in a final project for a real world client.
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D at e:  M o n d a y,  A pril  1 5,  2 0 1 9  at  1: 4 2  P M 

T o:  S us a n  K J o n es  < S us a nJ o n es @f erris. e d u > 

C c:  P att y  S  R etti n g er  < P att y R etti n g er @f erris. e d u >,  F S U  C urri c ul u m  < fs u c urri c ul u m @f erris. e d u> 

S u bj e ct:  1 9- 0 5 7  A d v ertisi n g.... 

S us a n, 

T h e  U C C r e vi e w e d  y o ur  pr o p os al  a n d t h e f oll o wi n g  c o n c er ns  e m er g e d: 

1. T h er e  w er e  6  m e m b ers  of t h e  C C C t h at  v ot e d  wit h  c o n c er ns,  b ut  n o  c o n c er ns  w er e  d o c u m e nt e d.  Pl e as e s e n d t h e  U C C t h os e 

c o n c er ns. 

2. N o  d o c u m e nt ati o n  of  c o n c er ns  a d dr ess e d  b y  pr o p os er.  A g ai n,  pl e as e s e n d t h e  U C C t h e  d o c u m e nt ati o n  of  h o w  y o u  a d dr ess e d 

t h es e  c o n c er ns. 

B est r e g ar ds, 

R uss ell  A.  L e o n ar d, Jr.,  P h. D. 
Pr of ess or 
U C C  C h air 
F erris  St at e  U ni v ersit y 
C oll e g e  of  E n gi n e eri n g  T e c h n ol o g y 

mailto:fsucurriculum@ferris.edu
mailto:PattyRettinger@ferris.edu
mailto:SusanJones@ferris.edu


  

       

 

        

        

   

 

 

     

 

            

  

 

   

 

      

 

  

  

 

          

  

       

 

   

 

 
   

      
     

  
 

   
        

     
     

  
 

      
       

 
    

 

  

Pr o p o s e d  C h a n g e s t o  S e n at e  C h art er. 

1.  A d d l a n g u a g e i n r ef er e n c e s t o  e x -offi ci o  m e m b ers t o  d efi n e t h e m  as  n o n -v oti n g. 

Arti cl e  3.  S e cti o n  4.  E x -offi ci o  m e m b ers  of t h e  S e n at e:  T h e  Pr e si d e nt  of t h e  U ni v ersit y, t h e 

Pr o v o st  a n d  Vi c e  Pr e si d e nt f or  A c a d e mi c  Aff airs,  a n d t h e  Pr e si d e nt  of t h e  St u d e nt  G o v er n m e nt 

s h all  att e n d t h e  m e eti n gs  of t h e  S e n at e  a n d  h a v e t h e ri g ht t o  a d dr e ss t h e  S e n at e  o n  a n y iss u e 

d uri n g t h e  c o n d u ct  of  b usi n e ss.  T h e y  ar e  n o n -v oti n g  m e m b ers. 

2.  A d d  c o m mitt e e t o s pri n g  c o m mitt e e f or m ati o n. 

Arti cl e  9,  S e cti o n  3.   F a c ult y  m e m b ers  will  b e  a p p oi nt e d t o t h e  At hl eti c  A d vis or y  C o m mitt e e  a n d 

G e n er al  E d u c ati o n  C o m mitt e e i n  A pril  a n d  el e ct  a  c h air i n  M a y. 

3.  R e q uir e  S e n at e  c o m mitt e es t o  h a v e  a  q u or u m t o  c o n d u ct  b usi n e ss. 

Arti cl e  9.  S e cti o n  2.  T h e  S e n at e s h all  d et er mi n e t h e  c o m p o siti o n,  missi o n,  a n d f u n cti o n  of  e a c h 

c o m mitt e e.  T h e  S e n at e s h all s u p er vis e t h e  a cti viti es  of t h e s e  c o m mitt e e s  a n d r e c o m m e n d 

c h a n g e s i n t h e  c o m p o siti o n,  missi o n,  a n d f u n cti o n.  S e n at e  c o m mitt e e s  n e e d  a  q u or u m t o 

c o n d u ct  b usi n e ss. 

4.  El e ct  n o n -t e n ur e tr a c k f a c ult y  S e n at ors  as  p art  of t h e s pri n g  el e cti o ns.  T h e y  will  b e li mit e d t o  3 

m e m b ers  a n d  n ot  us e t h e  a p p orti o n m e nt f or m ul a. 

Arti cl e  4,  S e cti o n  3.   Eli mi n at e t his s e cti o n  a b o ut  n o n -t e n ur e tr a c k  el e cti o ns i n  S e pt e m b er. 

Arti cl e  4,  S e cti o ns  7  a n d  1 0.   D el et e r ef er e n c es t o t h e  n o n -t e n ur e tr a c k f a c ult y ( p hr as e d  as 

e x c e pt t h e  N o n  T e n ur e  Tr a c k I nstr u cti o n al  F a c ult y). 

S e cti o n  3.  T h e  El e cti o n  C o m mitt e e s h all  c o n d u ct  a n  el e cti o n  of t hr e e r e pr es e nt ati v e s fr o m t h e  N o n -
T e n ur e  Tr a c k I nstr u cti o n al  F a c ult y  d uri n g s pri n g  S e n at e  el e cti o ns.  d uri n g t h e  m o nt h  of  S e pt e m b er.  T his 
el e cti o n  pr o c e ss s h all  b e  c o m pl et e d s o t h at t h e  n e wl y -el e ct e d  S e n at ors  c a n  att e n d t h e r e g ul ar  m e eti n g 
of t h e  S e n at e i n  O ct o b er.  T h eir t er m r u ns  u ntil  S e pt e m b er  3 0t h  of t h e f ol l o wi n g  y e ar. 

S e cti o n  7.  M e m b ers  of t h e r e pr e s e nt ati v e  u nit s,  e x c e pt t h e  N o n -T e n ur e  Tr a c k I nstr u cti o n al  F a c ult y  U nit, 
wis hi n g t o  b e  o n t h e  b all ot f or  a  S e n at e  el e cti o n s h all fil e  a  n oti c e  of i nt e nt  aft er  F e br u ar y  1 5t h  b ut 
b ef or e  M ar c h  7t h,  wit h t h e  El e cti o n  C o m mitt e e  w hi c h s h all  v erif y  e a c h  c a n di d at e’s  eli gi bilit y.  T h e 
El e cti o n  C o m mitt e e s h all  cir c ul at e  n o l at er t h a n  M ar c h  1 3t h  a list  of t h e  c a n di d at e s  a n d t h e  d et ails  of 
t h e  el e cti o n  pr o c e ss. 

S e cti o n  1 0.  S e n at ors ,  e x c e pt t h e  N o n-T e n ur e  Tr a c k I nstr u cti o n al  F a c ult y  U nit , s h all  b e  el e ct e d f or  a t er m 
of t w o ( 2)  y e ars;  el e cti o ns f or  o n e ( 1)  y e ar t er m s  m a y  b e  h el d  at t h e  dis cr eti o n  of t h e  El e cti o n 
C o m mitt e e f or t h e  p ur p o s e  of  b al a n ci n g t er m s.  N o n -T e n ur e  Tr a c k I nstr u cti o n al  F a c ult y  U nit  S e n at ors 
s h all  b e  el e ct e d  a n n u all y,  as  d e s cri b e d i n  Arti cl e I V,  S e cti o n  3 

5.  Cr e at e  a  Tr e as ur er  offi c er  p o siti o n. 



 

     

       

   

 

     

  

        

 

 

  

     

   

 

 

Arti cl e  5,  S e cti o n  6.  T h e  Tr e as ur er  will  m a n a g e t h e  S e n at e  b u d g et, i n cl u di n g  c o m mitt e e 

a p pr o pri ati o ns.  T h e  Tr e as ur er  of t h e  S e n at e s h all  b e  e ntitl e d t o  at l e ast  o n e -q u art er ( 1/ 4) 

r el e as e ti m e  d uri n g t h e t er m  of  offi c e. 

Arti cl e  5,  S e cti o n  7.  T h e  U ni v ersit y s h all  pr o vi d e fi n a n ci al  a n d  m at eri al s u p p ort f or  a d mi nistr ati v e 

assist a n c e,  as s el e ct e d  b y t h e  S e n at e, t o  p erf or m t h e  cl eri c al f u n cti o ns  of t h e  S e n at e  a n d 

pr e p a r e t h e  mi n ut e s  of t h e  S e n at e  at t h e  dir e cti o n  of t h e  S e cr et ar y ( c urr e ntl y s e cti o n  6 - w or di n g 

u n c h a n g e d) 

Arti cl e  6,  S e cti o n  1.  T h e  E x e c uti v e  C o m mitt e e  of t h e  S e n at e s h all  c o nsist  of t h e f oll o wi n g 

m e m b ers:  Pr e si d e nt,  Vi c e -Pr e si d e nt,  S e cr et ar y,  Tr e as ur er  a n d t hr e e ( 3)  m e m b ers  el e ct e d  at 

l ar g e fr o m t h e  S e n at ors. 



C oll e g e / U nit L a st  N a m e Fir st  N a m e  T er m s  L eft 

Al s p a c h S a n d y 2 

B er g h o ef Mi c h a el 2 

Gr a y J o h n  S c ott 2 

T h o m s o n M ar k 2 

Art s  a n d  S ci e n c e s 
M or esi M att 2 

D a u b ert D ai s y 2 

W e a v er J a ni c e 2 

Pi s a ni J a n a 2 

F a d a y o mi Ol u k e mi 1 

F o ul k R a c h el 1 

B u si n e s s 

B aj or L arr y 2 

W olf er K at hr y n 2 

H erri n gt o n Hir a 1 

S hi m k o J a m es 1 

E m eri c k J err y 1 

J o h ns o n St e v e 2 

Wil s hir e T o d d 2

E n gi n e eri n g  T e c h n ol o g y 
  T o d d G ar et h 1 

H a n n a D a vi d 1 

Dr a k e C h u c k 1 

H ar v e y Mi c h ell e 1 

E d u c ati o n  a n d  H u m a n 

S er vi c e s 

K ui p er Ni c k 2 

Fl a c hs Br a d y 1 

P h ar m a c y 

A xf or d K ati e 2 

Bri g ht D a vi d 2 

L a m b ert s J e n nif er 2 

B ar a n R o s e 1 

C oll e y S h ar o n 2 

H e alt h  Pr of e s si o n s 
J a d h o v E m m a n u el 2 

B e a u dr y M ar y 2 

W at er s S u e 1 

Li br ari a n s / C o u n s el or s 
Isl er M eli n d a 2 

Wi n o wi e c ki J e ni c e 2 

S mit h Ci n d y 1 

A sl a ks o n E mil y 2
O pt o m etr y 

L ot o c z k y J o s h 1 

C al ki ns K eit h 1 

N o n- T e n ur e  Tr a c k  F a c ult y Z u b e P a ul 1 

S wi n k u n as B er n a d ett e 1 
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